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В условиях становления и укрепления рыночных механизмов в системе 

хозяйствования белорусских предприятий первостепенное значение в 

управлении деятельностью приобретает маркетинговый подход. Его основу 

составляют интенсивное изучение и прогнозирование спроса, цен, повыше-

ние потребительских характеристик товаров, широкое использование ре-

кламы и стимулирования спроса. 

В комплексе маркетинга особое место принадлежит системе коммуни-

каций с потребителями, среди которых необходимо выделить основной из 

ее элементов – рекламу. 

Реклама стала неотъемлемым элементом финансово-хозяйственной де-

ятельности нашей страны. Любое предприятие, так или иначе, рекламирует 

себя или свою продукцию. 

Рекламное агентство для многих современных компаний стало союз-

ником в борьбе за лидирующее положение на профессиональном рынке. 

По данным Национального статистического комитета в 2013 г. в Бела-

руси работали 673 предприятия, основным видом деятельности которых яв-

ляется реклама, что на 30 организаций больше, чем годом ранее. 

Подавляющее большинство участников белорусского рекламного рын-

ка – почти 95 % – частные компании. На долю государственных рекламных 

фирм приходится чуть более 1 %, иностранных рекламных агентств – около 

4 %. 

В 2013 г. только отечественные производители потратили на рекламу  

1 281,6 млрд р., или вдвое больше, чем годом ранее. Крупнейшими сегмен-

тами рекламного рынка являются наружная и телевизионная реклама: на 

наружную рекламу приходится 22 % общих расходов, доля телерекламы – 

21 %. 

Активно развивающийся рынок рекламных услуг делает доступными 

все традиционные виды рекламы, но очевидно, что лишь удачная креатив-

ная составляющая рекламной кампании с учетом специфики именно по-

требностей клиента способна привести ее к успешному результату. Именно 

идея и ее профессиональная трансляция позволяют достигать максимальной 

эффективности рекламной кампании. 
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Результаты механических испытаний сварных соединений показали, 

что сварные соединения, полученные в условиях комбинированной газовой 

защиты с применением проволоки типа Св-08ГС обладают повышенной 

ударной вязкостью по сравнению с соединениями, полученными сваркой с 

традиционным омывающим потоком защитного газа порошковой проволо-

кой Fluxofil M42, при незначительном снижении предела прочности 

наплавленного металла (порядка 10 %). 

Технология проходит производственную апробацию в рамках изготов-

ления элементов вышки буровой установки для добычи нефти на ОАО 

«Сейсмотехника» г.Гомель. 

Таким образом, за счет существенного снижения стоимости защитной 

газовой смеси, а также применения проволок отечественного производства 

в рамках разработанной технологии газовой защиты позволило существен-

но снизить затраты на выполнение сварочных операций при производстве 

конструкций из низкоуглеродистых микролегированных высокопрочных 

сталей, повысив при этом ряд показателей вибрационной прочности, а так-

же эксплуатационных свойств при работе в условиях отрицательных темпе-

ратур эксплуатации.  

 

 




