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В деятельности фирмы на каждом конкурентном рынке или рыночном 

сегменте обязательно  существуют свои ключевые факторы успеха.  

Ключевые факторы успеха – это общие для всех предприятий отрасли 

управляемые переменные, реализация которых дает возможность улуч-

шить конкурентные позиции организации в отрасли, независимо от ее раз-

мера и формы собственности.  

Один из наиболее распространенных подходов к выявлению ключе-

вых факторов успеха базируется на очевидном предположении, что 

успешная фирма должна, во-первых, предлагать на рынок ту продукцию, 

которую хотят покупатели, а во-вторых, устоять в конкурентной борьбе. 

Для каждого конкретного предприятия всегда существует своя особая 

комбинация ключевых факторов, непосредственно и существенно влияю-

щих на ее деятельность. Чтобы получить дополнительные конкурентные 

преимущества, фирма должна реализовывать как можно большее количе-

ство ключевых факторов успеха отрасли.  

Определим ключевые факторы успеха на примере торговой марки 

«АРТУС» ЗАО «Оршанская промышленно-торговая фирма «Свiтанак». 

Фирма «Свiтанак» более 85 лет занимается производством детской одежды 

для детей в возрасте от 0 до 16 лет. 

Современные швейные изделия занимают значительную долю в объ-

еме продаж товаров потребительского назначения. При этом их характери-

стики, приоритетные параметры, как и требования потенциальных потре-

бителей, претерпели существенные изменения. 

Можно сказать, что сформировались новые типы потребительских 

предпочтений и новые тенденции, определяющие специфику платежеспо-

собного спроса. Структура спроса стала более сложной. 

Потребитель не рассматривает ассортимент укрупненно, спрос на 

одежду и ее составляющие распадается на более мелкие градации и моди-

фикации, что определяет такие условия производства швейных изделий, 

как малый размер партии, частая смена ассортимента, опережающее выве-

дение моделей на рынок и др. Одежда во все меньшей степени удовлетво-

ряет первичные потребности человека. Решающими становятся потребно-

сти более высокого порядка: атрибуции; принадлежность к группе; фир-

менный стиль; неприсоединение к большинству и др. 

Производство швейных изделий торговой марки «АРТУС» основано 

на стремлении максимально учитывать и удовлетворять потребностей 

211 

УДК 621.9 

СЕЧЕНИЕ ПОВЕРХНОСТИ ВРАЩЕНИЯ ПЛОСКОСТЬЮ 

 

А. А. СЛЕПУХИН 

Научный руководитель Ю. А. ГУЩА 

БЕЛОРУССКО-РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

 
В данном случае необходимо построить обе проекции линии пересе-

чения поверхности плоскостью (рис. 1). Точки пересечения отдельных об-
разующих конуса с заданной плоскостью определяются с помощью вспо-
могательных секущих плоскостей аналогично построению точки пересече-
ния прямой с плоскостью. Сечение конуса неполное, оно включает линию 
пересечения основания конуса. 

Две точки определяются в горизонтальной плоскости в пересечении 
горизонтального следа 
плоскости с окружностью 
основания конуса. По-
строим характерные точки 
линии пересечения 
(наивысшую точку, точки 
перехода видимости). 
Точка пересечения очер-
ковой образующей с плос-
костью (точка перехода 
видимости) определяется с 
помощью вспомогатель-
ной фронтальной плоско-
сти, проведенной через ось 
конуса и пересекающей 
плоскость по фронтали. 
Наивысшая точка линии 
пересечения расположена 
на линии наибольшего 
ската плоскости, прохо-
дящей через ось конуса. 
Она определяется с помо-
щью вспомогательной го-
ризонтально проецирую-
щей плоскости. 

Промежуточные 
точки линии пересечения 
построены с помощью 
горизонтальной плоскости, которая пересекает конус по окружности, а 
плоскость по горизонтали. Соединяем построенные точки с учетом види-
мости. Кривая линия сечения представляет собой часть эллипса.  

Рис. 1. Построение проекций линии пересе-
чения 




