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Пескоструйная обработка металла чаще всего используется с целью: 

– очищения металлических поверхностей от ржавчины, окамены, 

остатков лакокрасочного покрытия; 

– снятия жировой пленки, когда необходима подготовка в случае 

применения гальванического и газотермического способов окраски; 

– создания на поверхности металла насечки (шероховатой фактуры) 

для лучшей адгезии лакокрасочных покрытий. 

В повседневной жизни мы сталкиваемся с пескоструйными техноло-

гиями при ремонте и обслуживании автомобилей (с помощью этого метода 

зачищают автомобильные диски, обрабатывают кузов перед покраской), 

очистке поверхности перед грунтовкой. Одними из главных достоинств 

данного метода являются: высокая скорость очистки поверхности; относи-

тельно быстрое достижение результата – вследствие воздействия высокой 

скорости бомбардировки поверхности частицами грязь исчезает прямо на 

глазах; длительный эффект от очистки. 

Собранная пескоструйная установка включает в себя компрессорный 

агрегат производительностью 480 л/мин и цилиндрическую установку для 

подачи песка через сопло на обрабатываемую поверхность. 

По результатам работы на пескоструе было установлено, что после 30 

мин работы подаваемый теплый воздух из компрессора увлажнял пес-

коструйную смесь, и происходило налипание ее на стенки подающего 

шланга и установки. Это увеличивало время обработки поверхности. Для 

исключения переувлажнения песчаной смеси были установлены два влаго-

отделителя: один на выходе сжатого воздуха из компрессора, второй на 

входе в установку для подачи песка. Для равномерной подачи песчаной 

смеси на установку был установлен разработанный центробежный вибра-

тор. 

В настоящее время проводится оптимизация параметров вибратора по 

диаметру подвижного шарика и по радиусу его боковой дорожки. 
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ОАО «Универмаг «Центральный» был основан 23 мая 1947 г., начав 

свою торговую деятельность 8 июня 1947 г. Универмаг имеет свой товаро-

оборот, прибыль, рентабельность, логотип и товарный знак.  

На прилавках универмага представлен широкий ассортимент отече-

ственного и зарубежных производителей. ОАО «Универмаг «Централь-

ный» осуществляет маркетинговую деятельность по следующим направле-

ниям: товарная политика, ценовая политика, коммуникативная политика, 

политика товародвижения. По сравнению с конкурентами, цены в ОАО 

«Универмаг «Центральный» значительно ниже, что является благоприят-

ной тенденцией и способствует привлечению покупателей. 

ОАО «Универмаг «Центральный» имеет свой сайт tsum1947.by, на 

нем показана актуальная информация предприятия. Также присутствует 

интернет-магазин «Все для дома. ЦУМ-дисконт» www.discont.by. Имеется 

возможность легко совершать покупки, оплачивая наличным и безналич-

ный расчетом, с помощью карт рассрочек «Халва», «Карта покупок», 

«SMART карта», «Магнит». Недостатком является то, что на сайте присут-

ствует дублирование раздела «Дисконтные карты»; при поиске сайта в 

различных поисковиках (Яндекс, Google, Mail.ru) результат появляется на 

3–4 вкладке. 

Достоинствами ОАО «Универмаг «Центральный» является удобное 

расположение (находится в центре города на пересечении людских пото-

ков). 

Недостатками является наличие в шаговой доступности двух крупных 

торговых центров (ТЦ «Магнит», ТЦ «Панорама»), отсутствие парковки.  

В качестве мероприятий по совершенствованию маркетинговой дея-

тельности предприятия ОАО «Универмаг «Центральный»» можно пореко-

мендовать проведение периодических акций по стимулированию сбыта, 

сезонных распродаж, презентаций товаров и новинок, оживление торговли 

в связи с праздниками, мероприятиями, организовывать показы мод в 

начале каждого сезона, вводить дисконтные программы для студентов, 

карты постоянного покупателя (накопительные, бонусные). 

  


