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четание изгибающих моментов получилось в центре каждой стороны конту-

ра пластины. 
 

Табл. 1. Расчетные формулы для однослойной плиты 
 

Определяемая  

величина 

Граничные условия 

Свободное опирание  

по контуру 

Жесткое опирание  

по контуру 

Максимальный изгиба-

ющий момент от ветро-

вой нагрузки 

Мmax=0,0429·q1·a
2
 Мmax = 0,0506·q1·a

2
 

Максимальный изгиба-

ющий момент от силы, 

приложенной в центре 

Мmax=0,3294·q2·λ
2
 М = 0,12·q2·λ

2
 

Максимальный прогиб 

от ветровой нагрузки D

aq
00406,0

4
1 

 D

q
1928,0

4
2 


 

Максимальный прогиб 

от силы, приложенной в 

центре D

q
1928,0

4
2 


 D

q
096,0

4
2 


 

 

Интенсивность ветровой нагрузки принята равной q1 = 480 Н/м
2
. Внеш-

няя сосредоточенная сила (F = 100 Н) приложена в центре пластины, дей-

ствие которой условно представлено распределенной нагрузкой интенсивно-

стью q2 = 1600 Н/м
2
, действующей на площади 0,0625 м

2
 (λ = 0,25 м).             

D – цилиндрическая жесткость пластины (Н·м). 

В результате расчетов получены графики зависимости максимального 

напряжения на растяжение при изгибе и максимального прогиба бетонной 

плиты от ее толщины. Отталкиваясь от требуемой минимальной прочности 

на изгиб в 7,5 МПа [1], доказана возможность снижения толщины облицо-

вочной плиты до 7 мм (тяжелый бетон) и 9 мм (легкий бетон). 

Эксплуатационные напряжения в трехслойной панели с бетонными 

облицовками. Напряжения при изгибе трехслойной панели от ветровой 

нагрузки определялись по формулам обычной теории пластин с учетом раз-

личных модулей упругости материалов [4]. Нормальные напряжения в об-

шивках от общего изгиба панели  при ветровой нагрузке  определялись по 

формуле 

WMmaxmax  ,      (2) 

 

где )2()( 2   oo CCW  – момент сопротивления сечения трехслойной 

панели с обшивками одинаковой толщины, м
3
/м ; Мmax –изгибающий момент 

в опасной точке панели (табл.1); Со – толщина утеплителя;   – толщина об-

шивок.  

Максимальные напряжения, возникающие в наружном слое от ветровой 

нагрузки, оказались незначительными даже при толщине бетонного слоя       
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Объектом исследования является одно из крупных и стабильно работа-

ющих текстильных предприятий в Могилевской области ОАО «Моготекс»,  

продукция которого широко экспортируется за рубеж. 

Целью данной работы является проведение анализа микро- и макро-

окружения ОАО «Моготекс» с целью выявления факторов, оказывающих 

наиболее существенное влияние на деятельность исследуемого предприятия. 

Анализ макроокружения проводился с помощью PEST-анализа, а для оценки 

конкурентной среды был использован метод пяти сил Портера. 

В результате проведенных исследований были получены следующие 

выводы: 

– изменение в торговой политике благоприятно влияет на развитие 

предприятия, так как на данном предприятии 70 % всей продукции идет на 

экспорт; 

– бренд предприятия достаточно известен во всем мире и в особенности 

в странах ближнего зарубежья; 

– точки контактов с покупателями развиты достаточно хорошо; 

имеется большой выбор поставщиков сырья и материалов, что позволя-

ет выбирать наиболее выгодное для компании предложение соотношения 

цены и качества; 

рынок компании является высоко конкурентным, поэтому необходимо 

находить новые ниши и предлагать инновационную продукцию 

Исходя из сделанных выводов был проведен маркетинговый анализ для 

обоснования дальнейшей маркетинговой политики предприятия, а именно: 

выпускать новую продукцию (хлопчатобумажную ткань с улучшенными 

свойствами) или нет, и выходить с ней на внешний рынок или остаться на 

прежнем. Было составлено дерево решений, которое показало, что макси-

мальную прибыль предприятие получит при условии выпуска новой продук-

ции и выхода на новый рынок сбыта. Вероятности рассчитывались на основе 

экспертных оценок, которые выставляли эксперты, работники отдела марке-

тинга. При принятых условиях ожидаемый размер прибыли составит       

69,05 млн р.  

 

 

  




