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Важным условием, влияющим на экономический рост, является воз-

можность привлечения временно свободных денежных средств населения, 

аккумуляция этих средств и использование в качестве инвестиций. Главную 

роль в трансформации сбережений населения в инвестиционные ресурсы иг-

рают коммерческие банки и фондовый рынок. 

За период 2008–2013 гг. в структуре инвестиций в основной капитал по 

источникам финансирования по Республике Беларусь удельный вес сбере-

жений населений находился на уровне 6–8 %. За последний год уровень де-

нежных средств населения, направленных на инвестиции в экономику, ока-

зался максимальным. Однако по Могилевской области уровень данного по-

казателя составил около 4,5 %, что свидетельствует о недостаточном исполь-

зовании потенциала данного источника. 

Коммерческим банкам необходимо привлекать больше средств населе-

ния с последующим направлением на инвестиционные цели, в том числе по-

средством разработки новых и модификации уже существующих продуктов 

услуг. Новыми продуктами и услугами, а также услугами требующими 

большего распространения могут стать: 

– депозиты и счета под невысокую процентную ставку, средства кото-

рых в дальнейшем будут направляться в качестве льготных кредитов на ин-

вестиционные проекты; 

– доверительное управление средствами (привлечение большего числа 

клиентов).  

Экономический эффект проявился бы в результате привлечения допол-

нительного объема денежных средств на банковские счета с последующим 

направлением этих средств в качестве инвестиций в различные проекты че-

рез займы и кредиты, в т. ч. под льготный процент.  

По проведенным расчетам, если после проведения мероприятий, 

направленных на увеличение притока денежных средств населения дополни-

тельный объем этих средств возрастет на 1 %, то значение показателя объема 

инвестиций увеличится на 249,5 млрд р. (в 2014 г.). 

Таким образом, для разработки в Республике Беларусь современного 

эффективного механизма трансформации сбережений в инвестиции необхо-

димо совершенствовать проводимую банками политику в сфере привлечения 

средств населения, законодательно защитить интересы вкладчиков и разви-

вать фондовый рынок страны.  
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2) способность быстрого осуществления технологических и (или) орга-

низационных нововведений; 

3) хорошо организованная собственная распределительная сеть или 

наличие твердых партнерских отношений с независимой распределительной 

сетью; 

4) гибкая ценовая политика. 

Одним из ключевых факторов успеха в деятельности любого предприя-

тия на рынке является правильный выбор стратегии в конкурентной борьбе. 

Стратегия маркетинга на рынке электродвигателей Республики Бела-

русь включает:  

– продвижение электродвигателей, разработанных в рамках Государ-

ственной программы импортозамещения;  

– максимальное использование преимуществ вхождения Республики 

Беларусь в Таможенный союз;  

– увеличение доли на рынке Республики Беларусь за счет снижения се-

бестоимости производства двигателей и улучшения их привлекательности по 

ценовому фактору;  

– максимальное удовлетворение потребностей прямых потребителей в 

части конструктивных и технических параметров; 

– вывод на рынок и продвижение новых видов электродвигателей. 

Рынок постсоветского пространства характеризуется большим количе-

ством покупателей и продавцов из стран СНГ, Китая, Дальнего Зарубежья, 

что затрудняет увеличение продаж в данном регионе.  

Стратегия маркетинга на рынке России направлена на увеличение 

портфеля заказов за счет следующих мероприятий: 

– расширение дилерской сети предприятия – наличие дилера в каждом 

крупном городе России позволит обслуживать клиентов с маленькой по-

требностью;  

– расширение номенклатуры продукции – более комплексное обслужи-

вание потребностей отдельных клиентов; 

– постоянная работа по повышению качества продукции совместно с 

потребителями продукции предприятия; 

– усиление рекламной деятельности – участие в выставочной деятель-

ности, активная реклама через сеть интернет, изготовление и распростране-

ния через почту буклетов, рекламных листов и т. д.; 

– совместная, с выездом представителя общества, работа с дилерами 

общества по расширению рынков сбыта продукции предприятия.  

Комплексное проведение всех указанных мероприятий позволит увели-

чить долю предприятия на рынке Российской Федерации. 

В целом, основными направлениями совершенствования деятельности 

предприятия на рынках сбыта продукции являются: 

1) поиск новых дилеров во всех крупных городах Российской Федера-

ции, Армении, Азербайджане и др.; 




