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В сложившихся рыночных условиях инновационное развитие предприя-

тия является одним из основных условий формирования его конкурентоспо-

собной стратегической перспективы, удержания и расширения рыночной 

ниши. Инновационная активность предприятия выражает его реальный ин-

новационный потенциал и характеризует степень интенсивности осуществ-

ления предприятием различного рода инновационных проектов.  

Для формирования инновационной политики компании используется 

различные методики оценки его инновационной активности. Однако в боль-

шинстве из них многие результатные показатели остаются неохваченными. 

В дополнение, многие признаки инновационной активности, предлагаемые 

учеными-экономистами, являются трудно оценимыми на практике, другие 

показатели – противоречивы. Таким образом, существует необходимость в 

разработке комплексной системы оценки уровня инновационной активности 

предприятия. 

Предложенная автором методика оценки уровня инновационной актив-

ности организации учитывает ключевые составляющие инновационного раз-

вития – ресурсную, результатную и статистическую компоненты. Результа-

том применения данной методики являются оценки каждой составляющей 

инновационной активности, а также ее интегральное значение. 

Авторская методика оценки инновационной активности предприятия 

позволяет комплексно охарактеризовать степень интенсивности инноваци-

онного развития. Структурирование многокомпонентного понятия иннова-

ционной активности организации и интерпретация количественной оценки 

каждой из составляющих данной стратегической характеристики позволяет: 

– определить уровень ресурсной обеспеченности инновационного раз-

вития организации, а также пути повышения ее результативности; 

– осуществить выбор инновационной стратегии, которая может быть 

эффективно реализована организацией; 

– определить, является ли организация инновационно-активной (в соот-

ветствии с заданными критериями инновационной активности); 

– выявить степень сбалансированности показателей инновационной де-

ятельности организации. 
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Широкое распространение технологий навигации на базе GPS, ГЛО-

НАСС позволяют создавать недорогие навигационные комплексы для 

транспорта.  

С целью развития инфраструктуры туризма, а также повышения имиджа 

Республики Беларусь разработано IT устройство автоматического объявле-

ния остановочных пунктов, визуализации маршрута и передачи рекламы в 

общественном транспорте на базе ANDROID и технологий GPS, WI-FI.  

Назначение устройства: облегчение ориентирования туристов в обще-

ственном транспорте мегаполисов; автоматизация и визуализация процесса 

объявления остановочных пунктов,  облегчение труда водителей обществен-

ного транспорта; создание рекламной площадки с привязкой к местности. 

Устройство представляет собой планшетный ПК с большим экраном (~ 

13 дюймов), GPS датчиком, WiFi приемником, под управлением ОС Андро-

ид. Устройство располагают так, чтобы экран был виден пассажирам, 

например, в передней части автобуса (троллейбуса), в среднем вагоне метро.  

На экране отображен маршрут следования в виде линии с остановками 

(точками). Красная точка – текущая станция, мигающая красная – следую-

щая станция.  Программное обеспечение, автоматически (по GPS данным 

или данным WiFi в метро) определяет местоположение автобуса (поезда 

метро) и визуально подсвечивает текущую и следующую остановки.  

Непосредственно на остановках на экран крупным шрифтом выводится 

название остановки (на английском и русском языках). На перегонах между 

станциями на экран может быть выведена информация о культурных и архи-

тектурных объектах, расположенных поблизости от остановок маршрута, а 

также рекламная информация. 

Предусмотрено также звуковое дублирование информации на любых 

двух языках (стерео канал). Звуковое сопровождение передается в FM диапа-

зоне FM передатчиком, разработанным заявителями проекта. Частота пере-

дачи отображается на экране. Прием звукового сигнала осуществляется на 

мобильный телефон пользователя (90 % мобильных телефонов имеют встро-

енный FM приемник) или портативный FM приемник с наушниками. 

  

 

  




