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УДК 621.876 

ЛИФТ ПАССАЖИРСКИЙ г/п 630 кг БЕЗ МАШИННОГО 

ПОМЕЩЕНИЯ 
 

Н. В. РЕШЕТНЕВА 

Научный руководитель Г. С. ЛЯГУШЕВ, канд. техн. наук, доц. 

БЕЛОРУССКО-РОССИЙСКИЙ  УНИВЕРСИТЕТ 
 

Пассажирские лифты являются неотъемлемой частью современных зда-
ний. Они широко применяются для подъема и спуска людей в администра-
тивный и жилых зданиях, больницах, коттеджах, телевизионных башнях и т. 
д. В настоящее время преимущественно используются лифты с машинным 
помещением. Машинное помещение располагается в виде отдельного строи-
тельного модуля на крыше здания, либо в техническом этаже здания. В ма-
шинном помещении устанавливается лебедка, ограничитель скорости и 
шкаф управления. При этом, в качестве лебедки чаще всего используется га-
баритная лебедка с червячным редуктором, канатоведущим шкивом и флан-
цевым креплением к нему асинхронного двухскоростного электродвигателя. 
Вследствие чего, исходя из норм противопожарной и санитарной безопасно-
сти, габариты машинного помещения имеют большие размеры, что сказыва-
ется на капитальных затратах строительной части здания. 

Анализ существующих конструкций ведущих мировых производителей 
лифтов, таких как финская фирма KONE, американская фирма ОТIS, выявил 
тенденцию по замене громоздкой лебедки с машинным помещением на ком-
пактную лебедку, установленную непосредственно в шахте лифта. Такое 
техническое решение позволяет существенно сократить затраты на строи-
тельную часть здания, а также снизить эксплуатационные затраты. 

В дипломном проекте разработан лифт без машинного помещения, от-
личительной особенностью которого является использование безредуктор-
ной лебедки на основе синхронного электродвигателя с постоянными магни-
тами, что существенно улучшает энергосберегающие параметры лифта. 
Компактная лебедка с канатоведущим шкивом устанавливается в специаль-
ной боковой нише последней секции шахты лифта. При этом используется 
полиспастная система подвески кабины и противовеса, передвигающихся по 
направляющим.  

Лифт без машинного помещения – это инновационный и недорогой 
способ организации в здании вертикального транспорта при одновременном 
сохранении свободного пространства. Ввиду того, что привод и система 
управления в лифтах без машинного помещения расположены непосред-
ственно в шахте, освобождается значительная площадь здания, что дает 
больше вариантов при выборе места расположения лифта и позволяет пол-
ностью отказаться то создания и оборудования специального машинного 
помещения. 

Отсутствие машинного помещения сокращает объем строительных ра-
бот и материалов, уменьшая общую стоимость строительства, а также осво-
бождает площади для архитектурных решений.  
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новная идея которой будет звучать приблизительно так: «Каждый клиент – 

это наш друг, с которым нам всегда приятно общаться и, в первую очередь, 

нам важно принести радость в вашу жизнь, как вкусным кофе, так и макси-

мально приятной  атмосферой. Мы будем рады каждой встречи с вами и бу-

дем с нетерпением ждать вас вновь, чтобы добавить доброты и тепла в ваш 

день».  

При разработке ассортимента продукции, которая будет реализовывать-

ся в кафе, был использован опыт зарубежных сетей общественного питания. 

Таким образом, были определены основные позиции продукции кафе: кофе в 

ассортименте (около 40 видов); чай (25 видов); горячий шоколад (темный, 

белый); кондитерские изделия (круассаны, мафины, печенье, торты, брауни); 

салаты, панини, сэндвичи; мороженое. 

Для того чтобы оценить проект с точки зрения экономической эффек-

тивности, были рассчитаны такие показатели как рентабельность продаж, 

точка безубыточности и период окупаемости проекта. Рентабельность про-

даж установится на уровне 20 %, что свидетельствует об эффективности дея-

тельности планируемого объекта. Период окупаемости проекта составит все-

го 1 год в случае соблюдения планируемого объема продаж. 

Для повышения прибыльности заведения планируется: 

1) в будние дни с 11:00 до 15:00 посетителям заведения, помимо основ-

ного меню, будет предложено специальное меню (бизнес-ланч), по снижен-

ным ценам, также специальные цены на завтраки; 

2) заключить договора с банком на эквайринговое обслуживание, чтобы 

у посетителей кофейни была возможность оплачивать блюда по банковской 

карточке; 

3) проведение тематических номеров, ориентация на пожелания клиен-

тов; 

4) со временем планируется создание сайта, а также открытие офици-

альных групп в социальных сетях. 

Планируется создание сайта, который будет не только информировать 

потенциальных клиентов о кафе, а также будут вестись рубрики «рецепты», 

«конкурсы», а также многое другое, что будет привлекать людей из других 

городов Беларуси, для создания узнаваемости кофейни. 

 

  




