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Анализ дефектных ведомостей был направлен на выявление видов де-

фектов элементов водопропускных труб  и их систематизации. Результаты 

анализа представлены на рис. 1. 

 
Рис. 1. Диаграмма дефектов 
 

Из диаграммы видно, что у 64 % из обследованных труб разрушено 

укрепление входного и выходного отверстия. Причинами возникновения 

данного вида дефекта являются нарушение условии эксплуатации труб и не-

точности, допущенные на этапе проектирования.  

Очевидно, что заиление является корнем проблемы и наличие данного 

дефекта указывает на проектную ошибку, т. к. основным аспектом гидрав-

лических расчетов является определение диаметров трубы для обеспечения 

пропуска расхода необходимой вероятности превышения. Как оказалось 

трубы, рассчитываются таким образом, что раз в 30 лет (минимально) дол-

жен проходить поток с максимальным расходом воды который не будет ка-

тастрофическим для данной трубы. Учитывая, что срок эксплуатации водо-

пропускных труб на автомобильных дорогах составляет 50 лет и более, мож-

но сделать вывод, о необходимости гидравлических расчетов, предотвраща-

ющих заиление.  

Одним из основных эксплуатационных особенностей водопропускных 

труб является изменение характеристик потока по длине трубы. Они зависят 

от расчетного  расхода Q на входном отверстии трубы, диаметра трубы D, 

характеристик лога (его уклона), продольного уклона самой трубы, а также 

изменение рельефа лога в процессе эксплуатации трубы. Возможным реше-
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Одной из приоритетных задач развития современной сбытовой деятельно-

сти и построения эффективной сбытовой политики является использование 

электронных торговых площадок и их роль в повышении эффективности при 

совершенствовании ключевых параметров развития сбытовой деятельности, а 

также совершенствование взаимоотношений с клиентами при внедрении про-

мышленных информационных технологий и построении информационных баз 

данных. Кроме того, предприятию необходимо формирование системы учета 

промышленных информационных технологий и механизмов эффективной рабо-

ты с поставщиками при организации сбытовой деятельности.  

Внедрение использования электронных торговых площадок на предприя-

тии позволяет повысить объемы продаж, интегрировать всех сотрудников в еди-

ный процесс производства и реализации продукции предприятия, повысить эф-

фективность принимаемых руководством решений.  

Электронная торговая площадка, или B2B-площадка (Business to business 

marketplace) – место, где заключаются сделки купли-продажи между предпри-

ятиями-покупателями и продавцами. Существует разные виды площадок – за-

купочные, сбытовые, многоотраслевые, отраслевые и продуктовые площадки.  

В целом, можно выделить следующие функции электронной торговой 

площадки. 

1. Информационную. 

2. Маркетинговую. 

3. Рекламную. 

4. Торговую. 

5. Аналитическую. 

6. Функцию защиты информации. 

Практическая значимость предложений заключается в том, что предла-

гаемые рекомендации могут быть использованы в качестве практического 

руководства для сбытового подразделения предприятия. В результате внед-

рения предлагаемых инструментов совершенствования сбытовой политики 

можно ожидать повышение эффективности хозяйственной деятельности и 

рост конкурентоспособности. 

  




