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В феврале 2013 года на ОАО «Хабаровский судостроительный завод» 

был внедрѐн гибкий производственный модуль (ГПМ) на базе механосбо-

рочного цеха №2. Согласно программе модернизации, на базе этого модуля 

было принято решение опробовать кластерный подход для группировки де-

талей и обеспечения максимальной эффективности загрузки оборудования.  

В целях оптимизации работы технолога цеха на подготовительном этапе 

ХСЗ совместно с кафедрой «Технологической информатики и информаци-

онных систем» ТОГУ поставили перед собой цель разработать систему кла-

стерного анализа оптимальной последовательности выбора деталей для об-

работки на ГПМ. В обязанности цехового технолога входит: подготовка но-

менклатуры изделий для модуля, выбор последовательности обработки но-

менклатуры и разработка технологического маршрута.  

Главное назначение кластерного анализа – разбиение множества иссле-

дуемых объектов и признаков на однородные в соответствующем понимании 

группы или кластеры. Это означает, что решается задача классификации 

данных и выявления соответствующей структуры в ней. Общим для всех ис-

следований, использующих кластерный анализ, являются пять основных 

процедур:  

1) отбор выборки для кластеризации;  

2) определение множества признаков, по которым будут оцениваться 

объекты в выборке;  

3) вычисление значений той или иной меры сходства между объектами;  

4) применение метода кластерного анализа для создания групп исход-

ных данных;  

5) проверка достоверности результатов кластерного решения.  

Каждый из перечисленных шагов играет существенную роль при ис-

пользовании кластерного анализа в прикладном анализе данных. 
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Хлеб для потребителей является продуктом первой необходимости, по-

этому рынок стабилен, предсказуем и позволяет развиваться бизнесу.  

Самыми популярными видами продукции на рынке являются булочные 

изделия из пшеничной муки высшего сорта, хлеб ржаной, хлеб из пшенич-

ной муки первого сорта и хлеб пшеничный из муки высшего сорта, на кото-

рые приходится около 80 % объема рынка. 

Проведенные маркетинговые исследования компанией Intesco Research 

Group показали, что объем российского рынка хлеба и хлебобулочных изде-

лий с 2007–2010 гг. медленно сокращался, и только в 2011 г. начал показы-

вать положительную динамику, он вырос на 1 % и составил не более       

7,089 млн тонн (рис. 1). В настоящее время сохраняется тенденция неболь-

шого роста объема рынка.  

 
 

Рис. 1. Динамика объемов рынка хлеба и хлебобулочной продукции 
 

Снижение потребления хлеба происходит из-за медленной переориен-

тации покупателей на более дорогие сорта хлеба и за счет повышения благо-

состояния населения. Экономическим фактором, влияющим на развитие от-

расли, является снижение налоговой базы. 

Таким образом, основной упор необходимо делать на улучшение рецеп-

тур хлеба и  хлебобулочной продукции, получая более полезный хлеб для 

здоровья населения, что требует использование сложных инновационных 

рецептур. 

В Смоленской области на фоне существующего ассортимента хлеба и 

хлебобулочной продукции, развитие производства дорогих сортов хлеба и 

хлеба полезного для здоровья является более перспективным на сегодняш-

ний день.  
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