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РАЗРАБОТКА МЕХАНИЗМА ПОВЫШЕНИЯ

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ СУБЪЕКТА ХОЗЯЙСТВОВАНИЯ 

Ю. А. МОИСЕЕНКО 

Научный руководитель Т. В. РОМАНЬКОВА, канд. экон. наук

БЕЛОРУССКО-РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ

В отечественной научной литературе широко применяется термин «ме-
ханизм управления». Исследование основных точек зрения в отношении 
данного понятия, представленных в трудах зарубежных и отечественных ав-
торов, позволили дать определение механизма повышения конкурентоспо-
собности организации. 

Так, под механизмом повышения конкурентоспособности организации 
предлагается понимать совокупность методов, внутренних факторов и функ-
ций, находящихся в тесной взаимосвязи посредством которых управляющие 
органы оказывают воздействие на объект управления (уровень конкуренто-
способности). 

Соответственно механизм повышения конкурентоспособности включа-
ет три органически взаимосвязанных блока:

1) управляющие органы;
2) элементы управления;
3) объект управления.
Органами, управляющими конкурентоспособностью организации явля-

ются дирекция, начальники структурных подразделений предприятия и 
главные специалисты. 

В качестве объекта управления выступает уровень реализации конку-
рентного потенциала.

К элементам управления отнесены: функции управления, выявленные 
внутренние факторы и методы оценки конкурентоспособности. 

Функции управления характеризуют ту или иную активность взаимо-
действия объекта и субъекта управления. Для эффективного, целостного
управления они должны образовывать единый комплекс, характеризующий 
всю полноту, весь спектр взаимодействия субъекта и объекта управления.
Функции управления занимают одно из центральных мест в управленческой
деятельности. К функциям управления конкурентоспособностью относят 
планирование, организация, стимулирование, контроль, анализ. 

Методы оценки конкурентоспособности предприятия представлены: 
оценка с позиции сравнительных преимуществ, с позиции теории равнове-
сия, на базе качества продукции, профиль требований, матричный метод, 
SWOT – анализ. 

Таким образом, предложенный механизм позволит оценить текущий 
уровень конкурентоспособности организации и разработать стратегию по
его повышению.
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СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ КАК СПОСОБ КОММУНИКАЦИИ 

СОВРЕМЕННОЙ МОЛОДЕЖИ 

В. А. КОЛОТОВ, А. М. КОСТЮШКИН 

Научный руководитель Е. А. МИНЧЕНЯ 

БЕЛОРУССКО-РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

Одной из характеристик современного общества является возрастание 
роли информационно-коммуникативного взаимодействия между людьми. 
Межличностное общение в социальных сетях приобретает все большую по-
пулярность, особенно в молодежной среде. 

В настоящее время средства массовой информации и Интернет играют 
большую роль в жизни человека и оказывают влияние на его психическое 
развитие, причем это влияние не всегда оказывается положительным, в ряде 
случаев оно имеет весьма отрицательное воздействие. 

Влияние социальных сетей на разные слои молодежи было изучено в 
ходе проведения опроса различных молодежных групп в апреле 2013 г. Объ-
ектом исследования явились школьники (до 18 лет); студенты (от 18 до 21 
года); выпускники вузов (более 22 лет). Количество опрашиваемых состави-
ло 300 человек. Предметом исследования выступили отношение молодежи к 
социальным сетям, оценки различных аспектов сетевой коммуникации, мо-
тивация сетевого общения. 

На вопрос «Посещаете ли вы социальные сети?» 79 % респондентов от-
ветили «да». Из трех групп наибольшее количество зарегистрированных в 
социальных сетях составили студенты и школьники. 

Самой популярной социальной сетью оказалась vkontakte. В ней зареги-
стрированы 89,5 % респондентов. 

Более чем три четверти опрошенных (77 %) посещают социальные сети 
несколько раз в день или ежедневно. Ответ «несколько раз в день» указали 
43,5 %, ответ «ежедневно» – 33,3 %. По регулярности посещения социаль-
ных сетей первое место заняли студенты: 51 % посещают соц. сети несколь-
ко раз в день и 32,6 % – ежедневно. Совсем немного от них отстают школь-
ники: 45,2 % – несколько раз в день и 35,5 % – ежедневно. В среде профес-
сионально занятых молодых людей время, проводимое в социальных сетях,
заметно уменьшается: несколько раз в день  или ежедневно их посещают со-
ответственно 26,9 % и 30,8 % опрошенных. Среднее количество времени по-
сещения составило от часа до двух. 

Самыми популярным ответами на вопрос «Каковы Ваши основные мо-
тивы использования социальных сетей?» стали: «способ связи» – 65,4 % и 
«развлечения, такие как фильмы, музыка и т.д.» – 61,2 %. Половина респон-
дентов (49,8 %), посещающих социальные сети, утверждают, что последние 
помогли им в личной жизни. 

При ответе на вопрос «Какой процент людей из ваших друзей в соци-
альных сетях действительно являются вашими «друзьями?», 32,5 % опро-
шенных указали, что хорошо знают лишь одну четвертую часть людей. Но с 



108 
 

твердой уверенностью 70,9 % опрашиваемых заявили, что не добавляют не-
знакомых людей к себе в «друзья». 

На вопрос «Сможете ли Вы удалить свои аккаунты из социальных се-
тей?» 47,7 % из общего числа ответили, что смогут; 27,8 % ответили отрица-
тельно и 24,5 % засомневались при ответе. 

37,6 % из общего числа респондентов готовы платить, в случае, если 
социальные сети станут платными. Из них 14,3 % – школьники и 14,8 % – 
студенты. 

Хотелось бы подчеркнуть честность большинства респондентов: на во-
прос «Существует ли тенденция к появлению зависимости от социальных 
сетей?», 79 % признались, что существует такая проблема. Некоторые из них 
признались, что чрезмерное пребывание в сети негативно сказывается на их 
обучении и здоровье.  

Среди методов борьбы с зависимостью от социальных сетей, сами рес-
понденты предложили ограничение времени пребывания в них, регистриро-
вание в социальных сетях людей старше 16 лет. 

По мнению психологов, развитие данного сегмента интернет-
технологий порождает поколение безответственных людей, относящихся к 
жизни поверхностно и нежелающих брать на себя ответственность. Всѐ это 
происходит из-за погони за призрачным статусом в виртуальном мире, для 
повышения которого нужно регулярно делать довольно много различных 
действий. Кроме того, стремясь за ростом своего «положения» в интернет-
сообществах, многие их пользователи стараются во что бы то ни стало со-
общить всем какую-либо сенсационную новость, что на практике нередко 
сводится к абсурдным высказываниям и разного рода бессмысленным дей-
ствиям, которые в виде мультимедийных материалов тут же появляются в 
сети, дабы поднять популярность их создателя. 

Идя таким путем, постепенно человек переносит часть своего сознания 
в виртуальный мир, а свою жизнь превращает в показательное и невысокого 
качества шоу. Это увлечение во многом сродни игромании, но имеет ряд бо-
лее привлекательных преимуществ, так как правила игры в данном случае, 
человек регулирует сам. Это порождает желание создать образ себя самого 
из неких фраз, диалогов, картинок, видеоматериалов и т. д. А поскольку 
важность этого второго виртуального «Я» приобретает всѐ больший статус в 
обществе, то человек начинает, незаметно для себя, и свою жизнь перено-
сить в виртуальный мир. Тем более, что состряпать себе привлекательный 
для общественности образ из нужных комбинаций пикселей намного проще, 
чем реально разобраться в своей жизни и сделать ее лучше. Чрезмерное ув-
лечение виртуальным общением приводит к уходу от реального общения, 
снижает способности взаимодействия с окружающей социальной средой и 
делает человека малоприспособленным к обычной жизни. 

Таким образом, социальные сети как способ коммуникации охватывает 
абсолютное большинство молодых людей, в первую очередь старших 
школьников и студенчество, являются средством связи, развлечением и спе-
цифической сферой личной жизни.  
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рабатываемой детали (сталь 45), а окись меди – функцию медьсодержащего 

наполнителя. Толщина покрытия достигает от 0,5 до 1,5 мкм. 

Патентом на изобретение Российской Федерации RU 2029667 С1 «Спо-

соб отделочно-упрочняющей обработки и инструмент для его осуществле-

ния» предусмотрено проводить такую работу при подаче СОЖ, состоящей 

из медьсодержащих наполнителей, восстановителей окиси меди и окислов 

материала обрабатываемой детали в среде аргона, углекислого газа или их 

смеси, что способствует увеличению толщины покрытия до 2,6 мкм. 

Способ отделочно-упрочняющей обработки по патенту RU 2023578 C1 

предусматривает поверхностное пластическое деформирование деталей в 

среде смазочно-охлаждающей жидкости, где наполнитель состоит в виде 

комбинации порошков металлов в следующем соотношении масс: железо –  

5 %, медь – 25 %, олово – 24 %, свинец – 12 %, цинк – 4 %, алюминий – 8 %, 

хром – 18 %, никель – 4 %. При таком составе СОЖ толщина покрытия дос-

тигает 50 и даже 70 мкм. 

С целью повышения эффективности отделочно-упрочняющей обработ-

ки поверхностей деталей машин, путѐм образования их покрытия мягкими 

металлами методом пластического деформирования, созданы инструменты, 

обеспеченные каналами для технологической смеси и источниками магнит-

ного поля, повышающими производительность труда (патент РФ RU 

2068768 С1). В результате комбинированного магнитно-химико-

механического действия обеспечивается покрытие, имеющее адгезионную 

или металлическую связь с материалом детали. 

На основании вышеизложенного можно сделать следующие выводы: 

– формирование на поверхностях трущихся деталей антифрикционных 

покрытий является одним из направлений эффективного повышения экс-

плуатационной надѐжности деталей машин; 

– на современном этапе развития этого направления исследователей 

привлекает процесс нанесения покрытий из среды СОЖ с использованием 

поверхностно пластического деформирования (ППД); 

– для повышения эффективности нанесения покрытий на детали машин 

созданы новые инструменты с источниками магнитного поля, что в совокуп-

ности с ППД обеспечивает магнитно-химико-механический процесс, суще-

ственно увеличивающий качество покрытий и производительность труда. 

  




