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В работе [1] изложен расчет уравнения движения малых колебаний 

эллиптического маятника с заданной начальной угловой скоростью его 
движения. Однако исследования выполнены без учета силы тяжести пол-
зуна и шарика. Составим уравнение движения эллиптического маятника, 
состоящего из ползуна массы 1m , скользящего без трения по 
горизонтальной плоскости, и шарика массы 2m , соединённого с ползуном 
стержнем длины l . Стержень может вращаться вокруг оси, связанной с 
ползуном. Массу стержня при расчете не учитываем. При расчете 
уравнения движения маятника с заданной начальной угловой скоростью 
его движения учитывается сила тяжести шарика эллиптического маятника. 

Рассматриваемая система имеет две степени свободы. Выберем в 
качестве обобщённых координат перемещение ползуна по горизонтальной 
плоскости  xq 1  и угол поворота стержня вокруг оси связанной с 
ползуном  2q . Решая уравнения Лагранжа второго рода, получим:
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Общее решение дифференциального уравнения (1) свободных 
колебаний маятника имеет вид ,sincos 21 ktCktC   где 1C  и 2C  – 
постоянные интегрирования. При принятых начальных условиях при 
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  Уравнение свободных 

колебаний маятника принимает вид: ,sin0 kt
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В современных рыночных условиях коммуникационный процесс в си-
стеме маркетинговых взаимодействий субъектов рыночных отношений иг-
рает важную роль. Одной из основных проблем в системе маркетинговых 
коммуникаций является необоснованное определение бюджета на реализа-
цию элементов комплекса маркетинговых коммуникаций и неэффективное 
его использование. Затраты на информационное воздействие на потреби-
телей растет по всем рекламным носителям, за исключением печатных 
СМИ. Для решения данной проблемы представляется целесообразным ис-
пользовать инструменты контроллинга.  

Для технически сложных товаров целесообразно использовать такие 
элементы комплекса маркетинговых коммуникаций как личные продажи, 
пропаганда и стимулирование сбыта. Затраты и оценка эффективности 
всех вышеперечисленных элементов маркетинговых коммуникаций долж-
ны быть согласованы с отделом контроллинга. Относительно маркетинго-
вых коммуникаций, подразделение контроллинга должно выполнять сле-
дующие функции: 

– экономическая целесообразность затрат на маркетинговые комму-
никации; 

– учет затрат на маркетинговые коммуникации; 
– соответствие решений в сфере маркетинговых коммуникаций реше-

ниям в рамках сегментирования и позиционирования, а также общей стра-
тегии организации; 

– анализ планируемых решений в сфере маркетинговых коммуника-
ций; 

– обоснование бюджета на маркетинговые коммуникации; 
– оценка и анализ результатов и отклонений; 
– оценка эффективности элементов маркетинговых коммуникаций; 
– разработка рекомендаций и норм для маркетинговых коммуникаций. 
Таким образом, контроллинг в сфере маркетинговых коммуникаций 

позволяет принимать обоснованные маркетинговые решения, повышая 
конкурентоспособность и эффективность функционирования организации 
в целом.  
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