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Рис. 1. Схема силового взаимодействия в прецессионной магнитной 

передаче фрикционного типа 
 

Зная зависимость силы тяги электромагнита от выходного момента и 
силу тяги через магнитную индукцию, сможем определить площадь маг-
нитного полюса.  
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Зная площадь магнитного полюса необходимого для создания задан-
ного вращающегося момента можно подобрать необходимый электродви-
гатель, площадь магнитного полюса которого будет удовлетворять расчет-
ной. 

Найденная зависимость позволит определять параметры электродви-
гателя прецессионного магнитного редуктора на стадии проектирования. 

На основании показанной выше схемы была разработана и изготовле-
на конструкция прецессионного магнитного привода с фрикционным за-
цеплением на базе однополюсного трехфазного электродвигателя         
АИР-63А2.  

Результаты проведенных пусковых испытаний позволили подтвердить 
верность вывода о перспективности направления усовершенствования 
конструкции планетарного прецессионного магнитного редуктора фрикци-
онного типа.  
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Конкурентоспособность является одним из важнейших показателей 
состояния предприятия как хозяйствующего субъекта, который определяет 
перспективы его дальнейшего развития, возможность достижения страте-
гических целей и задач.  

Под конкурентоспособностью торгового предприятия понимается те-
кущее положение предприятия на рынке и тенденции его изменения.  

Рыночная сила предприятия зависит от ряда факторов эффективности 
ведения бизнеса компании, которые являются преимуществами по сравне-
нию с конкурентами, так же от эффективности системы продаж, от уровня 
цен на реализуемую продукцию.  

Проведенный анализ выявил общие недостатки в работе торговых 
предприятий: неполная загрузка торговых площадей, отсутствие имидже-
образования, отсутствие стимулирования сбыта, наличие «мертвого сезо-
на», природные явления и человеческий фактор. 

На рынке товаров и услуг существует жесткая конкуренция, поэтому 
крайне важно предоставить покупателю все условия для совершения поку-
пок, а так же проинформировать о достоинствах, которые выделяют торго-
вое предприятие среди всех остальных. 

Конкурентоспособность предприятия определяется такими факторами 
как: качество продукции и услуг, наличие эффективной стратегии марке-
тинга и сбыта, уровень квалификации персонала, доступность источников 
финансирования. 

Под организационно-экономическим механизмом обеспечения конку-
рентоспособности предприятия следует понимать совокупность методов и 
способов, которые дают возможность предприятию иметь устойчивое по-
ложение на рынке. Особое внимание заслуживает стимулирование сбыта 
как элемент повышения конкурентоспособности и «привязывания» поку-
пателей. Стимулирование сбыта имеет многоцелевую направленность: по-
требитель, продавец, торговый посредник.  

Ориентированное на торговлю стимулирование сбыта включает ис-
пользование различных видов вспомогательных средств, которые направ-
лены на активизацию ответных действий оптовиков и розничных торгов-
цев. Поэтому для повышения конкурентоспособности необходимо уделить 
особое внимание стимулированию сбыта.   
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