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Широкое применение природных минералов обусловлено комплексом 
их уникальных свойств, зачастую не свойственных синтетическим адсор-
бентам.  

Применение в этой области именно природных минералов – адсор-
бентов оправдывается экономической выгодой ввиду относительной деше-
визны, доступности и меньшего загрязнения окружающей среды. В на-
стоящее время при использовании таких минералов развивается новое на-
правление, обусловленное достижениями нанотехнологий, которые зако-
номерно востребованы и в технологиях ликвидации ЧС в составе огнету-
шащих порошков и адсорбентов жидких горючих продуктов. 

Важная особенность природных адсорбентов - возможность их моди-
фикации и активации с  помощью  различных  методов  обработки, в част-
ности диспергирования и химической модификации  

В работе для диспергирования и модифицирования глин отечествен-
ных разработок использовалось современное измельчительное оборудова-
ние (планетарная мельница и классификатор). Дисперсность частиц иссле-
довались с использованием экспериментально-вычислительного комплекса 
«НАНОТОП-203». Для модифицирования использовались карбонаты ще-
лочных металлов и соединения класса липидов, кроме того, последние и в 
качестве ПАВ. Результаты модифицирования исследовались с привлечени-
ем методов ИК-спектроскопии.  

Для определения адсорбционных характеристик полученного мате-
риала проводился эксперимент по поглощению слоя бензина налитого на 
слой воды, помещенной в специальный сосуд. Результаты показали, что 
пылевая пленка необработанной глины не участвует в адсорбции и быстро 
тонет в бензине и воде. При использовании наноразмерных порошков мо-
дифицированной глины на поверхности бензина образуется относительно 
устойчивая пленка, при этом адсорбент в течении 30 мин впитывает бен-
зин, агломерирует и может быть легко удален с поверхности воды. Таким 
образом, проведенные исследования показали возможность разработки и 
получения на основе глин адсорбентов для нефти и нефтепродуктов. 
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Мелкие и средние фирмы нуждаются в маркетинге, поскольку перед 
ними стоит проблема выживания на постоянно сужающемся, а потому все 
более «тесном» рынке. Поэтому в концепции и практике маркетинга нашли 
свое отражение теоретические, методологические и практические пред-
ставления об экономической стратегии предприятия в борьбе за повыше-
ние своей конкурентоспособности.  

Маркетинговые исследования показали,  что по многим группам това-
ров  потребитель не видит заметной разницы между конкурирующими 
марками. Только на 20 % выбор потребителя определяется свойствами то-
вара, и на 80 % - его окружением (дизайн, цена, марка, удобство приобре-
тения, атмосфера магазина). Более того, более 2/3 всех покупок приобре-
таются спонтанно, т.е. решение о том, что их нужно купить, принимается 
непосредственно в магазине. Магазин может значительно увеличить свой 
объем продаж путем особой выкладки, грамотного размещения рекламных  
материалов и проведения специальных акций по продвижению товаров. 
Таким образом, если покупатель сомневается: купить или не купить – не-
обходимо сильнее стимулировать его в сторону положительного решения. 
А если поиск и выбор товара превратить в увлекательное занятие – это 
увеличит время пребывания покупателя в торговом зале и «заставит» его 
потратить на покупки на 15 % больше денег. Мерчендайзинг – это марке-
тинг в розничной торговой точке. 

Для белорусской практики понятие мерчендайзинга является сравни-
тельно новым. Опыт применения белорусскими торговыми организациями 
приемов мерчендайзинга невелик, так как ему не уделяют должного вни-
мания, а порой даже забывают о самых основных правилах мерчендайзин-
га. А ведь мерчендайзинг следует рассматривать как самостоятельный 
компонент маркетинговой системы, который:  

– опирается на собственные принципы, специфические методы и т. п.;  
– активно взаимодействует с другими компонентами системы марке-

тинга и другими системами;  
– опирается на поведение потребителя, которое формируется под воз-

действием непосредственного контакта с марками товаров, в зависимости 
от характеристик магазина и других факторов среды торговой точки и 
функционирования торгового предприятия в целом.  




