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Наиболее ответственные системы контактного взаимодействия (коле-

со/рельс, подшипники качения, зубчатые передачи и др.) работают при ка-
чении с проскальзыванием. Анализ многочисленных работ показал, что в 
большинстве случаев исследования проводятся при изменении проскаль-
зывания в диапазоне от 0 до 40 %. В связи с этим, целью данной работы 
являлось изучение влияния проскальзывания на изменение характеристик 
трения в более широком диапазоне: от 0 до 80 %. Это позволяет, по суще-
ству, изучать процессы трения, начиная от чистого качения и заканчивая 
практически скольжением. 

Согласно разработанной методике испытаний по влиянию проскаль-
зывания на изменение характеристик трения были получены результаты 
для пары трения сталь 25ХГТ/сталь25ХГТ без смазочного материала и с 
использованием смазки маслом марки ТАД-17 И. Анализ полученных дан-
ных показал, что при испытаниях без смазки степень проскальзывания су-
щественно изменяет коэффициент сопротивления качению. Его величина, 
при изменении степени проскальзывания от 0 до 10–15 %, увеличивается с 
0 до 0,8–0,85, а затем, при проскальзывании порядка 60–70 % – снижается 
до 0,4–0,48. В то же время для величины сближения осей наблюдаются 
следующие закономерности: чем больше проскальзывание, тем больше 
сближение осей. При этом изменение сближения осей тем больше, чем 
больше время на ступени при постоянном проскальзывании. При           

=tΔ 1 мин. сближение осей возрастает 0 до 20 мкм, при =tΔ 5 мин. – от 0 
до 160 мкм, а при =tΔ 10 мин. – от 0 до 200 мкм. Крутящий момент зави-
сит от количества циклов следующим образом: сначала происходит его 
повышение до 5,6 Н·м (седьмая ступень изменения проскальзывания – 
15%), а затем – снижение. При этом максимальное значение момента тре-
ния и величина его дальнейшего снижения не зависит от времени на сту-
пени при постоянном проскальзывании. 

При трении со смазкой в условиях проведенных экспериментов не об-
наружено влияния проскальзывания и времени на ступени нагружения при 
постоянном проскальзывании на изменение величин: коэффициента со-
противления качению, сближение осей и крутящего момента.  
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Одним из приоритетных направлений развития промышленных пред-

приятий является обеспечение управляемости маркетинговой деятельно-
стью, что в современных условиях актуально как в теоретическом, так и в 
практическом отношении. Так как для организации постоянного взаимо-
действия с потребителями предприятие применяет тактику и стратегию ак-
тивного приспособления к рынку и его требованиям с одновременным це-
ленаправленным воздействием на него, маркетинговая деятельность суще-
ственно меняется в условиях рыночных отношений и приобретает новые 
формы взаимодействия между промышленным предприятием и рынком. 

По ряду обстоятельств в Республике Беларусь еще не накоплен доста-
точный опыт такого управления, и отрасли вынуждены разрабатывать соб-
ственные его стратегии. В этой связи возникла как научная, так и практи-
ческая необходимость исследования вопросов теории и практики управле-
ния маркетинговыми процессами на производственных предприятиях.  

Современная рыночная ситуация требует постоянных мер по поддер-
жанию эффективных конкурентоспособных приемов и процедур по изго-
товлению и продвижению продукции на рынок. Для этого промышленно-
му предприятию необходимо иметь надежно управляемую маркетинговую 
систему, способную обеспечить устойчивый рост объемов производства и 
реализации продукции в условиях динамичности и непредсказуемости 
рынка. В связи с этим система управления маркетинговой деятельностью 
должна обладать свойствами саморегулирующейся и самонастраивающей-
ся системы, способной эффективно реагировать и приспосабливаться к из-
менениям на рынке для достижения поставленных целей.  

Анализируя производственную практику, можно констатировать, что 
проводимые мероприятия по совершенствованию и реорганизации марке-
тинговых процессов фактически являются рыночными нововведениями в 
производственно-сбытовой политике производственных предприятий. 
  




