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Рынок легкой промышленности Республики Беларусь представлен 
несколькими отраслями. Швейная отрасль лёгкой промышленности 
включает в себя более 170 производств, на нём присутствуют как 
белорусские компании-гиганты, которые работают на рынке более 15 лет, 
так и совсем новые. В связи с этим очень актуален вопрос конкуренции на 
данном рынке. В нынешней сложной экономической ситуации трудно 
мелким фирмам, которым приходится соперничать с компаниями-
гигантами, ведь даже если их продукты достаточно высокого качества, шанс 
быть замеченными по-прежнему очень мал. 

Решением данной проблемы является проведение многочисленных 
маркетинговых мероприятий, к которым будут относиться и участие в 
благотворительных акциях, выставках, ярмарках, и проведение различных 
акций. Проведенное исследование и оценка маркетинговой деятельности 
ОАО «Элема» позволили понять, почему компания является лидером на 
рынке легкой промышленности. По результатам проведенного 
исследования можно сделать выводы: 

1) успех данной компании обусловлен проведением многочисленных 
маркетинговых мероприятий (акций, розыгрышей, участие в ярмарках). 
Ежегодное обновление ассортимента продукции, расширение произ-
водимых товаров (лишь за последние два года «Элема» стала выпускать 
мужские костюмы и выпустила линейку собственных ароматов). 
Взаимосвязь и отдача от потребителя; 

2) угроза появления таких же сильных конкурентов, которые смогут 
сместить компанию на белорусском рынке, сейчас не грозит компании,  
т. к. у брэнда много магазинов по всей Беларуси, вещи пользуются большим 
спросом, что объясняется отличным качеством и современным дизайном,  
в добавок к этому, у брэнда есть много постоянных и лояльных покупателей. 

Проблему повышения конкурентоспособности предприятия на рынке 
может решить только правильно выбранная отделом маркетинга стратегия. 
Мероприятия, которые будет проводить компания, должны быть тщательно 
просчитаны и не проходить впустую, и тогда даже маленькая компания 
сможет соперничать с гигантами в данной отрасли. 
  

138

УДК 330.34 
РАЗВИТИЕ ВНЕШНЕТОРГОВОГО ПОТЕНЦИАЛА  

МОГИЛЕВСКОЙ ОБЛАСТИ 
 

А. Г. ГРИБАНОВА 
Научный руководитель О. Д. МАКАРЕВИЧ 

Белорусско-Российский университет 
 

Развитие внешнеторгового потенциала  региона является одним из 
приоритетных направлений во внешнеэкономической политике Респуб- 
лики Беларусь. Актуальность данного исследования определяется дина-
микой международных интеграционных процессов.  

Выгодное географическое положение Могилевской области и наличие 
крупнейшего промышленного потенциала республики создали возмож-
ности для сотрудничества как внутри страны, так и за рубежом. Анализ 
внешней торговли Могилевской области за 2017–2019 гг. показал, что 
наблюдалась устойчивая тенденция роста внешнеторгового оборота и 
импорта предприятиями Могилевской области. Внешнеторговый оборот, 
экспорт и импорт в 2019 г. со странами СНГ показали положительный 
прирост от 9,1 до 12,8 %. Статистика показывает положительный прирост 
внешнеторгового оборота, экспорта и импорта с 2018 по 2019 гг. как в 
государствах-членах Евразийского экономического союза, так и в странах 
вне СНГ и странах Европейского союза. Основными торговыми партне-
рами, входящими в Евразийский экономический союз, являлись: 
Российская Федерация – 96,8 %, Казахстан – 2,36 %, Армения – 0,42 %, 
Кыргызстан – 0,42 %. 

Таким образом, Могилевский регион активно участвует в между-
народном обмене, причем показатели достаточно устойчивы, но импортная 
квота больше экспортной, что говорит об отрицательном сальдо внешней 
торговли. Сальдо торгового баланса Могилевской области по реализации 
товаров и услуг вне региона отрицательное. Это говорит о том, что нужно 
принимать меры для сокращения импорта и стимулирования  
экспорта области. 

В итоге выделены следующие направления повышения внешне-
торгового потенциала Могилевской области: 

 реализация эффективной региональной политики импортозаме-
щения за счет организации инновационных производств (например, плит из 
экструдированного пенополистерола); 

 развитие инновационного потенциала за счет создания высоко-
технологичных предприятий и производств в сфере автомобилестроения; 

 обоснование приоритетности реализации мероприятий по повы-
шению инвестиционной привлекательности предприятий региона. 
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