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Das Interesse der Verbraucher an Umweltfragen wächst weltweit. Daten aus 

aller Welt zeigen, dass Menschen sich Sorgen um die Umwelt machen und ihr 
Verhalten ändern. Für Unternehmen, unabhängig von ihrer Größe, ist es an der 
Zeit, die Geschäftspraktiken zu überdenken. Das Ergebnis ist grünes Marketing. 
Ursprünglich war Green Marketing auf den Markt angewiesen, um 
umweltfreundliche Produkte anzubieten. 

Im Laufe der Zeit wurde der Begriff des grünen Marketings jedoch erweitert, 
und dieses Phänomen wurde als andere Prinzipien und Ansätze für die Schaffung 
von Produkten, Werbung, Preisgestaltung und Marktpräsenz verstanden. 

«Grünes» oder Umweltmarketing ist eine Steigerung der Markenbekanntheit 
und des Umsatzes durch den Einsatz umweltfreundlicher Produktionstechno-
logien und die Herstellung umweltfreundlicher Produkte. 

Ziel des grünen Marketings ist es, die Bedürfnisse derjenigen zu befriedigen, 
die daran interessiert sind, die Ökologie der Verbraucher zum Nutzen der 
Unternehmen selbst zu erhalten und zu verbessern. 

Umweltprodukte sind jedoch in der heutigen Welt im Allgemeinen teurer. 
Viele Käufer sind jedoch bereit, zu viel zu bezahlen, um Produkte zu verwenden, 
die die Umwelt nicht schädigen. Um große Vorteile zu erzielen, versuchen einige 
Unternehmen, ihr Produkt als Öko-Produkt zu präsentieren, obwohl dies nicht 
immer der Fall ist. Das führt dazu, dass Kunden mehr auf Etiketten nicht vertrauen 
und sich vor Umweltprodukten hüten. Damit der Käufer sicher sein kann, dass 
das Produkt umweltfreundlich ist, muss die Verpflichtung der Verwal-
tungsbehörden zur Überprüfung dieser Werbung eingeführt werden. 

Grünes Marketing erfordert viel Zeit und Mühe, um ihre Reichweite zu 
erhöhen. Es ist nicht nur notwendig, für einzelne Produkte zu werben, sondern ein 
ganzes Konzept zu entwickeln, das für die meisten Verbraucher zu einer neuen 
Lebensweise wird, in der es keinen Platz für umweltschädliche Waren gibt. Das 
ist die globale Herausforderung, die sich das grüne Marketing gestellt hat. 

Green Marketing ist bestrebt, über das traditionelle Marketing 
hinauszugehen und Umweltwerte zu fördern. Der Übergang zu «grünen 
Technologien» ist der effektivste Weg, um die Ökologie des Planeten in einem 
Zustand zu halten, der für zukünftige Generationen geeignet ist. 
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Повышение энергоэффективности грузоподъемных машин является 
одной из актуальных задач, стоящей перед конструкторами для удовлет-
ворения запросов потребителей по стоимости владения механизмом. 

Одним из направлений повышения энергоэффективности является 
снижение материалоемкости и массы механизмов электрической тали, что 
благоприятно сказывается как на себестоимости проектируемой конструк-
ции, так и на затратах энергии при ее эксплуатации. 

Для решения поставленной задачи в работе проводилось исследование 
влияния на массу проектируемой конструкции компоновки механизмов 
тали, типов используемых двигателей и редукторов, конструкции 
полиспастных систем. В результате исследования компоновок электри-
ческих талей отечественного и зарубежного производства была приня- 
та U-образная компоновка с электродвигателем, встроенным в барабан, что 
обеспечило увеличение высоты подъема грузозахватного органа, 
компактность конструкции и уменьшение массы электродвигателя за счет 
отсутствия корпуса. Дальнейший анализ заключался в исследовании 
конфигураций с различными параметрами электродвигателей, полиспаста и 
редуктора. Результаты представлены в табл. 1. 

 
Табл. 1.  Конфигурации компонентов электрической тали 

Число полюсов 
двигателя 

4 6 8 

Кратность полис-
паста 

2 3 2 2 3 2 2 3 2 

Число полис-
пастов 

1 1 2 1 1 2 1 1 2 

Передаточное 
число редуктора 

81,7 54,1 82 56,7 31,2 36,2 48,1 29,2 47,7 

Масса тали 187,9 107,2 187,9 100,8 163,7 106,5 90,5 61,4 89,3 
Приоритет конфи-
гурации 

8 6 8 4 7 5 3 1 2 

 
Проведенная работа, основанная на анализе конфигураций механизмов, 

составляющих электрическую таль, позволяет обеспечить значительное 
снижение массы проектируемой конструкции, что благоприятно отразится на 
энергоэффективности и стоимости владения электрической талью. 
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