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Автомобиль является предметом повышенной опасности, вследствие чего 

имеет ряд требований обеспечения безопасности как водителя с пассажирами, 
так и окружающих его объектов передвижения. Пассивное воздействие во 
время эксплуатации транспортного средства, обеспечивающее минимизацию 
риска получения травм путем оснащения конструкции автомобиля специально 
разработанными средствами, называется пассивной безопасностью. Данная 
система имеет цепочку взаимосвязанных элементов, совместно 
обеспечивающих определенные функции. 

Ремни безопасности препятствуют инерционному перемещению 
пассажира, сохраняя его в безопасном положении в случае резкого торможения 
или аварии. Существует разновидность ремней с преднатяжителями, 
способными заматывать катушку для уменьшения расстояния движения 
пристегнутого пассажира или водителя. 

Подушки безопасности смягчают удар водителя и пассажира путем 
наполнения специальной оболочки воздухом или другим газом. Зачастую они 
работают одновременно со срабатыванием ремня.  

Широко применяются подголовники, расположенные вверху сидения. 
Они предохраняют резкие неконтролируемые движения головы, предотвращая 
возможные травмы. 

Безопасное закаленное многослойное стекло имеет повышенную 
стойкость и твердость. При воздействии каких-либо объектов способно 
удерживать осколки, не давая попасть внутрь салона. Большинство травм в 
аварийных ситуациях – именно от попадания осколков стекла в области головы 
и других частей тела. 

Легко деформирующиеся части автомобиля также являются следствием 
пассивной безопасности. В случае столкновения специально подобранный материал 
изготовления кузова деформируется, поглощая часть энергии и уменьшая инерцию, 
действующую на людей в салоне. Также определенные элементы салона имеют 
смягчающий характер, служащий для уменьшения травматизма.  

Улучшение параметров пассивной безопасности тесно связано с 
расположением двигателя на специальной рычажной подвеске. Это исключает 
возможность перемещения двигателя в салон при аварийной ситуации. 

Совокупное использование всех средств пассивной безопасности 
позволяет уменьшить травматизм, но не является окончательным гарантом 
сохранности жизни. Обеспечение защищенности водителя и пассажиров есть 
главная задача всех автопроизводителей. 
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Отечественные предприятия все больше сталкиваются с проблемой 
систематического сокращения прибыли, так как в современных условиях 
становится затруднительно выдерживать конкуренцию с иностранными 
производителями, которые усиливают свои преимущества за счет 
«масштабов» присутствия на рынке. 

На примере предприятия, специализирующегося на производстве 
детской обуви, был разработан план мероприятий, направленных на 
увеличение прибыли. В качестве одного из мероприятий была обоснована 
необходимость активного продвижения продукции при помощи технологии 
SMM (т. е. продвижение посредством социальных сетей). Если не 
рассматривать SMM в качестве канала для привлечения клиентов, то можно 
уступить конкурентам внимание целевой аудитории. Были выделены 
следующие этапы продвижения бренда в социальных сетях: 

1) выделение целевой аудитории (женщины в возрасте 20–45 лет); 
2) контент-менеджмент (создание и управление контентом); 
3) непосредственная работа в интернет-сообществах. 
Для обоснования эффективности применения технологии SMM были 

введены основные показатели эффективности, по которым осуществлялась 
оценка качества внедряемой системы продвижения: конверсия (количество 
посетителей сайта, которые стали потребителями продукции 
анализируемого предприятия), общее количество людей, ознакомившихся с 
рекламным объявлением, доходная константа (среднее значение суммы 
прибыли, которую анализируемое предприятие получает с одного клиента), 
стоимость целевого действия одного пользователя сети и пр. 

Данные показатели были сформированы на основе метода аналогий 
(общей статистики отдачи социальных сетей, полученной на основе опыта 
различных организаций) с учетом вида деятельности анализируе-                     
мого предприятия.  

Экономический эффект состоит из доходов, которые включают доходы 
от таргетированной рекламы (т. е. направленной на определенную целевую 
аудиторию) и дохода от технологии SMM в целом. Расчет чистого эффекта 
выполнен с учетом соответствующих расходов. В ходе выполнения 
расчетов был получен положительный экономический эффект – возможное 
увеличение прибыли предприятия на 16 770 р. в год. 

 




