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       Наиболее распространенным способом получения слоистых 
материалов и биметаллических композиций является метод соединения 
металлов с использованием деформации. Вместе с тем переходная зона 
такого слоистого материала представляет собой неоднородную структуру с 
метастабильными фазовыми образованиями. Это обусловлено большими 
скоростями деформации и непродолжительным временем протекания 
диффузионных процессов на данном участке. В связи с этим 
характеристики такого материала нестабильны и определяются 
диффузионными процессами в контактной зоне. 
        Перспективным методом получения слоистых материалов является 
метод соединения в жидкой фазе. Он лишен указанных недостатков и 
позволяет получить материалы со структурой контактной переходной зоны, 
близкой к равновесной. Вместе с тем механизм образования соединения     в 
контактной зоне исследован недостаточно. Это обусловлено сложностью 
протекающих нестационарных физико-химических процессов, одним        из 
способов исследования закономерностей которых является математи-
ческое моделирование. 
        В докладе представлены результаты анализа перспективных способов 
регулирования физико-химических свойств слоистого материала на базе 
соединения меди и алюминия при жидкофазном методе. Определены 
основные факторы, оказывающие влияние на цикл формирования 
интерметаллидной зоны. 
        Биметаллы на основе меди и алюминия используются в подшипниках 
скольжения, износостойких валах, втулках и других деталях 
машиностроения. К ним предъявляются повышенные требования 
обеспечения заданного уровня механических характеристик. 
         В работе предлагается получать биметаллические заготовки путем 
расплавления алюминия, находящегося на медной подложке внутри 
графитового тигля, помещенного в предварительно нагретую до 700 °С печь. 
        Важным вопросом, оказывающим влияние на диффузионные процессы, 
протекающие в контактной зоне, является регулирование термического цикла 
нагрева и охлаждения. В этих условиях математическое моделирование 
позволяет определить условия для наиболее эффективного их протекания.  
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ОАО «Универмаг «Центральный» – это предприятие, осуществляющее 

розничную торговлю и деятельность в сфере общественного питания.  
Один из эффективных методов продвижения торгового предприятия – 

это продвижение через социальные сети. Правильное ведение социальных 
сетей позволяет показать товар и описать его лучшие качества, стимулирует 
спрос на услуги предприятия. Также социальные сети являются площадкой 
для рекламы, оповещений об акциях и специальных предложениях. 

В ходе исследования были проанализированы аккаунты                    
ОАО «Универмаг «Центральный» в популярных в Беларуси социальных 
сетях, таких как «ВКонтакте», «Одноклассники», «Instagram» и «Facebook».  

При большом количестве подписчиков на аккаунты универмага почти 
нет обратной связи: нет комментариев, очень мало отметок                    
«Мне нравится». 

Пользователи социальных сетей используют их ради развлечения, 
составляя контент-план, следует это помнить. 

Существует «Золотая формула контента», исходя из которой 
социальные сети должны состоять из следующих элементов: 5 % – 
рекламный контент, 25 % – обучающий контент, 30 % – информация                  
о товарах, 40 % – вовлекающий контект (опросы, вопросы).  

В социальных сетях ОАО «Универмаг «Центральный» процентное 
соотношение контента следующее: 31 % – рекламный контент, 6 % – 
обучающий контент, 63 % – информация о товарах, 0 % – вовлекающий 
контект (опросы, вопросы). Согласно приведенным данным, в социальных 
сетях преобладает информация о товарах и рекламный контент. 

Увеличить активность в социальных сетях можно путём публикации 
более интересной подписчикам информации, обращая внимание на 
интересы среднестатистического пользователя каждой социальной сети.  

Рекомендуется продвигать аккаунты в социальных сетях: помещать 
ссылки на аккаунты на официальном сайте универмага, использовать 
контекстную рекламу в поисковиках и социальных сетях, проводить 
конкурсы и розыгрыши.  

Социальные сети эффективны тогда, когда пользователи 
заинтересованы в информации, которую им предлагают. 

 
 




