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В настоящее время странам приходится бороться за сохранение своей 

идентичности, поэтому современной Беларуси необходимо повышать свою 
конкурентоспособность, усиливать влияние, поднимать свой 
внешнеполитический престиж. Для достижения этих целей требуется 
создание национального бренда. 

Построение бренда – это сложная комплексная процедура, которая 
должна вести к содействию шести структур (культуры, внешней и 
внутренней политики, населения страны,  инвестиций, экспорта и туризма). 
Эти сферы образуют шестиугольник Анхольта.  

Правильно разработанная и реализованная кампания по 
национальному брендингу в Беларуси может помочь достичь более 
положительного образа нашего государства за рубежом, что сделает 
отношение туристов, инвесторов и других лиц более лояльным. 

Национальный бренд Беларуси – это бренд, который основывается на 
научно-образовательном потенциале, природных ресурсах и культурных 
традициях. В настоящее время национальными брендами Республики 
Беларусь являются национальные товары экспорта (например, молочная и 
мясная продукция), символика (флаг, герб, гимн), национальные цвета           
(в частности, белорусский орнамент), личности (артисты, политики, 
спортсмены), спонсорство культурных и спортивных мероприятий. 

Высшее учебное заведение также может стать национальным брендом, 
как например, Московский государственный университет в России, 
Оксфорд в Великобритании, Гарвард в США. Белорусско-Российский 
университет – уникальное учебное заведение, работающее по программам 
Республики Беларусь и Российской Федерации. Это межгосударственное 
образовательное учреждение высшего образования, выдающее дипломы 
двух государств. Запустив ряд кампаний и пиар-ходов, у Белорусско-
Российского университета есть все шансы стать национальным брендом 
Республики Беларусь. Такими кампаниями могут стать, например: 

– запуск линии одежды с эмблемой Белорусско-Российского университета; 
– создание талисмана университета; 
– участие в выставках образовательных услуг по всему миру; 
– проведение уникальных международных учебных олимпиад и науч-        

ных конференций. 
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 Благосостоянием экономики государства является устойчивая позиция 
на мировом рынке товаров и услуг. Для того чтобы занять свою нишу на 
мировом рынке, необходимо сотрудничать с иностранными партнерами, 
отношения с которыми будут взаимовыгодными. 
        Дипломатические отношения между Республикой Беларусь и КНР 
установлены 20 января 1992 г. В этом же году в Минске было открыто 
Посольство КНР, а с 1993 г. белорусские дипломаты стали работать в Пекине. 
        Развитие отношений с Китаем – стратегическое направление внешней 
политики Республики Беларусь.  Китай является пятым по значению 
торговым партнёром Беларуси вне стран СНГ, в том числе четвёртым по 
уровню импорта и восьмым по уровню белорусского экспорта.  
        О динамике развития белорусско-китайской торговли можно судить по 
тому факту, что в целом за двадцать восемь лет с момента установления 
дипломатических отношений взаимный товарооборот вырос почти                    
в 100 раз: с 34 млн долл. в 1992 г. до более 3,5 млрд долл. 
        Немаловажную роль в процессе развития экономических отношений играют 
железнодорожные контейнерные поезда Китай–Европа. Беларусь создает 
наиболее благоприятные условия для транзита, что подтверждается статистикой: 
с 2015 г. по 2017 г. количество проходящих через Беларусь поездов увеличилось 
в 10 раз (2742). Кроме того, Беларусь стала первой европейской страной, 
наладившей постоянную загрузку поездов, возвращающихся из Европы в Китай, 
высококачественной сельхозпродукцией. 
        Руководства двух государств в рамках развития экономических 
отношений создают множество совместных предприятий. 
Товаропроводящая сеть Республики Беларусь в КНР в настоящее время 
представлена совместным предприятием Белджи, Зумлион Маз, 
представительством ОАО «Белорусская калийная компания»,                    
ООО «Белнефтехим Шанхай трейдинг», совместным предприятием                    
ООО «Чунцин Гомель Предприятие сельскохозяйственного 
машиностроения», совместным предприятием «Белмет (Шанхай) Трей-    
динг Ко., Лтд.», представительствами АСБ «Беларусбанк» и мн. др.  
        За время сотрудничества двух государств были реализованы такие 
проекты, как: 
        – «Мидеа-Горизонт» – производство сложнобытовой техники на базе 
«Горизонта», где китайские прямые инвестиции составили 5,9 млн долл. 
Дополнительно Midea передала совместному предприятию технологии, 




