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При традиционном методе магнитографического контроля внешнее на-

магничивающее поле направлено параллельно поверхности объекта и не ме-

няет своего направления. При этом сигнал о наличии дефекта меняет двупо-

лярный вид.  

Если объект намагничивается перемещаемым постоянным малогаба-

ритным магнитом, обращенным к поверхности гранью с одним полюсом, то 

металл и магнитная лента в зоне дефекта намагничиваются тангенциально и 

нормально поверхности объекта. 

При этом на поверхности намагничиваемого объекта, а также на боко-

вых  гранях и дне дефекта под действием этих нормальной и тангенциальной 

составляющих первичного магнитного поля возникают  «магнитные заряды» 

σi, суммарное действие которых определяет магнитное поле Hdx в зоне по-

верхностного дефекта. На основе разработанной расчетной модели получены 

аналитические выражения и выполнены расчеты составляющих магнитного 

поля в зоне поверхностного дефекта с учетом и без учета неравномерности 

распределения поверхностных «магнитных зарядов» σ3 и σ4 на боковых гра-

нях дефекта. 

Анализ результатов расчета показывает, что неучет влияния неравно-

мерности распределения «магнитных зарядов» на боковых гранях дефекта 

при использовании в качестве намагничивающего устройства малогабарит-

ного постоянного магнита вносит незначительную погрешность. Даже для 

дефектов, расположенных под краем магнита, глубиной h < 3 мм расчет Hxd 

можно выполнять по аналитическим зависимостям при σi = const. При расче-

те полей дефектов большей глубины (h ≥ 3 мм), расположенных под краем 

магнита, необходим учет неравномерности σ3 и σ4. 

Экспериментальные топографии тангенциальных составляющих маг-

нитных полей дефектов шириной 2b = 1,8 мм и глубиной 3 мм, расположен-

ных на расстоянии х0 = 4 мм и х0 = 12 мм от плоскости симметрии постоян-

ного магнита размерами 50х37х15 мм, получены с помощью измерителя 

магнитной индукции ИОН-3. 

Установлено, что результаты эксперимента имеют качественное совпа-

дение с результатами расчетов для исследуемых дефектов. 
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Совершенствование коммерческой деятельности предприятия включает 

комплекс мероприятий, направленных на улучшение результатов коммерче-

ской деятельности, а именно – увеличение размеров прибыли. 

На размер прибыли предприятия оптовой торговли ООО «ВитаПрод-

Сервис» негативное влияние оказывает структура ассортимента товаров, ко-

торая является нерациональной. Наибольшая доля реализации приходится на 

печенье (41,7 %), конфеты (27,7 %). Наименьшая доля реализованных това-

ров приходится на чай (6 %) и прочие товары (3 %), в числе которых кофе, 

кетчуп, майонез, макаронные изделия. Рассчитанная прибыль предприятия 

(на основании данных о переменных и постоянных затратах, прайс-листа 

предприятия и оборотно-сальдовой ведомости) при действующей структуре 

ассортимента является отрицательной и составляет –174,51 млн р. Для уве-

личения прибыли было предложено изменение структуры ассортимента сле-

дующим образом: долю чая и кофе в общем объѐме реализации увеличить до 

40 % и долю конфет и печенья снизить до 3 %, а от реализации макаронных 

изделий и напитков отказаться (поскольку переменные затраты на единицу 

данных товарных групп велики), то прибыль предприятия в данном случае 

может составить 792 млн р.  

Также с целью снижения затрат на перевозку товаров рассматривается 

вариант смены поставщиков как кондитерских изделий, так и чая, кофе. Ме-

тодом рейтинговых оценок были рассчитаны рейтинги имеющихся и потен-

циальных поставщиков по критериям качества, надѐжности, условий плате-

жа, цены товаров. Из их общего числа были выбраны те, которые получили 

максимальный рейтинг по кондитерским изделиям: компания «БонБон», 

ООО «Колобок», кондитерская фабрика «Семѐновна» и ООО «Кондитерская 

фабрика «1 Мая». И поставщики с максимальным рейтингом поставляющие 

чай и кофе: ООО «Невские пороги», компания «Акцент», компания 

«Cofftea» и ООО "Бета Гида". 

Также рассматривается переход предприятия на реализацию только чая 

и кофе (по 50 %), однако в данном случае придѐтся полностью изменить не 

только ассортимент, но и название и организационную структуру предпри-

ятия. В данном случае придѐтся заниматься поиском новых поставщиков и 

потребителей чая и кофе, минимизировать переменные затраты на единицу 

товара.  

  




