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УДК 159.922.6 

ФЕНОМЕН ДЕТСТВА В МЕЖПОКОЛЕННЫХ СВЯЗЯХ 

 

А. В. САВЧЕНКО 

Научный руководитель Г. Я. АЛЕКСЮТИНА 

БЕЛОРУССКО-РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

 

Детство – это этап онтогенетического развития индивида, начинаю-

щийся с рождения ребёнка и заканчивающийся его непосредственным 

включением во взрослую жизнь (обычно в подростковом возрасте). Будучи 

социокультурным феноменом, детство носит конкретно-исторический ха-

рактер и имеет свою историю развития. В своём современном понимании 

детство было открыто Ж.-Ж. Руссо и немецкими романтиками впервые за-

говорившими о самоценности детской жизни и детской личности. Позднее 

(середина IX и XX в.) детство становится особым предметом изучения ис-

кусства и науки. Исследования психологов и данные этнографии способ-

ствовали преодолению господствующих долгое время представлений о 

детстве как натуральной стадии, обладающей некими универсальными для 

всех времён и народов свойствами. Современная наука располагает много-

численными данными о том, что складывающиеся в детстве психологиче-

ские новообразования имеют непреходящее значение для формирования 

человеческой личности. На характер и содержание отдельных периодов 

детства каждого человека оказывают влияние конкретные социально-

экономические и этнокультурные особенности общества. Проблема взаи-

мопонимания отцов и детей и сегодня не утрачивает свою актуальность. С 

целью изучения уровня взаимопонимания нами было проведено исследо-

вание особенностей детского возраста людей различных поколений (поко-

ления 1940–1950 гг., 1960–1970 гг. и 1990-2000 гг. рождения). В ходе рабо-

ты использовались следующие методы исследования: анкетирование, ин-

тервьюирование, анализ материалов периодической печати. В результате 

были составлены целостные образы детства трёх поколений, выявлены 

общие и отличительные особенности. Можно отметить, что доминирую-

щая система ценностей семьи не претерпевала значительных изменений от 

поколения к поколению, в то же время заметным является трансформация 

социальных ценностей на протяжении данного периода (что стало резуль-

татом социальных трансформаций) с тенденцией перехода от коллекти-

вистских ценностей у старшего поколения, к индивидуалистическим у 

младшего. Одновременно и под влиянием тех же факторов (перестройка, 

распад СССР, «лихие 90-е») заметно изменилось отношение к государству, 

как образу социальной справедливости – от толерантного и пассивного к 

активному и требовательному. 
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МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТИ 

СПЕЦИАЛЬНОСТИ «МАРКЕТИНГ» НА РЫНКЕ 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ УСЛУГ Г. МОГИЛЕВА 

 

А. Т. ГУРБАНОВА 

Научный руководитель А. В. АЛЕКСАНДРОВ, канд. экон. наук, доц. 

БЕЛОРУССКО-РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

 

В последнее время отмечается такая тенденция, что на специальность 

«Маркетинг» абитуриентов поступает все меньше и меньше, и необходимо 

предпринимать меры по их привлечению. 

Для этого необходимо изучить восприятие данной специальности по-

тенциальными абитуриентами. Поэтому, было решено провести исследо-

вание привлекательности специальности «Маркетинг» на рынке образова-

тельных услуг г. Могилева. 

Целью данного исследования является определение и анализ комплек-

са побудительных факторов, которыми руководствуются абитуриенты при 

выборе специальности. 

Для достижения цели необходимо решить ряд задач: 

– выявить степень осведомленности о специальности «Маркетинг» и 

ее престиже; 

– выявить критерии и мотивы, которые влияют на выбор специально-

сти «Маркетинг»; 

– выявить наиболее оптимальные способы привлечения абитуриентов. 

В качестве метода сбора данных было использовано анкетирование,  

т. к. анкета позволяет получить достоверную информацию, анонимность 

респондентов повышает объективность и искренность получаемых ответов 

и позволяет собрать большой объем информации. 

В рамках исследования была разработана анкета для абитуриентов, 

которая содержит в себе 13 вопросов, разделенных на три основных бло-

ка – установление контакта с респондентом, основные вопросы и «паспор-

тичка». Также присутствует блок «Вступление», в котором отражается 

название исследования, его цели и гарантируется полная конфиденциаль-

ность информации. 

Анкетирование было проведено в следующих учебных учреждениях г. 

Могилева: Могилевский государственный областной лицей №3, лицей Бе-

лорусско-Российского университета, гимназия №2, гимназия №3 и средняя 

школа №40. 

Было проведено сплошное обследование учеников десятых и одинна-

дцатых классов указанных учебных заведения. 132 респондента заполнили 

анкеты, но при офисном редактировании больше половины была изъята по 

причине некорректного заполнения. Таким образом, осталось 60 анкет. 
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Среди респондентов девушки составили 67 %, а юноши – 33 %. Рас-

пределение опрошенных по учебным заведениям оказалось следующим: 

– средней школы № 40 – 35 %; 

– лицей Белорусско-Российского университета – 22 %; 

– Могилевского государственного областного лицея № 3 – 15 %; 

– гимназия № 2 – 15 %; 

– гимназия № 3 – 13 %. 

При этом ученики десятых классов составили 65 %, а одиннадцатых 

классов – 35 %. 

В пятерку наиболее востребованных, по мнению абитуриентов, про-

фессий входят (в порядке убывания частоты упоминания): 

1) врач; 

2) программист; 

3) строитель; 

4) маркетолог; 

5) учитель. 

Однако если анализировать перечень профессий по первому упомина-

нию (так называемая методика Top of Mind – термин, обозначающий тор-

говую марку, товар или иной объект, названный респондентом первым в 

ответе на соответствующий вопрос, т. е. приходящий на ум в первую оче-

редь), то в пятерке наиболее востребованных профессий третье и четвертое 

места занимают экономист и инженер соответственно. 

Ответы респондентов на вопрос «Какие специальности экономическо-

го факультета Вы знаете?» распределились следующим образом: 

– 28 % знают специальность «Маркетинг»; 

– 16,7 % – специальность «Логистика»; 

– 11 % – специальность «Бухгалтерский учет»; 

– 11 % – специальность «Финансы и кредит». 

О других экономических специальностях («Коммерческая деятель-

ность», «Экономика и управление на предприятии», «Экономика и органи-

зация производства») знает малое количество опрошенных, что говорит об 

их низкой популярности. Таким образом, можно отметить, довольно высо-

кую известность специальности «Маркетинг». 

В то же время, 78 % абитуриентов еще не решили, на какую экономи-

ческую специальность они будут поступать. При изучении ответов на дан-

ный вопрос был проведен перекрестный анализ, чтобы выявить различия 

между ответами учащихся десятых и одиннадцатых классов. 

Как следует из проведенного анализа, 75 % десятиклассников еще не 

решили на какую специальность поступать, тогда как среди одинадца-

тиклассников таковых 84 %. Такой результат является довольно странным, 

поскольку до момента подачи документов на поступление в высшие учеб-

ные заведения для абитуриентов, заканчивающих одиннадцатый класс, 

осталось совсем мало времени, и они должны уже были сформировать 
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УДК 621.313 

РАЗРАБОТКА АКТИВНОЙ СИСТЕМЫ ЦЕНТРАЛЬНОГО ЗАМКА  

АВТОМОБИЛЯ МОДЕЛИ LADA 4x4 

 

Т. П. РОЩИНА 

Научный руководитель Л. Г. ЧЕРНАЯ, канд. техн. наук, доц.  

БЕЛОРУССКО-РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

 

Центральный замок предназначается для синхронного запирания и 

отпирания замков дверей автомобиля, багажника, крышки люка топливно-

го бака.  

Важной функцией разработанной системы центрального замка авто-

мобиля LADA 4x4 является возможность блокировки замков с помощью 

ключа, дистанционно с брелка или автоматически по срабатыванию тайме-

ра в случае, если автовладелец оставил автомобиль без присмотра откры-

тым.  

Для реализации функций блокировки используется метод децентрали-

зованного управления, предполагающий наличие центрального электрон-

ного блока управления и отдельных блоков управления для каждого замка, 

объединенных в мультиплексорную системой по CAN протоколу. Цен-

тральный электронный блок управления получает сигнал от ключа или 

брелка, обрабатывает его по заложенному разработчиком алгоритму и пе-

редает по интерфейсу периферийным устройствам (отдельным блокам 

управления для каждого замка), которые управляют сервоприводами. Сер-

воприводы снабжены мотор-редукторами и концевыми выключателями, по 

сигналам которых устройства принимают решение об открытии или за-

крытии замков.   

Разработана печатная плата периферийного устройств на базе 

микроконтроллера AtMega16М1. Питание осуществляется от бортовой се-

ти автомобиля через стабилизатор напряжения.   

Системы центрального замка автомобиля LADA 4x4, состоящая из 

центрального электронного блока управления  и четырех периферийных 

устройств, обеспечивает: прием сигнала; обработку сигнала; откры-

тие/закрытие замков дверей, багажника, крышки люка топливного бака по 

состоянию концевых выключателей сервоприводов; формирование сигна-

лов ШИМ для управления мотор-редукторами; реализацию CAN-шины; 

защиту мотор-редукторов от перегрузок с помощью датчиков тока; инди-

кацию ошибок в работе системы (в случае возникновения неисправности 

периферийное устройство отправляет сигнал об ошибке); информирование 

о состоянии центрального замка; надежное запирание замков в момент 

включения зажигания, что повышает личную безопасность водителя и пас-

сажиров. 



172 
 

УДК 621.01 

MAIN DIRECTIONS OF THE DEVELOPMENT OF RAILWAY 

TRANSPORT IN THE REPUBLIC OF BELARUS 

 

Е. Э. РОМАНЕНКО, Н. Д. РАНЦЕВ 

Научный руководитель И. И. ГРИГОРЬЕВА 

БЕЛОРУССКО-РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

 

Logistics plays an important role in the economy of every country. Belarus 

is not an exception. Due to its favourable geographical position Belarus increas-

es gross domestic product using export of transport services. They make up 70 

% of Belarusian export. High percentage of transport services is determined by 

the following advantages of Belarus: the shortest overland routes for transporta-

tion of goods between Asia and the European Union, optimal transport logistics, 

flexible tariff policy and modern informational support for goods transportation. 

The National Union “Belarusian railway” is one of the most important state 

transport companies which deals with export of transport services. Nowadays it 

is the leader of the national transportation system. The development of logistics 

and logistics hubs is an important stage in the development of Belarusian rail-

way. Primary areas of development of transportation service are the countries of 

Eurasian Economic Union, Asia and East Europe. 

The volume of transportation of containerized goods is increasing very fast. 

This year it has reached 26.1 mln in the direction Asia-Europe and 17,7 mln in 

the direction Europe-Asia. 

Different projects and plans for logistics development in the RB are being 

created to solve this problem and they are: 

– the national plan for railway transport expansion from 2015 to 2020; 

– the plan for transit expansion from 2015 to 2020. 

These plans include the improvement of legislation framework, the conduct 

of flexible tariff policy, the application of modern information technology, the 

expansion of international cooperation and modernization of railway infrastruc-

ture. According to the Republican Unitary Enterprise “Mogilev district of Bela-

rusian railway” income from service delivery made up 84,7 % in 2014. In com-

parison with 2012, there is a sharp increase of income from service delivery. It is 

about 19,5 %.  

In conclusion, I’d like to propose an interaction program ‘One Window’ 

which will increase efficiency of Mogilev railway station № 2. The whole point 

is that one company can offer a customer a wide range of services which are 

usually supplied by 3 companies. Using the program “One Window” we can 

shorten the working time with the clients, expand services and as a result im-

prove the operation of logistic terminals.   
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устойчивые предпочтения. 

Следует отметить, что 15 % учеников десятых классов целенаправ-

ленно собираются поступать на специальность «Маркетинг»; в одиннадца-

тых классах по 8 % хотят учиться соответственно на специальностях «Ло-

гистика» и «Менеджмент». 

62 % десятиклассников на момент опроса не имели конкретных пред-

почтений по выбору специальности и 25 % собирались поступать на кон-

кретную специальность, но при этом имели «запасной вариант(ы)». 

В то же время, среди одинадцатиклассников только 25 % уверены в 

том, что будут поступать на конкретную специальность, а 50 % выбирают 

из нескольких равнозначных вариантов (возможно, проблема заключается 

в том, что для большинства опрашиваемых не существует разницы между 

экономическими направлениями). 

Далее были проведены попарные сравнения популярности специаль-

ности «Маркетинг» и других специальностей экономического факультета. 

Респондентов просили ответить на вопрос, что бы они выбрали, если бы 

проходили по проходному баллу на две специальности экономического 

факультета. Результаты свидетельствуют, что только при сравнении спе-

циальностей «Маркетинг» и «Логистика» предпочтения отдаются первой; 

в остальных случаях абитуриенты выбрали бы специальность, отличную от 

специальности «Маркетинга». 

При этом 53 % опрошенных ответили, что для них не существует раз-

личия в представленных для сравнения экономических специальностях; 

лишь для 10 % отличие состоит в сфере деятельности и для 8% – в прести-

же специальности. 

В заключение потенциальных абитуриентов попросили указать, чем, 

по их мнению, занимаются маркетологи. 32 % опрошенных считают, что 

политикой продвижения; 31 % – рекламой; 11 % – анализом рынка; 3 % – 

управлением финансами и менеджментом. 

Таким образом, можно сделать следующие выводы: 

– профессия «Маркетинг» попала в пятерку востребованных специ-

альностей; 

– большинство учеников из десятых и одиннадцатых классов еще не 

решило, на какую специальность поступать; 

– низкая степень осведомленности потенциальных абитуриентов об 

экономических специальностях Белорусско-Российского университета, в 

том числе и о специальности «Маркетинг»; 

– «узкое» представление о том, чем занимаются маркетологи. 
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