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Безопасность отделочных работ обеспечена организацией рабочих 

мест, оснащением их средствами подмащивания и средствами малой меха-

низации, необходимыми для производства работ. При применении соста-

вов, содержащих вредные пожароопасные вещества, приняты решения по 

обеспечению вентиляции и пожаробезопасности. Отделочные составы и 

мастики готовят централизованно. При их приготовлении на строительной 

площадке необходимо использовать для этих целей помещение, оборудо-

ванное вентиляций, не допускающих превышение предельно допустимых 

концентраций вредных веществ в воздухе рабочей зоны. Рабочие места для 

выполнения отделочных работ на высоте оборудованы средствами подма-

щивания и лестницами подъема на них. В местах применения окрасочных 

составов, образующих взрывоопасные пары, электропроводка и электро-

оборудование обесточено или выполнены во взрывобезопасном исполне-

нии; работа с использование огня в этих помещениях не допускается. При 

выполнении работ с использование растворов, имеющие химические до-

бавки, необходимо использовать средства индивидуальной защиты (рези-

новые перчатки, защитные мази, защитные очки) согласно инструкции из-

готовителя применяемого состава. 

При сухой очистке поверхности и других работах, связанных с выде-

лением пыли и газов, а также при механизированной шпатлевки и окраске 

следует пользоваться респираторами и защитными очками. При очистке 

поверхностей с помощью кислоты или каустической соды необходимо ра-

ботать в защитных очках, резиновых перчатках и кислостойком фартуке с 

нагрудником. При нанесении раствора на потолочную или вертикальную 

поверхность следует пользоваться защитными очками. Все поступающие 

исходные компоненты и окрасочные составы должны иметь гигиениче-

ский сертификат с указанием наличия вредных веществ, показатели пожа-

ровзрывоопасности, сроков и условия хранения, рекомендуемого метода 

нанесения, необходимости применения средств коллективной и индивиду-

альной защиты.    
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Слово «реклама» (лат. reclamare – выкрикивать) в буквальном смысле 

означает мероприятия, имеющие целью создать широкую известность че-

му-либо и привлечь покупателей. Реклама в современном мире является 

одним из важнейших рычагов управления экономическими процессами. 

Удачные рекламные идеи рождаются на основе знания многих факторов, 

стимулирующих продажу товаров и услуг. 

Цель рекламы – донесение информации от рекламодателя до целевой 

аудитории. Цели рекламной деятельности должны быть четко установле-

ны, выражены количественно и определены сроками, что позволит кон-

тролировать эффективность рекламных мероприятий. 

Задача рекламы – побудить представителей целевой аудитории к дей-

ствию (выбору товара или услуги, осуществлению покупки, а также фор-

мированию запланированных рекламодателем выводов об объекте рекла-

мирования). В зависимости от целей существуют различные виды рекла-

мы, которые определяют конкретные задачи, на которые направлена ре-

клама. 

Вид рекламы самым тесным образом связан с её целями, а цели в 

свою очередь – с группами населения, потребителями данного товара 

(услуги). 

Наиболее распространённые виды рекламы: 

– информативная реклама – реклама, создающая первичный спрос и 

информирующая потребителя о существовании товара и его свойствах. 

Информативная реклама преобладает в основном на этапе введения 

товара на рынок, когда стоит задача создания первичного спроса. Она со-

здаёт благоприятное отношение к товару и имиджу фирмы; 

– увещевательная реклама – разновидность рекламной деятельности 

по формированию избирательного спроса на товары именно данной фир-

мы. 

Увещевательная реклама важна на этапе роста, когда перед фирмой 

встает задача формирования избирательного спроса; 

– напоминающая реклама – разновидность рекламной деятельности, 

направленной на то, чтобы заставить потребителя вспомнить о товаре. 

Напоминающая реклама чрезвычайно важна на этапе зрелости фирмы. 

Знание особенностей рекламы и понимание целей – путь к достиже-

нию поставленной цели. 

  




