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Программный комплекс для имитационного моделирования «Traffic 

Simulation App» предназначается для построения наглядной модели транс-

портной сети и исследования движения транспортных средств на основе 

разработанной модели. Разработанная система позволяет решать широкий 

спектр задач, возникающих при планировании транспортных сетей, а 

именно: планирование движения транспорта; проектирование транспорт-

ной сети; управление светофорами и их настройка; управление транспорт-

ными потоками; проектирование маршрутов движения общественного 

транспорта. 

Программный комплекс состоит из двух подсистем: подсистемы ре-

дактирования модели транспортной сети и подсистемы визуализации мо-

дели движения транспорта. Подсистема редактирования модели транс-

портной сети позволяет пользователю, не имеющему навыков имитацион-

ного моделирования и программирования, проектировать структуру транс-

портной сети. Подсистема визуализации модели транспортной сети обес-

печивает визуальное представление движения транспортных средств, из-

менение характеристик светофоров и перекрестков, визуальное представ-

ление результатов моделирования. 

Входными данными имитационной модели являются характеристики 

дорог, конфигурации перекрестков, а также характеристики транспортных 

потоков каждого направления. 

Выходными данными имитационной модели являются: наглядное 

анимированное представления движения транспортных средств, статисти-

ка «заторов» на каждом участке дороги, статистика показателей эффектив-

ности функционирования выбранной структуры транспортной сети при за-

данном уровне загруженности. Результаты имитационного моделирования 

могут быть использованы для оптимизации работы светофоров, проекти-

рования пересечений дорог, определения «узких» мест и пересечений до-

рог, требующих модернизации.  

Программный комплекс разработан с использованием языка Java в 

среде программирования Intel Intellij Idea 14. Для хранения данных исполь-

зована система управления базами данных MySQL 6.5. 
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Целью исследования явилось применение маркетингового подхода к 

анализу внешней и внутренней среды предприятия, для чего были исполь-

зованы следующие методы анализа: SNW-, PEST-, ETOM-, SWOT-анализ, на 

основании которых был построен «профиль среды» СП ЗАО «Милавица». 

В ходе SNW-анализа оценивались сильные и слабые стороны пред-

приятия по параметрам: стратегия, сбыт, маркетинг, персонал, продажи. В 

результате предприятию рекомендовано принять комплекс мер по нейтра-

лизации его слабых сторон: инновационной деятельности, повышению ре-

путации на зарубежных рынках, участию в стратегических альянсах, обу-

чению, мотивации и стимулированию персонала. 

Следующим шагом стало исследование политических, экономиче-

ских, социальных и технологических аспектов внешней среды, которые 

влияют на бизнес компании (PEST-анализ), по итогам которого особое 

внимание руководству предприятия следует обратить на экономические 

факторы, которые в большей степени имеют отрицательные тенденции: 

инфляция, динамика курса белорусского рубля к доллару США (степень 

важности каждой «минус» 4). 

В процессе ETOM-анализа рассматривались угрозы и возможности 

внешней среды: факторы спроса, конкуренции, политические и правовые, 

научно-технические, социально-демографические и международные. 

Можно констатировать, что в макросреде бизнеса компании преобладают 

позитивные факторы, т.к. сумма положительной составляющей оценки 

влияния факторов на стратегию компании оказалась равной 43, а отрица-

тельной – 21. При этом компания может лишь адаптироваться к внешним 

условиям, но никак не воздействовать на них. 

Анализ сильных и слабых сторон, возможностей и угроз, исходящих 

из окружающей среды (SWOT-анализ) позволяет выбрать оптимальный 

путь развития бизнеса, избежать опасностей и максимально эффективно 

использовать имеющиеся в распоряжении предприятия ресурсы. 

С помощью «профиля среды» оценивалась относительная значимость 

для предприятия отдельных факторов среды. Серьезного внимания при 

разработке стратегии заслуживают такие факторы, как уменьшение спроса 

на продукцию и уровень государственной поддержки развития науки (сте-

пень важности «минус» 9 и «минус» 6 соответственно). 
  




