
202 
 

УДК 338 

ИЗУЧЕНИЕ И ОЦЕНКА ОСНОВНЫХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ РАЗВИТИЯ 

СЕЛЬСКОГО ХОЗЯЙСТВА МОГИЛЕВСКОЙ ОБЛАСТИ 

 

В. В. ТОЛСТЯК 

Научный руководитель Т. Г. НЕЧАЕВА, канд. экон. наук, доц. 

БЕЛОРУССКО-РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

 

Сельское хозяйство – отрасль народного хозяйства, направленная на 

обеспечение населения продовольствием и получения сырья для ряда от-

раслей промышленности. На долю сельского хозяйства в 2013 г. приходи-

лось 7 % ВВП Республики Беларусь. Сельскохозяйственный комплекс Мо-

гилёвщины представляют более 400 крупных и средних организаций.  

Удельный вес Могилёвской области  в общереспубликанском объёме 

производства продукции сельского хозяйства в 2014 г. составил 12,7 %. 

Списочная численность работников занятых в сельском хозяйстве в общей 

численности населения в 2013 г. составила 9,1 %. 

Были проанализированы основные показатели развития сельского хо-

зяйства, а также отмечены основные тенденции изученных показателей: 

снижение валовой добавленной стоимости  продукции; снижение произво-

дительности труда; рост экспорта сельскохозяйственной продукции и про-

дуктов питания; небольшое увеличение  инвестиций в основной капитал; 

снижение коэффициента обновления основных средств, а также коэффи-

циента ликвидации основных средств; резкое  снижение рентабельности 

продаж.   

Рассматривая финансовое состояние, следует сказать, что наблюдает-

ся рост выручки от реализации продукции, снижение чистой прибыли, 

увеличение дебиторской задолженности, снижение рентабельности реали-

зованной продукции  и увеличение доли убыточных организаций.  

Для повышения экономической эффективности агропромышленного 

комплекса Могилёвской области можно рекомендовать следующие 

направления: повышение производительности труда на основе быстрого 

обновления активной части основных средств; использование современ-

ных технологий, передовых научных разработок, создающих продукцию с 

высокой добавленной стоимостью; проведение маркетинговой политики, 

расширение товаропроводящей сети; реализация мероприятий по развитию 

социальной сферы; создание кластеров на базе промышленных, сельскохо-

зяйственных, агроторговых и научных организаций Могилёвской области. 
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Стимулирование сбыта – комплекс мероприятий, применяемых на про-

тяжении всего жизненного цикла товара в отношении 3 участников рынка: 

потребителя, оптового торговца, продавца для краткосрочного увеличения 

объема сбыта, а также для увеличения числа новых покупателей. 

ОАО «Универмаг «Центральный» широко использует мероприятия по 

стимулированию сбыта продукции разных товарных групп. 

Секция «Ювелирные изделия и часы»: 

1) расширенная продажа ювелирных изделий из золота, в том числе с 

бриллиантами белорусского производства СООО «Ювелирный завод Зор-

ка» с предоставлением в момент покупки подарка в виде изделия из сереб-

ра 925 пробы; 

2) скидка на ювелирные изделия ОАО «Гомельское ПО «Кристалл»  –  

изделия из золота – 10 %, со вставками из драгоценных камней – 20 %;    

3) расширенная выставка-продажа часов производства ОАО «Мин-

ский часовой завод» со сниженной отпускной ценой на 15 %. 

Секция «Мужская одежда»: 

1) скидка 10 % на сорочку верхнюю мужскую производства                

ОАО ДШФ «Элиз»; 

2) расширенная продажа курток утепленных зимних производства 

предприятий Республики Беларусь; 

Секция «Женская одежда»: 

1) расширенная продажа нарядных женских костюмов и платьев бело-

русских производителей; 

2) снижение отпускных цен на продукцию ЗАО «Вяснянка» на 50 %; 

3) скидки 45 % на демисезонные и 25 % на зимние пальто производ-

ства ОАО «Элема». 

Для того, чтобы увеличивался объем продаж, необходимо проводить 

больше мероприятий по стимулированию сбыта. Так в секции «Товары для 

спорта. Мебель» можно предложить делать скидки на кемпинговую мебель 

белорусского производства ОАО «Ольса» в размере 10 %, проводить рас-

ширенную продажу товаров для зимних видов спорта, продавать товары-

новинки. В секции «Детская одежда» – делать скидку в размере 25 % на 

белье для новорожденных производства ЧУП «Комтрансторг», устроить 

расширенную продажу нарядных платьев производства ЗАО «Калинка», 

ОАО «Надзея», ЧПУП «Промесса». 
  




