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Станция налива темных нефтепродуктов оснащена насосом с 

приводным электродвигателем, с помощью которого темные нефтепродукты 

перемещаются по трубопроводам под давлением для подачи на 

маслораздаточную колонку и налива в резервуары хранения. 

Для наблюдения за технологическим процессом в режиме реального 

времени, регулирования основных параметров (давления в трубопроводах, 

уровней в резервуаре) была разработана информационно-управляющая 

супервизорная система автоматизации на базе программного обеспечения 

SCADA-TRACE MODE v. 6 с использованием модулей идентификации 

IDNT и адаптивного ПИД-регулятора APID, отображение информации 

выводится на экран промышленного компьютера. 

Технология адаптивного управления – это технология организации 

высококачественного управления технологическими процессами, 

основанная на использовании новейших методов идентификации динамики 

объектов, методах адаптивного и модального управления по моделям 

объектов и методах оптимизации настроек регуляторов. Адаптивные 

технологии позволяют полностью автоматизировать процесс настройки 

автоматических регуляторов для широкого класса промышленных объектов 

управления с запаздыванием. Они исключают необходимость 

использования обычных методов идентификации динамики объекта и 

методов ручного выбора и расчета оптимальных параметров настройки 

регуляторов. Кроме этого, в самих регуляторах используются более 

совершенные (по сравнению с типовыми ПИД законами) алгоритмы 

управления. Использование этих алгоритмов с оптимальными параметрами 

их настройки и обеспечивает высокое качество процессов управления 

объектами на всем этапе их дальнейшей эксплуатации. Регулирование 

давления в трубопроводе осуществляется с помощью регулируемого 

электропривода переменного тока от преобразователя частоты. При 

достижении критических значений параметров система противоаварийной 

автоматической обеспечит блокировку – отключение исполнительных 

механизмов (насоса и отсечных клапанов) с контролем и сигнализацией их 

состояния. 
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Цена является мощным и гибким маркетинговым инструментом, ис-

пользование которого позволяет значительно повысить экономическую эф-

фективность деятельности предприятия. Тщательная разработка ценовой 

политики – важнейшая задача предприятия.  

Исследования проводились на основе филиала Автобусный парк № 1 

ОАО «Могилевоблавтотранс».  

Анализ факторов внутренней среды, проведенный в рамках SWOT-

анализа показал, что Автобусный парк № 1 имеет неудовлетворительные 

показатели в области маркетинга: низкий уровень обслуживания; низкая 

эффективность НИОКР; невысокая репутация в отношении качества; невы-

сокая эффективность продаж услуг; неудобное расположение; недостаточ-

ная реклама приводит к падению уровня продаж услуг, потере клиентов,    

т. е. к снижению спроса. Исходя из этого, можно делать вывод о несовер-

шенстве ценовой политики. Основная цель Автобусного парка № 1 – увели-

чить занимаемую долю рынка транспортных услуг г. Могилева и прочно 

закрепиться на ней. Это возможно лишь путем привлечения новых клиен-

тов. 

В результате расчета возможной скидки на грузовые перевозки в Авто-

бусном парке № 1 было выявлено, что организация может снизить тариф на 

перевозку грузов на 20 %, и при этом он останется на уровне себестоимости 

перевозок. В результате этого тарифы станут более привлекательными для 

клиентов, что приведет к увеличению спроса. 

На основе анкетирования клиентов Автобусного парка № 1 и прове-

денного SWOT-анализа были выявлены основные проблемы продвижения 

услуг Автобусного парка № 1.  

Самыми актуальными проблемами оказались конкуренты, цена и со-

кращение издержек.  

В результате были предложены направления совершенствования цено-

вой политики организации: направление на завоевание лидерства по пока-

зателям качества, совершенствование структуры себестоимости услуг, ана-

лиз ценовой эластичности, обоснование системы скидок и др. 

  




