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The main indicators of business performance for commercial enterprises are 

sales profit and profitability. But sometimes such companies may experience 

problems associated with profit and revenue decline or selling some products at a 

loss. This fact leads to the relevance of the research. Thus, the primary goal of the 

research is to develop the best techniques for the product portfolio optimization 

and the trade margin management. 

The product portfolio optimization task is solved by using ABC method. 

ABC Analysis is a method of tiered inventory or product valuation that divides 

inventory/ products into categories based on cost per unit and quantity held in 

stock or turned over a period of time. 

ABC Analysis allows managers to segregate and manage the overall inven-

tory/products into three major groups in order to increase revenue and decrease 

costs. In terms of the Pareto Analysis, it separates the vital few from the trivial 

many. 

“A” category items generally represent approximately 15–20 % of an overall 

inventory by item, but represent 80% of value of an inventory. By paying close 

attention in real time to the optimization of these items in inventory, a great posi-

tive impact is possible with minimal increase in inventory management costs. 

“B” category items represent 30–35 % of inventory items by item type, and 

about 15% of the value. These items can generally be managed through period 

inventory and should be managed with a formal inventory system. 

“C” category items represent 50 % of actual items but only 5 % of the in-

ventory value. Most organizations can afford a relatively relaxed inventory pro-

cess surrounding these items. A typically inventory policy for C-items consists of 

having only 1 unit on hand, and of reordering only when an actual purchase is 

made. This approach leads to stock-out situation after each purchase which can 

be an acceptable situation, as the C-items present both low demand and higher 

risk of excessive inventory costs. 

There are six basic steps to do ABC Analysis: 

1) identify the objective for the analysis and determine success criteria; 

2) collect data on the inventory under analysis; 

3) sort inventory in decreasing order of impact; 

4) calculate accumulated impact; 

5) divide inventory into buy classes; 

6) analyze classes and make appropriate decisions. 
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Работа высшего учебного заведения по привлечению абитуриентов 

связана с непростой демографической обстановкой в стране. Чтобы  не рас-

терять и привлечь будущих студентов,  в рамках работы инженерно-

экономического факультета была разработана и воплощена в жизнь про-

грамма, включающая различные маркетинговые подходы. 

Первым шагом являлось привлечение студентов факультета к профо-

риентационной работе. Студенты посещали свои школы и по возможности 

помещали информацию о факультете на школьной Доске объявлений в виде 

информационных листовок. 

Затем деканатом было решено расширить работу по профориентации, 

выпустив не только листовки, но и настенные и карманные календари.  

В ВУЗах всей страны проводится ежегодные Дни открытых дверей в 

марте и мае. Для наибольшей эффективности было решено применить раз-

движной мобильный информационный стенд (Ролл Ап). Применение ин-

формационных стендов в приемную кампанию позволило размещать  ин-

формацию о факультете мобильно, в разных местах, используя коридоры, 

зал подачи документов и, в целом,  все пространство, которое посещали по-

тенциальные студенты.  

Дальнейший шаг – это использование световых информационных таб-

ло. Человек всегда позитивно реагирует на яркую световую атрибутику, 

всегда читает бегущую строку. Эту строку факультет активно применяет на 

всех мероприятиях. 

Профориентационная работа продолжалась во время Фестиваля Науки, 

на который были приглашены лучшие школьники города. Команда факуль-

тета раздавала атрибутику инженерно-экономического факультета, кален-

дари, рекламные буклеты и листовки; приглашала выпускников принять 

участие в викторинах и профориентационных конкурсах; просила запол-

нить школьников тесты и собирала базу будущих потенциальных студен-

тов. 

Факультетом была создана концертная программа, которую успешно 

продемонстрировали в «ПаркСити». На концерте были розданы 300 букле-

тов потенциальным студентам. Группа активистов факультета отвечала на 

вопросы родителей, которые, читая информацию о факультете и специаль-

ностях, также могли повлиять на выбор потенциального абитуриента. 

  




