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Проблема распределительной деятельности белорусских предприятий 

лифтостроения при реализации продукции на зарубежных рынках сейчас 
приобрела наибольшую актуальность. Важную роль в эффективности такой 
деятельности играет ее научно-практическая организация, реализация и 
контроль. Поэтому для повышения эффективности экспортной деятельности 
целесообразно использовать многоканальные системы распределения 
продукции с целью удовлетворения потенциального спроса потребителей на 
зарубежных рынках и сокращения логистических издержек, связанных с 
транспортировкой, складированием и доведением продукции до потребителей. 

В рамках данного исследования была всесторонне проанализирована 
распределительная деятельность белорусского предприятия лифтостроения, по 
результатам которого установлено, что основными потребителями лифтов 
являются строительные, специализированные монтажные и обслуживающие  
организации, составляющие товаропроводящую сеть предприятия в странах 
СНГ и Дальнего Зарубежья, а также приоритетными сегментами лифтостроения 
выступают рынок строительства нового жилья и рынок замены лифтов 
жилищного фонда.  

С целью активизации экспортной деятельности производителя лифтов была 
проведена селекция потенциальных рынков для организации экспортных 
поставок продукции путем построения карты сегментации стран «Прив-
лекательность – Риски» по следующим критериям: ВВП на душу населения; 
численность населения; общее количество многоэтажных зданий; распрост-
ранённость использования лифтового оборудования; инфляция; расстояние до 
столицы; барьеры для входа на рынок; количество конкурентов. 

Для применения данной методики были отобраны страны, в которые уже 
поставляется лифтовое оборудование белорусского производителя (Российская 
Федерация, Украина, Казахстан, Литва, Латвия), а также страны, представители 
которых ранее не сотрудничали с рассматриваемым производителем лифтового 
оборудования (Польша, Чехия, Болгария, Финляндия, Франция). По результатам 
многоэтапных расчетов в соответствии с картой сегментации стран для 
белорусского производителя лифтов наилучшими потребителями будут контр-
агенты из стран Франции, Польши, России. Наименее привлекателен, в свою 
очередь, оказался рынок Болгарии, а самый рискованный – рынок Литвы. 

Таким образом, результаты проведенного анализа должны быть исполь-
зованы при разработке стратегических сбытовых планов производителем 
лифтов, что позволит ему создать эффективную систему товародвижения.     
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