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Аннотация. В статье проводится анализ рекламного рынка Республики 

Беларусь, рассмотрены основные тенденции и особенности развития рекламно-

го рынка. Выявлено, что стремительными темпами развивается реклама в сети 

Интернет. Были предложены перспективные направлением развития на рынке 

рекламы. Определены аспекты влияния цифровизации на рекламный рынок 

Республики Беларусь. 
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Реклама – это мощный инструмент конкуренции. Он предоставляет цен-

ную информацию о продуктах и услугах эффективным и экономичным спосо-



бом. Таким образом, реклама помогает экономике нормально функциониро-

вать, а именно она поддерживает низкие цены и способствует выходу на рынок 

новых товаров и фирм. Реклама по своей природе является важной чертой эко-

номической жизни. Рекламы доходят до потребителей через их телевизоры, ра-

дио, газеты, журналы, почтовые ящики, компьютеры и прочее. 

На современном этапе развития реклама является значимым фактором 

социально-экономического, культурного и общественного развития и неплохо 

характеризует уровень развития маркетинга в стране. Реклама занимает значи-

тельную часть экономического пространства, способствует развитию предпри-

нимательства, конкуренции, рыночных отношений.  

Учитывая важную экономическую и социальную роль рекламного рынка 

в экономике страны знание тенденций его развития способны помощь маркето-

логам оптимизировать мероприятия по продвижению продукции на рынке и 

добиться их максимальной эффективности. 

Основной целью данного исследования является изучить рекламный ры-

нок в Республике Беларусь, выявить основные тенденции развития данного 

рынка, а также определить направления развития.  

В Республике Беларусь рекламный рынок является развивающимся сег-
ментом национальной экономики. Рассмотрим, что представляет рекламный 

рынок в Республики Беларусь подробнее.  

Главное воздействие на состояние белорусского рекламного рынка ока-

зывает непосредственно спрос на рекламные услуги со стороны представителей 

бизнеса. Причем в большей степени рекламный рынок в Беларуси формируют 

заказы рекламодателей, которые являются представителями иностранного биз-
неса, либо продвигают импортные товары.  

На протяжении последний 10 лет белорусские средства массовой инфор-

мации переживают кризис, и многие представители печатных изданий остаются 

в прошлом. На это есть несколько причин: стремительное развитие интернет 

технологий, а также нежелание СМИ эти технологии осваивать. Поэтому в ито-

ге лидерами на рынке рекламы стали те, кто предлагал качественные, менее за-

тратные и при этом эффективные услуги. Кроме того, для рекламодателей 

главным критерием эффективности рекламной кампании выступает ее низкая 

стоимость, а рекламные идеи и маркетинговые исследования отходят на второй 

план.  

Изучение рынка рекламных услуг необходимо для того, чтобы понимать 

его динамику и тенденции: какие сегменты находятся на вершине, от каких 

стоит отказаться. Рассматривая рисунок, на котором представлены объемы 

рынка рекламы за 2016-2019 гг., а также таблицу 1, в которой отражена дина-

мика развития объемов рынка рекламы, можно наблюдать, что стремительными 

темпами развивается реклама на просторах сети Internet. Таким образом, за 4 

года объем рынка интернет рекламы увеличился более чем в 2,5 раза, а 

наибольший рост пришелся на 2017 год, когда темп роста составил 149,40% к 

уровню 2016 года.  

Самые низкие темпы роста относятся к печатной рекламе, как было опи-

сано выше, что белорусские СМИ претерпевают упадок. В 2017 году наблюда-



ется снижение объема сектора прессы на 6 млн. рублей или 30,23% к уровню 

предыдущего года. В последующих годах данный показатель так же имел тен-

денцию к снижению, так в 2019 году объем по сектору печатной рекламы со-

ставил 2,1 млн. рулей, что в 4 раза ниже, чем в 2016 году.  

Положительная динамика развития наблюдается у TV-индустрии, так, 

например, в 2018 году объем данного сектора увеличился на 114,04% к уровню 

2017 года. В 2019 году и показатель развивается более низкими темпами и со-

ставил 101,78% к 2018 году.  

Увеличение объема радио-сектора приходится на 2017 и 2018 года, где 

темпы роста составили 149,6% и 119,25% к уровню предыдущего года. В 2019 

году данный показатель сократился на 1,2 млн. рублей. Не смотря, на увеличе-

ние показателя в 2017 и 2018 гг., наблюдается отрицательная динамика разви-

тия темпов роста. 

Наружная реклама в Республике Беларусь является одним из наиболее 

эффективных и востребованных рекламодателями видов рекламы. В стране 

размещено более 33 тыс. сторон средств наружной рекламы. Стоит отметить, 

что стоимость размещения такой рекламы в Республике Беларусь имеет одну из 
самых низких цен среди стран, входящих в СНГ [2]. Объемы наружной рекла-

мы показывают стабильный рост на протяжении всего рассматриваемого про-

межутка времени. В 2017, 2018 и 2019 гг. показатель увеличивается на 105,33%, 

114,04%, 110,84% (соответственно) к уровню предыдущего года. 

 

 

 
Рис. Объем рекламного рынка в Республике Беларусь в 2016-2019 гг.* 

* Источник: [1].  

 

 

 

 

 



Таблица 1 – Темп роста объема рекламного рынка в Республике Беларусь 

в 2017-2019 гг., % 

Показатель 
Год 

2017 2018 2019 

Телевидение 106,34 114,36 101,78 

Интернет 148,40 128,49 131,52 

Наружная реклама 105,33 114,04 110,84 

Радио 149,60 119,25 94,62 

Пресса 30,23 96,15 84,00 

 

Рассматривая структуру объемов рекламного рынка, представленного в 

таблице 2, можно утверждать, что ведущими секторами данного рынка являют-

ся реклама на телевидение и в сети интернет. Еще до 2019 года наибольший 

удельный вес на рекламном рынке приходился на телевидение, однако в 2019 

году значительный вес занял Интернет-сектор, доля которого составила 41,74% 

против 38,03%, занимающие TV-сектором.  

Наименьший удельный вес пришелся на печатную продукцию, доля ко-

торой в 2019 году составила 0,93% от общего объема рекламного рынка в Рес-

публике Беларусь.  

 

Таблица 2 – Структура объема рекламного рынка в Республике Беларусь 

в 2016-2019 гг., % 

Показатель 
Год 

2016 2017 2018 2019 

Телевидение 47,86 43,75 41,95 38,03 

Интернет 25,93 33,08 35,64 41,74 

Наружная реклама 11,66 10,55 10,09 9,96 

Радио 8,62 11,08 11,08 9,34 

Пресса 5,93 1,54 1,24 0,93 

 

Анализ динамики и структуры показателей позволяет сделать следующие 

выводы: 

1) Уровень интереса к печатной прессе в Республике Беларусь стреми-

тельно падает. В условиях сжимающегося рынка, особенно ускорился тренд 

массового ухода рекламодателей в digital. 

2) Наиболее перспективным сегментом является интернет-реклама, кроме 

того интернет-медиа в 2019 году стала №1 с долей рынка более 41%. 

3) Наружная реклама перестает быть статичной, рост сегментов телеви-

дения замедляется. 

4) Рекламный рынок находится в постоянном поиске инноваций, которые 

позволят доносить информацию до каждого конкретного клиента. 

5) Внутри рынка происходят структурные изменения – перераспределе-

ние объемов в сторону цифровых каналов и инструментов. 

Перспективным направлением развития на рынке рекламы, по нашему 

мнению, будет являться динамичный рост сектора интернет-рекламы, а также 



переход в интернет пространство печатных СМИ. Кроме того, было установле-

но, что СМИ вынуждены улучшать качество информации и ее подачу зрителю, 

так как конкуренция на рынке высокая, а по прогнозам со временем она станет 

еще больше. Как следствие, сегодня можно говорить о качественном изменении 

средств массовой информации, вызванном цифровизацией современного обще-

ства. Например, печатные СМИ все чаще публикуют свою информацию в сети 

Интернет. В тоже же время наружная реклама, должна быть усовершенствована 

с учетом современных требований, например, есть большие перспективы в свя-

зи с внедрение технологии интерактивных экранов.  

Таким образом, в 2019 года рекламный рынок в Республики Беларусь все 

еще продолжает развиваться. При поиске необходимой статистической и но-

востной информации для проведения анализа, была выявлена проблема форми-

рования инфраструктуры рынка маркетинговых услуг, что обуславливает недо-

статок информации о рекламном рынке. На основе проведенного анализа были 

выделены основные особенности развития рынка рекламы и маркетинговых 

коммуникаций: стабильный рост, изменение структуры рынка, цифровизация и 

персонализация маркетинговых коммуникаций. Наиболее перспективным сег-
ментом является интернет-реклама. Малый объем белорусского рекламного 

рынка обусловлен объективными причинами, но при изменении экономической 

ситуации на рынке темпы его роста будут выше. 
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