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Недооценка влияния климата при выборе и назначении технологиче-
ских параметров производства работ при оценке ресурсоемкости зимнего 
содержания автомобильных дорог приводит к тому, что средства, затрачи-
ваемые на содержание дорог, дают отдачу значительно меньше расчетной.

В соответствии с руководящим документом 0219.1.18-2000 «Зимнее 
содержание автомобильных дорог общего пользования Республики Бела-
русь», под зимнем содержанием автомобильных дорог понимается ком-
плекс мероприятий по обеспечению безопасного и бесперебойного движе-
ния на автомобильной дороге в зимний период, включающий защиту ав-
томобильных дорог от снежных заносов, борьбу с зимней скользкостью и
очистку автомобильных дорог от снега.

Из данного определения следует, что проведение работ по зимнему 
содержанию автомобильных дорог связно с наличием определенных погод-
ных явлений, от продолжительности и интенсивности которых зависят виды 
и объемы работ. В свою очередь продолжительность и интенсивность тех 
или иных погодных явлений и степень их влияния на проведение работ по 
зимнему содержанию автомобильных дорог определяется географическими 
особенностями и климатическими характеристиками территории.

С другой стороны, виды и объемы работ, определяются технологией 
организации и производства, которая основана на требованиях норматив-
ных документов, на имеющихся в распоряжении дорожного хозяйства фи-
нансовых, материальных и трудовых ресурсах.

Таким образом, весь комплекс факторов, влияющих на условия про-
ведения работ по зимнему содержанию дорог и, как следствие, на состав и
размер затрат на их проведение, можно разделить две группы: организаци-
онно-технологические и погодно-климатические факторы (рис.1). 

Организационно-технологические факторы формируются под воз-
действием технических нормативов, материально-технического оснащения 
дорожных служб, технологии производства работ и т. д. Они являются 
управляемыми, так как определяются дорожным хозяйством до момента 
проведения работ по зимнему содержанию дорог и могут корректировать-
ся по мере необходимости при условии соблюдения требований руководя-
щих документов.

Погодно-климатические факторы применяются для условно-
обобщенной характеристики климата и погоды и формируются под воз-
действием дорожного метеорологического обеспечения. Их условная 
управляемость обусловлена, тем, что погодные явления являются стихий-
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Поскольку рыночная среда формирует естественный и в то же время 
заданный процесс ценообразования по спросу и предложению, постольку 
возникает необходимость в жестком управлении и регулировании процес-
сов экономических отношений между участниками сбыта машинострои-
тельной продукции и потребителей данной продукции, что особенно ха-
рактерно для отраслей с низкой эффективностью производства, например,
сельского хозяйства.

С организационной точки зрения схемы реализации продукции, как 
правило, разнообразны, но все они должны учитывать критерии платеже-
способности покупателей и их потребности, стоимость и сложность реали-
зуемого товара.

Для производителей промышленной продукции в целях повышения 
эффективности каналов сбыта важно анализировать параметры рынка и
характеристики потребления. Это можно сделать, рассмотрев показатели 
важнейших сторон состояния на примере сельскохозяйственных предпри-
ятий как наиболее специфических потребителей промышленной продук-
ции. В качестве таких показателей следует выделить: численность и состав 
предприятий; концентрация и централизация производства; специализа-
ция, интенсификация и результаты производства; эффективность и финан-
совое состояние.

Изучение параметров рынка и характеристик потребления продукции 
сельскохозяйственного назначения позволяет оценить потенциальную ем-
кость рынка сельскохозяйственной техники, платежеспособный спрос,
раскрывает возможности альтернативных форм организации товародвиже-
ния, в том числе с использованием лизинга.

Ситуация, складывающаяся во всем народном хозяйстве, характерна и
для аграрных предприятий Смоленской области. Поступление техники в
хозяйства области незначительно, в основном за счет собственных средств 
и по лизингу. Основными поставщиками являются предприятия России и
стран СНГ (преимущественно Республики Беларусь). Существует потреб-
ность в определенных видах техники, но зачастую в силу финансовых об-
стоятельств отсутствует спрос.

Процесс формирования системы сбыта продукции является много-
этапным.



158

На первом этапе машиностроительное предприятие может сформиро-
вать типовые схемы распределения продукта – каналы сбыта различного 
уровня (традиционные), а также каналы с применением механизма лизинга 
(смешанные). Выбор той или иной схемы распределения продукта зависит 
от особенностей потребителя (потребность в определенных видах техники,
платежеспособность). 

На втором этапе формирования системы сбыта машиностроительное 
предприятие оценивает потенциальных потребителей как субъектов това-
родвижения и на этой основе может рационально организовать каналы 
сбыта своей продукции, в том числе с применением лизинга. Специфиче-
ское финансовое положение потребителей сельскохозяйственной техники 
вынуждает машиностроительные предприятия проводить дифференциа-
цию потребителей и каналов сбыта на основе системы показателей оценки 
потенциальных.

Третий этап. Анализируя данные проблемы распределения продукции 
предприятий сельскохозяйственного машиностроения необходимо учиты-
вать комплекс выгод, получаемых каждым участником. Выступая как объ-
ект лизинга, сельскохозяйственная техника приносит потребителю и про-
изводителю ряд дополнительных преимуществ. Именно многоуровневая 
концепция распределения продукции с использованием лизинга отражает 
наиболее приемлемые элементы управления сбытом.

Четвертый этап. На основании сопоставления типовых схем распреде-
ления продукции и критериев оценки дополнительных факторов развития 
продукта можно разработать концепцию модели оценки эффективности 
канала. Эффективный канал распределения продукции должен удовлетво-
рять требованиям продавца и покупателя: расширять сбыт продукции и
обеспечивать доступ крестьянских хозяйств к новой сельскохозяйственной 
технике. Комплекс данных для определения эффективности типовых кана-
лов распределения продукции включает информацию о потенциальных по-
требителях машиностроительной продукции и о выгодах, приносимых 
приобретаемой техникой.

Пятый этап. Используя полученные расчетным путем показатели 
оценки конкретных потребителей можно сформировать комплекс локаль-
ных показателей оценки лизингополучателей.

Шестой этап. Для предприятия-производителя сельскохозяйственной 
техники на основе полученных локальных показателей оценки потребите-
лей и выгод, приносимых лизинговой продукцией, можно разработать ин-
тегральный показатель эффективности варианта распределения, основан-
ный на взвешенной сумме оценок.

Рационализация каналов товародвижения на основании предложенной 
модели оценки эффективности канала сбыта позволит расширить реализа-
цию продукции машиностроительным предприятиям и обеспечить сель-
скохозяйственных товаропроизводителей современной техникой.
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лен на то, чтобы страна получила больше иностранных инвестиций, имела 
больше рабочих мест, могла активнее обновлять производства и в целом 
становилась более конкурентоспособной.

Беларусь открыта для инвестиций во все секторы национальной эко-
номики. Пока доминирует промышленность, на которую приходится свы-
ше 40 процентов иностранных инвестиций. Однако, похоже, Минск наибо-
лее заинтересован во вложения в энергетику. В ближайшие годы продол-
жится реализация программы модернизации энергетики страны. Принято 
решение и о строительстве АЭС. Зарубежный капитал в этом деле будет 
весьма кстати.

Большие перспективы у иностранных инвесторов для работы в регио-
нах страны. Основной поток вложений пока приходится на столицу Бела-
руси (около 40 процентов от общего объема), а также на Минскую область 
(примерно 20 процентов). 

Пока российские олигархи раздумывают, к республике активнее при-
сматриваются представители других стран, в частности Франция.

Франция, являющаяся крупнейшим инвестором в мире, не очень до-
вольна своим слишком слабым участием в экономике Беларуси. Франция - 
это третья страна в мире после США и Германии по инвестиционной ак-
тивности. Это страна с очень большими международными связями. Фран-
цузы очень осторожны, они делают ставку не на воздушные деньги, ипо-
течное кредитование, а на инновационный бизнес. Быть может, именно по-
этому от мирового кризиса Франция пострадала в меньшей степени, чем,
например, Великобритания или Бельгия.

Доля Франции в общем объеме иностранных инвестиций, привлечен-
ных Беларусью за три квартала 2007 года, составляла лишь 0,1 процента.
Однако, по итогам десяти месяцев минувшего года, данный показатель вы-
рос уже до 0,8 процента, то есть в восемь раз. И, похоже, это только нача-
ло.

А власти Евросоюза заявили об активизации контактов с Минском в
рамках так называемой политики «Восточного партнерства». Единая Ев-
ропа собирается до 2013 года шести странам, в том числе и Беларуси, вы-
делить финансовую помощь в размере 350 млн евро. А главное, налажива-
ние отношений с ЕС гарантирует значительный дальнейший рост масшта-
бов инвестиционного взаимодействия.




