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ленности и других отраслей в современных условиях связано с рядом об-
щих и частных проблем. Во-первых, торговая политика в нашей стране 
должна проводиться с пониманием того, что без развитой инфраструктуры 
продаж на внутреннем рынке и товаропроводящих сетей за рубежом не-
возможно осуществить серьезное повышение конкурентоспособности про-
дукции и предприятий-производителей. Во-вторых, каждому предприятию 
необходимо постоянно заинтересовывать покупателей в инновационной 
продукции, показывать преимущества, новинки, предлагать сервис и т. д.
Значительный вклад в решение данных проблем может внести подсистема 
ЭОТ «Национальная виртуальная выставка», совмещающая информацию о
товаре и производителе. Основная функция – визуализация информации о
товаре – может быть реализована с помощью мультимедийных фото- и ви-
деопрезентаций, трехмерных графических моделей и др. В формате вы-
ставки должны будут представлены возможности заключения реальных 
сделок купли-продажи.

Это позволит создать «прозрачную» ценовую схему реализации про-
дукции, проводить исследования рынка и быстро реагировать на его изме-
няющуюся конъюнктуру, дополнять предложения о реализации товара ин-
тересующими потенциального покупателя (инвестора) данными о пред-
приятии-производителе, его потенциальных возможностях наращивания 
объемов поставок, оказываемых услугах. Такие подходы способны оказать 
значительное влияние на привлечение иностранных инвестиций.

С использованием механизмов электронной торговли могут быть 
осуществлены и государственные закупки по отдельным категориям това-
ров. Реализация заключения договоров по госзакупкам в электронной 
форме не только обеспечит равную доступность всех участников и полную 
«прозрачность» заключаемой сделки, но и устранит основные недостатки 
системы конкурсных закупок: длительность проведения процедуры кон-
курса и невозможность изменения в ходе проведения конкурса цены пред-
ложения, что зачастую снижает эффективность закупки.

С учетом перебоев в функционировании системы взаиморасчетов, вы-
званных мировым финансово-экономическим кризисом, одной из основ-
ных частей системы электронной оптовой торговли должен стать «Расчет-
ный центр», который предоставит возможности:

) клиринговых поставок продукции с привязкой к национальным ва-
лютам стран-участниц на внешних рынках республики;

2) на внутреннем рынке прекращения обязательств по возмездным до-
говорам без поступления денежных средств, если иное невозможно в силу 
сложившихся обстоятельств, что будет способствовать сокращению деби-
торской и кредиторской задолженностей предприятий, оздоровит и повы-
сит эффективность их хозяйственной деятельности.

Отмеченная схема реализации производимой и импортируемой про-
дукции на внутреннем рынке республики будет способствовать повыше-
нию эффективности рыночного прогнозирования, мониторинга конъюнк-
туры цен, что создаст предпосылки для ускоренного инновационного раз-
вития.
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Статуправление, Национальный банк и научно-исследовательские ин-
ституты экономики очень точно регистрируют уровень развития народного 
хозяйства и наблюдают за его ростом. Сравнение уровней роста за не-
сколько лет показывает, что экономика постоянно растет, но далеко не 
одинаковыми темпами.

По важным народнохозяйственным показателям (индикаторам) таким,
как национальный продукт, потребительский индекс, уровень безработи-
цы, размер инфляции, экспорт и импорт и т.д. определяют изменения. На-
ряду с социальными колебаниями, которые в первую очередь обусловлены 
ритмом времен года, прежде всего бросаются в глаза долголетние колеба-
ния. Они являются экономически значительными.

История хозяйственной деятельности учит нас, что экономика наро-
дов во всем мире в своем развитии всегда подвергалась колебаниям.

Исследования ученых показали, что колебания появляются в опреде-
ленном повторяющемся ритме. Отдельными фазами ритма являются:
подъем (экспансия), вершина (бум), спад (рецессия, кризис), и низкий уро-
вень, крах (депрессия). 

Кризисом в рыночной экономике называют резкий, крутой перелом в
период экономического подъема. Кризис является самой характерной точ-
кой и может сначала проявится в определенной отрасли хозяйства, напри-
мер, кризис горнорудной, текстильной промышленности, или кризис в
кредитной сфере. Такие отраслевые кризисы могут быстро расшириться до 
всеобщих кризисов. Благодаря интернациональному переплетению от-
дельных национальных экономик национальные кризисы нередко перерас-
тают в мировые экономические кризисы (1929 – 1932 гг., 1974 – 1977гг., 
1998г.). 

О причинах экономических колебаний нет пока единства среди иссле-
дователей. Но уже осознают, что причины могут находится вне экономики,
в самой экономике или в экономическом поведении людей.

Внеэкономическими причинами могут быть войны, природные катак-
лизмы, значительные изобретения, движения народов или политические 
события.

Экономическими причинами могут быть: устойчивое перепроизводст-
во, слишком низкое вознаграждение, завышенные требования зарплаты,
денежная масса и объемы кредитов, слишком низкие выручки от экспорта,
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слишком высокие инвестиции в частный сектор, утечка капиталов за ру-
беж и т.п.

Следует иметь в виду, что кризис охватывает не все отрасли экономи-
ки и не одновременно. В то время, как одна отрасль находится в кризисе,
другая переживает расцвет.

Чтобы кризисные явления своевременно и правильно оценить, необ-
ходимо знать типичные признаки отдельных конъюнктурных фаз.

Во время депрессии производство и сбыт опускаются до минимума,
царит большая безработица и выплачиваются мизерные зарплаты. Неис-
пользуемые производственные сооружения, высокая стоимость производ-
ства, низкая готовность делать инвестиции и низкие процентные ставки 
являются сопутствующими явлениями.

Во время подъема производство и сбыт оживляются, что зачастую на-
чинается в отдельных отраслях экономики. Общее оздоровление может 
происходить медленно, но также может вводится решительными мерами 
(значимые изобретения). Постепенно исчезают депрессионные явления.
Подъем обычно завершается высокой конъюнктурой.

В период бума производство работает высокими темпами. Рынок тру-
да уменьшается. Рабочей силы не хватает. Выплачиваются рекордные зар-
платы и это приводит к постоянному повышению цен. Эта тенденция про-
должается, пока не наступит перепроизводство и трудности сбыта, кото-
рые очень быстро приведут к кризису.

В период спада возникают ограничения производства, что ведет к уве-
личению запасов на складах. Нередко кризисы сначала обнаруживаются на 
рынках денег и капиталов. Наступает нормализация на рынке труда, а
вскоре дело идет к большим увольнениям и частым банкротствам.

Для преодоления кризисов у государства имеются монетарные, фис-
кальные и психологические средства.

Действительно, предпосылкой устойчивого экономического роста яв-
ляется вера в развитие. Недоверие может породить панику и тем самым 
экономический крах.

Но самым главным средством в реализации преодоления кризисов яв-
ляются научные открытия, технические изобретения и рационализаторские 
предложения, т.е. инновации и нововведения.
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Наиболее перспективными направлениями развития науки и техники 
в Беларуси, наряду с новой наукоемкой продукцией промышленного ис-
пользования, являются коммуникации и мультимедийные технологии. Как 
перед всем народным хозяйством, так и перед отдельными предприятиями 
отраслей промышленности стоит задача расширения и эффективного при-
менения информационных технологий и систем.

Тем не менее, в системе объективных и субъективных факторов,
влияющих на процессы инновационного развития в Беларуси, пока недос-
таточно внимания уделяется развитию всех видов торговли на инноваци-
онной основе. При этом на современном этапе развития экономики систе-
ма организации оптовой торговли республики должна быть ориентирована 
на решение приоритетных задач народнохозяйственного комплекса, а
именно:

1) продвижение отечественных технологий, научных разработок, то-
варов и услуг на международные рынки;

2) упорядочение предложений по реализации производимой в респуб-
лике и импортируемой продукции на внутреннем рынке, а также его на-
сыщение;

3) создание эффективных систем взаиморасчетов и взаимопоставок, в
том числе на межгосударственном уровне.

Свидетельством тому, что высокоразвитая торговля является мощ-
нейшим двигателем инновационного развития, является опыт зарубежных 
стран, где основная масса инноваций реализуется как средство решения 
производственных и коммерческих задач. Приоритетным направлением 
развития экономики Беларуси должна стать активизация инновационной 
деятельности, обусловленная рыночным спросом (в мировой практике на 
такие инновации приходится более половины от общего их количества). 

В контексте перечисленных задач одним из этапов создания благо-
приятных условий для повышения деловой активности путем широкого 
применения инноваций в торговле Республики Беларусь может стать вне-
дрение системы электронной оптовой торговли (далее – система ЭОТ), по-
зволяющей на основе интегрированных информационных ресурсов по то-
варам (работам, услугам), их производителям (поставщикам) обеспечить 
оперативный поиск оптимальных условий по всей совокупности парамет-
ров сделки с ее последующим заключением в электронной форме.

Формирование механизма взаимосвязи субъектов торговли, промыш-




