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Как известно, английский язык по мере своего исторического разви-
тия ассимилировал лексические единицы почти из каждого языка. Глав-
ными причинами быстрого роста современного словарного состава анг-
лийского языка за счет вхождения в него неологизмов (новых слов или но-
вых значений известных единиц) послужили:

1) значительный прогресс в науке и технике, который во второй поло-
вине прошлого столетия послужил стимулом для появления в английском 
языке десятков тысяч новых слов, подавляющее количество которых яв-
ляются техническими терминами, известными только узким специалистам.
Однако определенное их количество стало широко известным в обществе 
и перешло в разряд общеупотребительной лексики. Например, к таким 
словам относятся слова, связанные с развитием ядерной энергетики: chain 
reaction – цепная реакция, neutron bomb – нейтронная бомба, ballistic 
missile – баллистическая ракета и т.д., освоением космического простран-
ства: astronaut – астронавт, countdown – обратный отсчет, launching pad 
– стартовая площадка, space shuttle – космический челнок и т.д.

В настоящее время лексический состав английского языка особенно 
быстро пополняется за счет развития сети Интернет, мобильной связи и
других телекоммуникационных технологий. Таким образом, blog – блог 
(онлайновый журнал в киберпространстве), citizen journalist – обыкновен-
ный человек, очевидец событий, вооруженный цифровой камерой, каме-
рофоном и оборудованием для доступа в Интернет, который оказывается 
на месте происшествия на много раньше профессиональных репортеров и
может обеспечить постоянную съемку событий и их размещение в Интер-
нете для широкой публики, ego-surfing – поиск совпадений собственного 
имени в Интернете, infomania – новая и широко распространенная психо-
логическая зависимость человека, осуществляющего регулярную отсылку 
сообщений или частую проверку новых сообщений электронной почты во 
время одного рабочего дня и многие другие, которые зачастую не успева-
ют получать своевременные эквиваленты в русском языке;

2) социально-экономические, политические и культурные изменения,
связанные с новыми социальными привычками людей, их условиями жиз-
ни: hire purchase – покупка в рассрочку, credit card – кредитная карта,
overdraft – овердрафт, fringe benefits – дополнительные льготы, предос-
тавляемые работнику сверх основной зарплаты, microwave oven – микро-
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В рыночных условиях поддержание высоких экономических показа-
телей требует целенаправленных действий обеспечивающих постоянное и
непрерывное развитие предприятия для поддержания его жизнеспособно-
сти, повышения инновационного потенциала и качества продукции.

Инновационная деятельность в той или иной мере присуща любому 
предприятию и при любом типе развития производства: экстенсивном или 
интенсивном. В выпускаемую продукцию, в технику и технологию произ-
водства постоянно вносятся улучшающие изменения: упрощение конст-
рукции, доводка технологии, модернизация оборудования. Аналогично 
происходит совершенствование организации производства, труда и управ-
ления на предприятии. Так рабочие, стремясь облегчить свой труд и уве-
личить выработку, рационализируют трудовые приёмы и перевыполняют 
установленные нормы времени. Работники предприятия регулярно вносят 
рационализаторские предложения, направленные на повышение эффек-
тивности производства. При этом, в определённой степени эта деятель-
ность предприятия регламентирована: разрабатывается план технического 
и организационного развития, в структуре управления предприятием соз-
даются соответствующие службы (бюро рационализации и изобретатель-
ства, патентный отдел). 

Вместе с тем, в такой ситуации инновационная деятельность на пред-
приятии осуществляется методом проб и ошибок и носит бессистемный 
характер, что не соответствует реализуемой в стране стратегии инноваци-
онного развития и условиям конкурентной борьбы.

Учитывая первостепенную значимость инноваций для успешного 
функционирования предприятия в динамичной конкурентной среде, пред-
ставляется целесообразной чёткая структуризация и регламентация инно-
вационного процесса в производстве. Для этого можно использовать по-
ложения инновационного менеджмента и опыт зарубежных предприятий.

Основными общими функциями управления инновациями являются 
планирование, организация, мотивация и контроль, а дополнительными 
функциями при этом выступают их учёт, анализ и координация. Рассмот-
рим содержание планирования и организации инновационного процесса.
Планирование должно обеспечить постановку целей реализации иннова-
ций и разработку планов их осуществления.

Основными целями инноваций могут быть:
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должны быть учтены требования статистической отчетности и возможно-
сти контроля по параметрам, носящим директивный характер. Не менее 
важным вопросом планирования инновационной деятельности предпри-
ятий является организация разработки планов. Для выбора наиболее эф-
фективных все мероприятия, включенные в план инноваций, должны быть 
экономически обоснованы. Каждое мероприятие, включенное в план,
должно быть конкретизировано, то есть наряду с его содержанием должны 
быть указаны место внедрения, исполнители, сроки разработки и внедре-
ния, затраты на внедрение, источники финансирования, результаты вне-
дрения.

Одним из важнейших условий успешного выполнения плана иннова-
ционной деятельности является учет, контроль и анализ результатов вне-
дрения включенных в него мероприятий. Формирование замысла, подго-
товка и постепенное осуществление инновационных изменений называется 
инновационным процессом. Инновационный процесс - более широкое по-
нятие, чем инновационная деятельность. В общем виде, инновационный 
процесс - это последовательная цепь событий, в ходе которых новшество 
реализуется от идеи до конкретного продукта, технологии или услуги и
распространяется в хозяйственной практике. Основой инновационного 
процесса является процесс создания и освоения нововведений, который 
начинается с фундаментальных исследований, целенаправленных на полу-
чение новых научных знаний и выявление наиболее общих закономерно-
стей, необходимых для создания инноваций.

Инновационный процесс не заканчивается разработкой и внедрением 
инновации. Этот процесс не прерывается и после внедрения, ибо по мере 
распространения новшество совершенствуется, делается более эффектив-
ным, приобретает новые потребительские свойства, что открывает для него 
новые области применения, новые рынки, а, следовательно, и новых по-
требителей, которые могут воспринимать данный продукт, технологию 
или услугу как новые именно для себя.

На развитие инновационных процессов влияют различные группы 
факторов: экономические, технологические, политические, правовые, ор-
ганизационно-управленческие, социально-психологические, культурные.
Одни факторы способствуют инновационной деятельности, другие - пре-
пятствуют. Например, в группе экономических и технологических факто-
ров положительное влияние на инновационную деятельность предприятия 
оказывают наличие необходимых финансовых ресурсов, материально-
технических средств, прогрессивных технологий, хозяйственной и научно-
технической инфраструктуры. В этой же группе факторов препятствуют 
инновационной деятельности отсутствие или недостаток средств для инве-
стиций, слабость материальной и научно-технической базы, преобладание 
интересов текущего производства. Следует отметить, что на крупных 
предприятиях управлению инновационным процессом уделяют постоян-
ное внимание.
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волновая печь, supermarket – супермаркет; появлением новых субкультур:
hippie – хиппи, yuppie – яппи , gay – гей, lesbian – лесбиянка и т.д.; движе-
нием за освобождение женщин feminism – феминизм, male chauvinism – 
мужской шовинизм и sexism – сексизм; измениями в образовании: open 
classroom – “открытый класс” (педагогический метод, используемый в
начальном образовании; состоит в индивидуальном подходе к каждому 
ученику), Open University – Открытый университет, который организует 
курс лекций для заочного обучения по радио и телевидению Би-би-си.

Причем новые слова появляются регулярно и своевременно, отражая 
самые современные тенденции в мире. Так, Американское языковое обще-
ство (The American Dialect Society) проголосовало за слово “bailout” как 
слово года. В определенном смысле это слово наиболее часто использова-
лось в 2008 году в связи с мировым кризисом, bailout относится действиям 
правительства по спасению компаний, в том числе крупнейших банков-
ских институтов, находящихся на грани банкротства от разорения;

3) влияние других культур и языков, т.к. английский язык имеет тен-
денцию выходить за пределы собственных лингвистических ресурсов и за-
имствовать их из других языков: e.g. discotheque (франц.) – дискотека,
sputnik (русск.) – спутник и т.д.

Таким образом, развитие науки, быстрые изменения в обществе, вос-
приимчивая и гибкая природа английского языка по отношению к другим 
культурам привели к значительному росту его словарного состава. Многие 
из этих слов являются непосредственным ответом тому образу жизни, ко-
торый мы ведем. По мере того как мир изменяется, людям необходимо ис-
кать различные способы его описания для заполнения пробелов в словар-
ном составе, и для избавления от тех слов, которые на нынешнем этапе 
уже неважны. Это перманентный процесс, позволяющий совместить изу-
чение лексических единиц языка с осведомленностью о многообразии со-
временных общественно-социальных и политических явлений.

Современная теория изучения словарного состава языка предполагает,
что изучение слова представляет собой более чем запоминание его и его 
значений. Каждая лексическая единица состоит из нескольких слоев зна-
чений: обозначающего (словарного значения), коннотативного (дополни-
тельных предложенных значений), совместного, объясняющего как слова 
сочетаются вместе, парадигматического, устанавливающего ассоциации с
другими словами, стилистического (межличностного), изменяющегося в
зависимости от степени доверительности между собеседниками и типа от-
ношений между ними, импликативного (подразумевающегося) значения.
Интернет может обеспечить исследование всех значений, позволяя найти 
многочисленные доказательства того, как ведет себя лексическая единица 
в реальном 

контексте и в изменяющемся окружении. Таким образом, Интернет не 
только создает новые понятия, но и помогает их изучать.




