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В 1975 г. французские математики D. Begis и R. Glowinski в работе [1] 

рассмотрели применение метода конечных элементов к решению неслож-

ной модельной задачи оптимизации области, возникающей при изучении 

явления диффузии. В 2007 г. аргентинские авторы O. Mandrini и G. 

Sottosanto, опираясь на результаты работы [1], получили  численное реше-

ние данной задачи в некоторых простейших случаях, используя пакет при-

кладных программ MATLAB [2]. В настоящей работе рассматривается бо-

лее общая, чем в [2], задача оптимизации с произвольной непрерывной 

функцией в правой части уравнения Пуассона. Для решения рассматривае-

мой задачи применяется метод проекции градиента, решение реализуется в 

пакете MATLAB. 

Постановка задачи. Пусть   — плоская область следующего вида: 
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здесь 1 2, , ,k k   – некоторые постоянные. Обозначим через R

c  часть грани-

цы области c , определяемую соотношением 
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Пусть заданы постоянные f  и du . Рассмотрим следующую задачу ми-

нимизации: 
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где  ,cu x y  – решение (обобщённое) краевой задачи для уравнения Пуассо-

на 
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Развитие рынка и рыночных отношений в инновационной сфере спо-

собствовало развитию маркетинга инноваций как специфического направ-

ления деятельности фирм, работающих на этом рынке.  

Рассмотрим развитие маркетинга инноваций па примере государствен-

ного лесохозяйственного учреждения «Чаусский лесхоз» (ГЛХУ «Чаусский 

лесхоз»). 

Сравнительный анализ вариантов инновационных проектов определил, 

что наиболее приемлемым для ГЛХУ «Чаусский лесхоз» станет организа-

ция производства инновационного продукта термодин. 

В целях эффективного выхода на рынок с новым товаром и обеспече-

ния роста товарооборота в ГЛХУ «Чаусский лесхоз» предлагается реализа-

ция комплекса маркетинговых мероприятий в виде применения системы 

скидок на инновационный товар (скидка за объем и скидка за оборот) и со-

вершенствование on-line коммуникаций. 

По результатам проведенных расчетов было определено, что внедрение 

системы скидок за оборот является более экономически целесообразным и 

способно принести организации дополнительный прирост чистой прибыли 

в размере 65,44 млн р. в год 

Следующее маркетинговое мероприятие направлено на  совершенство-

вание on-line коммуникаций. Рассмотрев различные варианты размещения 

рекламы инновационного термодина в сети Интернете (на рекламной плат-

форме Диал бай, на сайте спецэкспортера УП "БеллесЭкспорт" и на бизнес 

портале Реестр бай) в качестве основного критерия определения экономи-

ческого эффекта маркетинга инновации выступил рост дохода от реализа-

ции продукции.  

Полученные результаты показали, что наиболее эффективным будет 

размещение рекламы на сайте Диал бай. 

Таким образом, можно сделать вывод, что если 

ГЛХУ «Чаусский лесхоз» рискнет производить новый товар – термодин, то 

при своевременной реализации инновационного проекта и проведении ак-

тивной маркетинговой компании через организацию системы скидок и ак-

тивной рекламы в сети интернет, учреждение создаст хорошие предпосыл-

ки для своего устойчивого развития, а так же  получит дополнительную 

возможность  укрепить свои конкурентные преимущества, как на отече-

ственном, так и на зарубежных рынках.  

  




