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В современных условиях эффективная работа на организованном рын-

ке ценных бумаг предполагает применение наукоемких технологий анализа 

и прогноза количественных характеристик фондовых инструментов, ис-

пользование прикладного программного обеспечения арсенала математиче-

ских и информационно-аналитических технологий, ориентированных на 

формирование и эффективное управление инвестиционным портфелем. При 

повышающимся уровне организации рынка и жесткой конкурентной борьбе 

банков, инвестиционных фондов и компаний за клиента разработка и ис-

пользование адекватных стратегий управления капиталом стали актуальной 

задачей. 

В настоящей работе делается попытка в определенном смысле объеди-

нить два описанных выше подхода. А именно, вводится понятие синтезиро-

ванного финансового инструмента, представляющего собой совокупность 

фондового актива и активной стратегии его использования. Такая пара 

представляет собой фактически новый финансовый инструмент, актив с но-

выми характеристиками, который может рассматриваться как самостоя-

тельный объект, как инструмент фондового рынка, который может быть 

включен в портфель инвестора. Предлагаемый подход, на наш взгляд, су-

щественно расширяет возможности инвестора, что особенно важно в усло-

виях российского фондового рынка с его пока весьма ограниченным набо-

ром ликвидных фондовых активов. 

Ниже будут приведены и проанализированы некоторые активные стра-

тегии управления капиталом. Здесь отметим лишь, что термин активная 

стратегия может рассматриваться как антоним к термину пассивная страте-

гия, которая предполагает постоянное сохранение той позиции по выбран-

ному активу, которая была определена на этапе предварительного (может 

быть, достаточно серьезного и сложного) анализа актива и рыночной ситуа-

ции в целом. 

Подход большинства математических прогнозирующих моделей осно-

ван на анализе динамики изменения цен финансовых инструментов за про-

шедшие периоды времени, представленной в форме дискретного временно-

го ряда, полученного в результате операции группировки (дискретизации) 

непрерывного потока сделок. Процедура группировки сделок позволяет 

сформировать временной ряд из исходного потока событий. Для расчета 
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Основными показателями эффективности коммерческой деятельно-

сти предприятий оптовой торговли являются прибыль от реализации и 

рентабельность продаж. Однако зачастую данные предприятия сталкива-

ются с проблемами, связанными со снижением прибыли от реализации, а 

также реализацией товаров с отрицательной рентабельностью продаж. 

Поэтому целью исследования стала разработка более совершенного про-

граммного продукта по управлению продажами, включающего управле-

ние товарным ассортиментом и управление торговыми наценками при 

оптовой продаже товаров. 

Так как большинство предприятий ведет бухгалтерский учет с ис-

пользованием программы «1С: Предприятие», то для решения выявлен-

ных проблем были разработаны модули в данной среде разработки. 

Задача управления ассортиментом товаров была решена путем раз-

работки нового программного модуля в среде 1С, основанного на приме-

нении методик АВС- и XYZ-анализа. Модуль предусматривает возмож-

ность проведения АВС-анализа, XYZ-анализа, а также совмещенного 

АВС/XYZ-анализа. АВС-анализ и XYZ-анализ могут быть проведены по 

критериям объема продаж и прибыли от реализации и предусматривают 

возможность выбора периода времени для проведения анализа. Совме-

щенный АВС/XYZ-анализ предусматривает выбор периода времени для 

анализа (год, полугодие, квартал) и критерия анализа (объем продаж и 

прибыль от реализации). 

Задача управления торговыми наценками при оптовых продажах това-

ров с целью стимулирования продаж была также решена путем разработки 

нового программного модуля в 1С, основанного на методике определения 

торговых наценок в зависимости от объема реализуемой партии товаров. 

Модуль предусматривает возможность выбора одного из трех методов 

определения наценки: метод постоянного маржинального дохода, метод по 

заданной рентабельности партий и линейный метод. Применение того или 

иного метода зависит от специфики деятельности предприятия. 

Разработанные программные модули были внедрены в систему веде-

ния бухгалтерского учета предприятия ЧТУП «Нокстэкс», в результате чего 

показатели эффективности его деятельности улучшились. 

  




