
76 
 

УДК 658 

МОДЕЛИРОВАНИЕ ОБЪЁМА ПРОИЗВОДСТВА 

НА ОСНОВЕ СЦЕНАРНОГО АНАЛИЗА РЫНКА 

 

А. А. ЕФРЕМОВ 

Научный руководитель В. А. ЛИВИНСКАЯ, канд. физ.-мат. наук, доц. 
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На сегодняшний день проблема обоснования производственной про-

граммы актуальна для многих предприятий в связи с изменяющимися фак-

торами рынка. В большинстве случаев на белорусских предприятиях исполь-

зуются устаревшие методики планирования объѐмов производства, что пре-

пятствует принятию верных управленческих решений. Использование со-

временных методов планирования позволяет наиболее полно решить постав-

ленные перед предприятием задачи.  

В ходе разработки производственной программы предлагается: выявить 

факторы, которые в наибольшей степени влияют на объѐм реализации; по-

лучить регрессионную модель для объѐма продаж; построить интервальный 

прогноз совокупного объѐма реализации; сформировать несколько вариантов 

производственной программы (например, нижней границе доверительного 

интервала может соответствовать пессимистический вариант развития собы-

тий); представить задачу оптимизации в терминах теории игр и решить по-

лученную матричную игру, пользуясь известными статистическими крите-

риями; спрогнозировать по модели Брауна структуру выпускаемой продук-

ции и определить план производства по каждой ассортиментной позиции; 

проверить обеспеченность принятого варианта производственной програм-

мы необходимыми производственными мощностями и трудовыми ресурса-

ми. 

Предполагается, что один из ведущих экономистов филиала будет еже-

месячно корректировать производственную программу с учѐтом изменений 

комплекса внешних и внутренних условий. Свойство адаптивности позволя-

ет соблюсти принцип гибкости в планировании и ускоряет процесс приспо-

собления предприятия как системы к динамичной среде хозяйствования. 
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Сложность и неразработанность вопросов, связанных с маркетинговой 

оценкой эффективности затрат на рекламу, а также необходимость реализа-

ции индивидуального подхода в каждом конкретном случае не позволяет, 

как правило, вывести всеобщую методику оценки эффективности. 

Особенно актуальным вопросом является оценка эффективности интер-

нет-рекламы как инструмента управления эффективностью коммерческой 

деятельности.  

Проведем оценку эффективности использования официального сайта 

РУПП «Гранит» (табл. 1). 
 

Табл. 1. Эффективность использования официального сайта РУПП «Гранит» 
 

Показатель 2010 2011 Отклонение 

Затраты на содержание интернет-сайта, 

млн р. 
16,5 28,3 11,8 

Количество посещений интернет-сайта, 

тыс. 
24,8 41,4 16,6 

Количество покупателей, привлеченных 

через сайт, тыс. 
8,4 25,6 17,2 

Соотношение количества посещений сай-

та и покупателей, % 
33,9 61,8 27,9 

Средняя стоимость одной покупки, тыс. р. 22,0 30,0 8,0 

Дополнительная выручка от использова-

ния интернет-сайта, млн р. 
184,8 768,0 583,2 

Эффект от использования интернет-сайта, 

млн р. 
168,3 739,7 571,4 

 

Эффект от использования интернет-сайта достаточно высокий, но воз-

можны доработки в этой области. В частности, следует улучшить информа-

ционное наполнение сайта, усовершенствовать обратную связь с клиентами 

и партнерами. 

  




