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При проектировании редуцирующих узлов к конкретным приводным 

устройствам иногда нет необходимости при ресурсных испытаниях доводить 

редуцирующие узлы до критических состояний в условиях эксплуатации. 

Ресурсные испытания могут быть проведены на основе использования уско-

ренных методик. Если режим работы устройства кратковременный, то дос-

таточно провести ресурсные испытания, по длительности равные ресурсу 

работы приводного устройства. 

К устройствам, режим работы редуцирующего узла которого является 

кратковременным, относится и устройство для проведения аварийно-

спасательных работ. Ниже описаны конструкция стенда и методика прове-

дения испытаний [1]. 

Испытания прецессионного редуцирующего механизма проводились на 

специально разработанном стенде рис. 1. 

 
 

Рис. 1. Специализированный стенд и испытываемый прецессионный редуци-

рующий механизм: 1 – приводной электродвигатель; 2 – испытываемый прецесси-

онный редуцирующий механизм; 3 – цепная передача; 4 – порошковый тормоз 
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В ходе исследования и анализа рынка туристических услуг г. Могилева 

первоначально было выявлено, что лидирующую позицию на рынке занима-

ет СП «Алатан-Тур» (17,54 % рынка), на втором месте – ГУ «ЦентрКурорт» 

(8,49 % рынка), на третьем месте – ЧТУП «Альта-тур» (6,48 % рынка), около 

5,5 % рынка занимают такие фирмы как КУП «Могилевоблтурист», ОДО 

«Омега-Тур», ЧТУП «Магазин горящих путевок», Филиал ООО «ТОП ТУР», 

ОДО «АтлантисТур», около 4 % рынка – ОДО БММТ «Спутник», Филиал 

ООО «Ростинг», МГКУП гостиница «Могилев», Ф-л ТГК «Могилевтурист» 

ЧУП, ОДО «Элена-Тур-Плюс». Остальные 16 фирм занимают в совокупно-

сти 9 % рынка.  

По результатам проведенного исследования туристический рынок явля-

ется умеренно концентрированным, однородным высококонкурентным рын-

ком. Наиболее высокие показатели по количеству видов туризма имеют 

фирмы СП «Алатан-Тур» и ЧТУП «Альта-тур» (0,63), а наиболее низкие – 

фирмы ЧТУП «Магазин горящих путевок», ОДО «Омега-Тур» и 

ОДО БММТ «Спутник» (0,25). Это объясняется концентрацией их усилий 

лишь на организации пляжного и культурно-познавательного видов туризма, 

в то время как СП «Алатан-Тур» и ЧТУП «Альта-тур» предлагают такие ви-

ды туризма как: пляжный, лечебный, образовательный, спортивный, шоп-

туры и др. 

В г. Могилеве представлено 14 гостиниц: гостиница «Могилев», «Гу-

бернская», «Ким», «Космос-корт», гостиница ОАО «Могилѐвхимволокно», 

«Северянка», сеть гостиниц «Славянская», «Турист», «Динамо», «Сигнал», 

«Лира», «Северная», «Карчма», гостиница Могилевлифтмаша. 60 % гости-

ниц г. Могилева обладают первой категорией, по 10 % занимают гостиницы 

без категории, а также по 10 % занимают гостиницы второй категории, чет-

вертой категории и трехзвездочные гостиницы. За счет строительства новых 

отелей в Могилеве наблюдается постепенное увеличение единовременной 

вместимости гостиничного фонда: со 183 мест в 1968 г. до 1 296 мест в    

2011 г. 

По итогам сегментации отелей по уровню комфортности – 50 % гости-

ниц соответствуют стандартному уровню обслуживания и ценам, 10 % – это 

гостиницы эконом-класса и 40 % - это гостиницы повышенной комфортно-

сти.  




