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Стандартные рекламные ходы уже давно не устраивают современных 

маркетологов, поэтому встает вопрос о поиске новых креативных методов, 

психологически воздействующих на потребителя.  

Партизанский маркетинг основывается на психологии человека. Так, из 

двадцати самых красивых девушек нам запомнится обутая в ласты или та, на 

руку которой наложен гипс. Так и в рекламе: традиционные яркие ролики, 

ежеминутно прокручиваемые на телевизионных каналах, стали, скорее, при-

вычной рутиной. Зрители уже перенасытились «звездами», рекомендующи-

ми приобретать изделия определенной торговой марки, необходимо что-то 

другое. 

Партизанский маркетинг в настоящее время широко используется в раз-

витых странах. Что касается Беларуси, использование партизанского марке-

тинга здесь является скорее исключением из правил и встречается довольно 

редко.  

Одними из главных причин отсутствия широкого распространения т.н. 

нестандартного маркетинга в Беларуси являются: законодательная база и на-

циональные традиции; неготовность менеджеров и руководящего состава к 

использованию нестандартных и неизвестных им ранее маркетинговых 

приемов; сложность в измерении эффективности результатов. 

Отсутствие большой популярности нестандартного маркетинга не явля-

ется главной проблемой белорусского рынка. Главная проблема – нежелание 

или неумение пользоваться тем, что на самом деле более доступно, чем ка-

жется, и может быть более эффективным, чем стандартные средства, опи-

санные в учебниках. Поэтому и белорусским производителям следует обра-

тить внимание на преимущества использования подобных методов рекламы 

и маркетинга и начинать постепенно применять их на практике. 

Партизанский маркетинг может стать главным или даже единственным 

способом продвижения себя на рынке, для среднего бизнеса - одним из клю-

чевых инструментов, а для крупной фирмы – дополнительным инструмен-

том маркетинга, позволяющим «добрать» тех потенциальных клиентов, до 

которых не удаѐтся добраться с помощью традиционной рекламы. 
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Одной из основных задач, решаемых АСОИ для Web- приложений, яв-

ляется автоматизация процесса регистрации анкет заполняемых пользовате-

лями. В данной работе представлен способ автоматизации процесса регист-

рации пользователей применительно к участникам международных про-

грамм с разработкой подсистемы ввода данных и формирования отчетов для 

организации, занимающейся трудоустройством в высокоразвитых странах, 

таких как Германия, Швейцария и т.д. Актуальность работы заключается в 

снижении трудоемкости и вероятности возникновения человеческих ошибок 

при обработке данных. Практическая значимость состоит в создании АСОИ 

для Web- приложения, позволяющей сэкономить время работника, обеспе-

чить надежное хранение и оперативный доступ к информации. 

Разработанное АСОИ базируется на технологии ASP.NET, и позволяет:  

– исключить наличие у пользователя офисного пакета Microsoft (для ре-

гистрации применяются специальные пользовательские формы в виде от-

дельных Web-страниц); 

– использовать любое устройство с доступом в интернет для заполнения 

анкеты (планшет, смартфон и т.д.); 

– регистрировать участников на компьютерах с любой операционной 

системой (необходимо лишь наличие браузера); 

– автоматически заносить данные анкеты в базу данных одним нажати-

ем кнопки; 

– осуществить автоматическую проверку информации на корректность 

вводимых данных при помощи валидаторов (существенно позволяет избе-

жать человеческих ошибок при заполнении и проверке вводимой информа-

ции); 

– провести поиск по множеству критериев и мгновенно найти участника 

по необходимым критериям. 

Таким образом, разработанная АСОИ для Web- приложения по регист-

рации участников международных программ, позволяет снизить трудоем-

кость обработки данных и риск возникновения ошибок человеческого фак-

тора, а также осуществить заполнение анкет и доступ к информации более 

удобным. 

  




