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АННОТАЦИЯ  
К УЧЕБНОЙ ПРОГРАММЕ УЧРЕЖДЕНИЯ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

 
Специальность 1-28 01 02 – Электронный маркетинг 
 

 Форма получения высшего образования 
Очная (дневная) Заочная 

Курс 1 1, 2 
Семестр 1, 2 2, 3 
Лекции, часы 50 10 
Практические (семинарские) занятия, часы 50 12 
Аудиторная контрольная работа (семестр, часы)  2, 3 (4 часа) 
Курсовая работа, семестр 2 4 
Зачет, семестр 1 2 
Экзамен, семестр 2 3 
Аудиторных часов по учебной дисциплине 100 26 
Самостоятельная работа, часы 128 202 
Всего часов по учебной дисциплине / зачетных единиц 228 / 6 

 
1. Краткое содержание учебной дисциплины 
Теория и методология маркетинга. Окружающая среда маркетинга. Рынок и методы его ана-
лиза. Комплекс маркетинга. Инструменты маркетинговых коммуникаций. Управление мар-
кетингом на предприятии. 
2. Результаты обучения: обучающийся должен 

- знать: теоретические основы маркетинга, принципы проведения маркетинговых ис-
следований, сбора и анализа маркетинговой информации, маркетинговый подход к разработке 
новых товаров и проблемы жизненного цикла товаров, основные подходы к политике ценооб-
разования, методы распределения товаров, методику продвижения товаров, стратегию комму-
никации и стимулирования; 

- уметь: проводить сегментирование рынка, выбор целевых сегментов и позициониро-
вание товара, анализировать маркетинговую среду и покупательское поведение индивидуаль-
ных потребителей и потребителей-предприятий, использовать компьютерную технику и тех-
нологии в процессе профессиональной маркетинговой деятельности; 

- владеть: способами организации маркетингового процесса на предприятии, методами 
планирования и контроля маркетинговой деятельности. 

3. Формируемые компетенции 
БПК-9. Применять в практической деятельности основные концепции, методы и инструменты 
маркетинга для повышения эффективности деятельности организации. 
УК-1. Владеть основами исследовательской деятельности, осуществлять поиск, анализ и син-
тез информации. 
УК-5. Обладать навыками саморазвития и совершенствования в профессиональной деятель-
ности. 
УК-6. Проявлять инициативу и адаптироваться к изменениям в профессиональной деятельно-
сти. 

4. Требования и формы текущей и промежуточной аттестации 
Используется модульно-рейтинговая система. Промежуточная аттестация: комплексная 
оценка работы на практических занятиях, контрольные работы. Текущая аттестация: зачет, 
экзамен. 


