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Одним из серьезных шагов по внедрению информационных технологий  

в налоговую систему Республики Беларусь стало введение электронного 
декларирования с 1 апреля 2009 года [1]. 

С помощью EDeclaration формируется и подается в электронном виде  
в налоговые органы вся необходимая налоговая отчетность. Днем подачи 
электронной декларации является дата ее приема, которая фиксируется  
с помощью указанного программного средства.  

Кроме того, в EDeclaration можно создавать регистры, которые 
используются для заполнения электронных деклараций (например,  
регистр УСН (УСН), регистр налоговых вычетов (НДС), регистр оборотов  
по реализации товаров, работ и услуг (НДС), регистр используемых земельных 
участков (земельный налог) и т. д.). Также EDeclaration содержит перечень 
справочников, включающих общую информацию, которая может понадобиться 
для заполнения налоговых деклараций (справочники по видам деятельности, 
видам валют, размерам базовой величины, льготам, ставкам по налогам, 
категориям земель, условиям применения УСН, справочник инспекций и др.)  

Помимо подачи налоговых деклараций в электронном виде, EDeclaration 
позволяет направлять в налоговый орган ряд документов. Подключение  
к системе электронного декларирования дает возможность отправлять отчеты  
в Белгосстрах, ФСЗН, органы государственной статистики и взаимодействовать 
с Министерством юстиции Республики Беларусь. 

Для подключения электронного декларирования необходимо обратиться  
в информационно-издательский центр по налогам и сборам, зарегистрироваться 
в качестве абонента и оплатить услугу. После этого оформляется электронная 
цифровая подпись, которой подписываются налоговые документы. Вместе с ней 
выдается электронный носитель с программой EDeclaration, который 
необходимо установить на персональный компьютер. После установки 
программы можно начинать ею пользоваться и отправлять декларации  
в налоговые органы в режиме онлайн [2].  
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В работе проведён конкурентный анализ брендов ноутбуков  
с использованием методики многомерного сравнительного анализа. Анализ 
будет совершаться на основе данных с сайта catalog.onliner.by. В анализе 
участвовали следующие бренды производителей ноутбуков: MSI, Dell, ASUS, 
HP, Lenovo. Оценка широты велась по ноутбукам, имеющим разрешение  
экрана 1920 × 1080 пикселей и размер экрана 15,6 дюймов. Комплектующие 
оценивались по игровым ноутбукам с ценой от 2900 до 3100 белорус. р. Цена  
за комплектующие оценивалась субъективно, основываясь на опыте автора. 

После анализа была получена матрица стандартизированных 
коэффициентов (табл.1). 

 
Табл. 1. Матрица стандартизированных коэффициентов 
 

Бренд 

Показатель
Широта 

ассортимента, 
балл 

Комплектующие 
за цену, балл 

Цена за комплектующие, 
белорус. р 

Цена флагманской 
модели, белорус. р

MSI 2/5 = 0,4 4/5 = 0,8 3700/3700 = 1 8700/11300 = 0,77 
Dell 4/5 = 0,8 4/5 = 0,8 3700/4700 = 0,78 8700/8700 = 1 

ASUS 4/5 = 0,8 4/5 = 0,8 3700/3700 = 1 8700/11750 = 0,74 
HP 5/5 = 1 5/5 = 1 3700/3700 = 1 8700/10700 = 0,81 

Lenovo 5/5 = 1 5/5 = 1 3700/4500 = 0,82 8700/9400 = 0,92 
Вес. коэф. 0,1 0,3 0,2 – 

 

Были изменены весовые коэффициенты флагманских моделей в соответствии 
с характеристиками: MSI – 0,1; Dell – 0,15; ASUS – 0,2; HP – 0,05; Lenovo – 0,15. 

Рейтинги брендов: 
 

RMSI = 0,1 ⸱ 0,42 + 0,3 ⸱ 0,82 + 0,2 ⸱ 1,002 + 0,10 ⸱ 0,77 2 = 0,457; 
RDell = 0,1 ⸱ 0,82 + 0,3 ⸱ 0,82 + 0,2 ⸱ 0,782 + 0,15 ⸱ 1,002 = 0,526; 

RASUS = 0,1 ⸱ 0,82 + 0,3 ⸱ 0,82 + 0,2 ⸱ 1,002 + 0,20 ⸱ 0,742 = 0,565; 
RHP = 0,1 ⸱1,02 + 0,3 ⸱ 1,02 + 0,2 ⸱ 1,002 + 0,05 ⸱ 0,812 = 0,631; 

RLenovo = 0,1 ⸱ 1,02 + 0,3 ⸱ 1,02 + 0,2 ⸱ 0,822 + 0,15 ⸱ 0,922 = 0,660. 
 

Таким образом, наиболее сильным конкурентом на момент анализа является 
бренд Lenovo, а наименее конкурентоспособным брендом – производитель 
ноутбуков MSI. Объясняется это тем, что MSI имеет низкий показатель широты, 
т. к. бренд позиционирует себя как производитель игровых мощных ноутбуков, 
поэтому в ассортименте отсутствуют более слабые модели для учебы или 
работы, а также в продаже присутствует один из самых дорогих флагманских 
ноутбуков, имеющий характеристики ниже, чем у конкурентов, что можно 
исправить расширением ассортимента не игровыми ноутбуками. 
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