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На сегодняшний день каждое современное предприятие, стремящееся 
достичь максимальной эффективности в извлечении финансовой прибыли, 
должно иметь собственный веб-сайт, который представляет собой эффективный 
инструмент не только для увеличения продаж, но и для проведения 
маркетинговых исследований в потребительской среде, а также организации 
обратной связи с покупателями. Для использования его с максимальной 
эффективностью необходимо четко понимать, как создается сайт, а также 
продвижение в сети.  

Применение веб-сайта: 
– продажа через интернет; 
– реклама товаров и услуг в сети; 
– сервис и послепродажное обслуживание. 
Создание веб-сайта заключает в себе не только разработку дизайна  

и программинг, но и детальный анализ проекта, сотрудничество с заказчиком  
и поиск решений для достижения поставленных целей проекта.  

Основные этапы создания веб-сайта: 
– постановка целей и задач сайта; 
– создание, проработка технического задания (ТЗ) на разработку сайта; 
– создание макета дизайна сайта; 
– программирование; 
– наполнение контентом; 
– тестирование; 
– сдача готового проекта клиенту. 
Основные элементы веб-сайта включают в себя такие элементы: 
– шапка профиля. Шапка (header);  
– тop-Line Branding; 
– основная система навигации;  
– выпадающее меню; 
– подвал сайта. 
Также важна задача его продвижения, от успешной реализации которой  

в значительной степени зависит эффективность всей коммуникативной политики: 
– баннерная реклама на тематических сайтах для поднятия репутации; 
– поисковая реклама;  
– маркетинг в социальных сетях или SMM;  
– mail-маркетинг или реклама через электронную почту. 
В настоящий период многие компании понимают, что всемирная паутина –

это самый лучший способ для продвижения, создания положительного имиджа 
и репутации фирмы.   
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Основной специализацией завода «Белмаш» является разработка  
и производство многофункционального оборудования для обработки древесины  
и древесно-стружечного материала в условиях дачи или дома. 

Динамика показателей производственной деятельности указывает на 
повышение эффективности производственной деятельности предприятия. О чем 
свидетельствует рост материалоотдачи и фондоотдачи, в качестве негативного 
момента следует отметить сокращение рентабельности затрат, рентабельности 
продаж и производительности труда. 

В первую очередь предлагается рассмотреть вариант повышения 
эффективности использования материальных ресурсов. Одним из основных 
перспективных направлений повышения эффективности использования 
материальных ресурсов на СООО «Завод Белмаш» является снижение 
себестоимости продукции. Наилучшим вариантом решения проблемы является 
собственное производство ресурса, в частности литья. Предлагается организовать 
собственный литейный участок по производству необходимых частей для 
изготовления продукции. В результате проведения расчётов экономия составила 
30 р. с одного изделия, срок окупаемости составит 2 месяца.  

Далее предлагается мероприятие по повышению выпуска и реализации 
продукции. Для поиска резервов выпуска продукции предлагается 
перепрограммирование имеющихся на заводе лазерно-режущих станков. Из этого 
мы получаем сокращение рабочих мест; увеличение производительности станка; 
сокращение отходов за счет применения более оптимального варианта раскроя. 

Затем предлагается перепрограммирование станков, в ходе которого один 
рабочий сможет обслужить три станка. После внедрения мероприятия 
сокращается количество рабочих до одного и тем самым мы сокращаем потерю 
рабочего времени работника до минимума – с 288 до 33 мин. 

В качестве последнего мероприятия предлагается замена ламп ДРЛ-700  
на ДРИ-1000 в цехе № 1, чтобы обеспечить экономию электроэнергии  
с сохранением номинальных параметров освещенности. После внедрения 
мероприятия по замене ламп ДРЛ-700 на ДРИ-1000 в цехе № 1, экономия 
электроэнергии составила 2 т усл. т., срок окупаемости – 1,1 год.  

Таким образом, предполагается реализация мероприятий по нескольким 
направлениям деятельности, что позволяет обеспечить комплексность при 
достижении максимальной эффективности производственной деятельности. 
  

179




