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Брендинг в сети Интернет – на сегодняшний день относительно новое 
явление в маркетинге, которое охватывает весь комплекс мероприятий по 
созданию и продвижению бренда в режиме онлайн. Сегодня интернет имеет 
высокую вероятность возникновения новых рынков – он является средой, 
благодаря которой в онлайн-режиме можно получить конкретные данные  
об отношении потребителя к бренду, выстроить систему предпочтений 
посетителей. Если рассматривать брендинг в условиях конкуренции, то брендинг 
решает такие задачи, как сохранение эффективности деятельности, повышение 
продаж на длительный срок, удержание своих позиций на рынке. Социальные 
сети  являются самым посещаемым видом интернет-ресурсов. Они являются 
хорошим инструментом в продвижении бренда в сети Интернет. Для того чтобы 
продвижение бренда стало успешным в социальных сетях, бренду необходимо 
создать контент, интересный для пользователей. 

Для анализа брендинга в сети Интернет была взята организация  
ООО «Шафаг 88». Компания очень активно использует брендинг в сети 
Интернет, она имеет хорошо разработанный сайт, странички в таких социальных 
сетяx, как VK, Instagram, Facebook. В Instagram компания имеет различные 
странички для каждого своего подразделения (автомобили, отель, спа, ресторан). 
Каждое подразделение имеет свой фирменный логотип. Различные рекламные 
посты обновляются ежедневно во всех социальных сетях, что говорит о том, что 
компания актуально ведет свои социальные сети. Также при анализе было 
выяснено, что компания пользуется smm-планнером, куда заранее загружает 
посты, и далее они автоматически выгружаются во все социальные сети.  
Все подразделения рекламируют друг друга на своих страницах Instagram, тем 
самым все больше набирая целевую аудиторию, проводят различные 
розыгрыши, что также привлекает аудиторию. 

Из анализа можно сделать вывод, что у компании нет странички в такой 
сети, как Tik tok. На сегодняшний день эта социальная сеть имеет огромную 
популярность среди остальных, т. к. имеет огромный охват аудиторией 
различных возрастов. В данной социальной сети также можно подключать 
рекламу своей компании. Поэтому рекомендацией для данной компании будет 
создание странички в данной сети. 

Брендинг в интернете предполагает использование определенных 
инструментов, отличных от традиционных. Самый яркий пример – собственный 
веб-ресурс фирмы или продукта. Баннеры, логотипы, пресс-релизы, обзоры –  
все это неотъемлемые элементы брендбука любой компании, которые успешно 
применяются в интернет-брендинге.  
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Измерение мутности жидких дисперсных сред (ЖДС) обеспечивает 

получение оперативной информации о состоянии жидкой фазы и необходимого 
воздействия на ход контролируемого производственного процесса. Среди 
мутномеров наиболее широкий класс составляют фотоэлектрические приборы – 
турбидиметры и нефелометры. Они используются в большинстве случаев при 
контроле за состоянием ЖДС и концентрации в них взвешенных частиц 
(дисперсной фазы (ДФ)). Измерение осуществляют приборами, имеющими 
различные конструкции, функциональные возможности и характеристики. 
Наиболее простыми являются мутномеры, построенные по одноканальной 
измерительной схеме (рис. 1). 

 

 

 
Рис. 1. Оптическая схема одноканального мутномера 
 
Поток излучения, генерируемый источником 1, подводится  

к контролируемой среде 2, проходит через нее, попадает на фотоприемник 3, 
преобразуется в электрический сигнал, усиливаемый затем усилителем 4  
и регистрируемый прибором 5. Главной проблемой таких мутномеров является 
их низкая метрологическая надежность, т. к. на все элементы прибора  
и измерительного преобразователя воздействуют влияющие факторы, 
дестабилизирующие его работу. 

Повысить точность одноканальных мутномеров можно за счет 
периодического введения в измерительный канал подвижного эталона. 
Измерения в этом случае производятся в два этапа. Вначале измеряют сигнал на 
выходе фотоприемника 3 без эталона в измерительном канале, затем с эталоном. 

Для реализации такого способа измерения мутности в структуру мутномера 
был включен контроллер, управляющий режимами работы всех его элементов, 
разработаны специальные алгоритмы работы и соответствующее програм- 
мное обеспечение.  
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