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В работе рассматривается актуальная технология создания Front-End- приложения 
«Калькулятор» на языке Python с использованием популярной методологии XP  
из семейства Agile. 

Форма окна калькулятора построена в среде графического редактора GIMP 
и содержит строку вывода результата вычисления, раздел формирования 
арифметического выражения или уравнения, разделы кнопок цифр, основных 
математических функций, арифметических операций. Элементы интерфейса 
были подобраны в соответствии с реальными аналогами (рис. 1). 

 

 
 

Рис. 1. Интерфейс программы 
 
Для вычисления значения простого выражения достаточно ввести его, 

например 793 – 165, и кликнуть по кнопке =, после чего калькулятор выдаст 
результат. Можно ввести более сложное выражение, например 726*х**(4 – b)/t. 
Здесь имена переменных x, b и t необходимо выбрать с помощью 
раскрывающегося списка. Для ввода значений выбранной переменной 
достаточно кликнуть по ней правой кнопкой мыши и в появившееся поле ввести 
необходимое численное значение. 

Используемая методология предполагает использование «спринтов» –
ограниченных промежутков времени на выполнение элементарных операций. 

После создания первичной версии приложения были предложены 
соответствующие спринты: реализация алгоритма функционального анализа, 
обновление интерфейса под ввод данных с клавиатуры, объединение результатов 
и тестирование. В связи с типом проекта проводилось тестирование системного 
(глобального) типа.  
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На сегодняшний день из-за уровня насыщенности рынка ни один товар  

не может быть достаточно конкурентоспособным без использования комплекса 
маркетинговых коммуникаций. В состав комплекса входят четыре основных 
элемента: реклама, личная (персональная) продажа, стимулирование сбыта, 
связи с общественностью (паблик рилейшнз, PR). 

В ходе исследования был изучен комплекс маркетинговых коммуникаций 
предприятия MEGATOP. Компания использует все основные элементы комплекса 
для продвижения продукции. Однако в коммуникационной политике предприятия 
можно выделить некоторые недостатки, в связи с чем сформулированы 
рекомендации по совершенствованию комплекса маркетинговых коммуникаций 
компании MEGATOP. 

Изучение внутримагазинной рекламы показало, что компания использует 
аудиозаписи из своих рекламных видеороликов в качестве фоновой музыки  
в местах продажи. Однако акустические средства рекламы эффективнее, если 
они используются вместе с другими видами средств. Целесообразно установить 
в магазинах экраны и показывать на них эти рекламные ролики. Тем самым 
фоновая музыка будет служить аудиосопровождением к видеоряду, что позволит 
одновременно воздействовать на разные органы чувств посетителей магазинов. 

В целях совершенствования стимулирования сбыта предлагается добавить 
акцию «–20 % для всей семьи», которая будет акцентировать внимание на том, 
что MEGATOP позиционирует себя как производитель обуви для всей семьи. 

Результаты изучения PR-мероприятий компании свидетельствуют, что 
MEGATOP практически не использует такие приемы, как размещение информации 
на сайтах интернет-СМИ, тематических сайтах и сайтах с отзывами. Предприятию 
необходимо начать сотрудничество с ними. Также предлагается сотрудничать  
с популярными блогерами, контент которых сосредоточен на индустрии моды. Это 
улучшит репутацию и узнаваемость бренда. Кроме того, компании MEGATOP 
следует принимать участие в «Белорусской неделе моды», т. к. это привлечет 
внимание СМИ, потенциальных покупателей и модных агентств. 

Говоря о личных продажах компании, стоит упомянуть, что на некоторых 
сайтах с отзывами присутствуют комментарии об очень низком уровне 
обслуживания в магазинах MEGATOP. Поэтому предлагается проводить для 
сотрудников тренинги по психологии общения с клиентами. 

Таким образом, предложенные рекомендации будут способствовать 
повышению эффективности реализации комплекса маркетинговых коммуникаций 
компании MEGATOP.  
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