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Распределённые системы – это системы, состоящие из элементов, 
непрерывно распределённых в конечных областях пространства так, что 
происходящие в них движения передаются от одного элемента к другому и не 
могут быть идеализированы как движения объектов (масс, полей и т. п.)  
с фиксированной внутренней структурой. Все реальные системы можно 
рассматривать как системы с распределенными параметрами – плотностью, 
упругостью и др., которые от точки к точке меняются непрерывно.  

Цель работы – разработка лабораторного комплекса для исследования 
система с распределенными параметрами. 

Разрабатываемый лабораторный комплекс предназначен для выполнения 
лабораторных работ по дисциплинам: 

– «Основы электропривода»; 
– «Электрические приводы мехатронных и робототехнических устройств»; 
– «Теория электропривода». 
Питание комплекс получает от трехфазной пятипроводной сети 

переменного тока 380 В, 50 Гц. Разрабатываемый комплекс состоит из станции 
управления, агрегата электромашинного. 

Станция управления включает в себя векторный преобразователь частоты, 
органы управления, приборы для приема, регистрации и передачи показаний 
датчиков Холла. Также размещён программируемый контроллер ПЛК154. 
Предусмотрена индикация режимов работы. Для сбора и архивации данных 
используется модуль архивации данных. Для преобразования интерфейсов для 
связи с пользователем используем преобразователь интерфейсов. 

Агрегат электромашинный смонтирован на тумбе и включает в себя 
электродвигатель, который соединяется посредством полумуфт с кривошипно-
шатунным механизмом, к которому, в свою очередь, закреплен жесткой сцепкой 
элемент испытания – пружина, натянутая посредством блочного механизма  
с помощью груза. Валы закрыты защитным кожухом. Для соединения проводов 
используются клеммники, закрытые коробом. 

Проектируемый лабораторный комплекс предназначен для использования  
в условиях сухих помещений с малой концентрацией пыли. Электрооборудование 
должно соответствовать климатическому исполнению У (умеренный климат)  
либо УХЛ (умеренно холодный климат). Класс помещения – Д (Пониженная 
пожароопасность. Негорючие вещества и материалы в холодном состоянии). 
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Успешное позиционирование помогает разработать грамотную стратегию 
продвижения продукта, обеспечивает долгосрочный успех предприятия на 
рынках сбыта.  

Анализ показал, что основной стратегией позиционирования продукции 
предприятия ОАО «Могилевская фабрика мороженого» является особый подход  
к каждой группе потребителей, которых делят по возрастным группам: до 15 лет,  
от 16 до 23 лет, от 24 лет и старше. ОАО «Могилевская фабрика мороженого»  
в сознании потребителей является предприятием, выпускающим вкусную 
продукцию хорошего качества по доступной цене. Позиция предприятия, которая 
полностью совпадает с тем, что хотят донести маркетологи, в сознании потребителей 
является оправданной, что является большим плюсом для создания лояльной 
аудитории и увеличения прибыли. Для совершенствования данной позиции 
предприятие может использовать позиционирование по категории продукта.  

Для того чтобы выделиться среди конкурентов, ОАО «Могилевская 
фабрика мороженого» можно предложить ввести в производство ЗОЖ-новинку. 
Ниша рынка здорового образа жизни является свободной, при том, что 48 % 
населения Беларуси ведут здоровый образ жизни. В результате  
ОАО «Могилевская фабрика мороженого» зарекомендует себя не только как 
производителя натуральной продукции, но и предприятия, которому важна 
составляющая жизни своего потребителя.  

Предлагается выделить следующие категории продуктов в линейке  
ЗОЖ-новинки: мороженое для спортсменов (с добавлением протеинов,  
L-карнитина); мороженое без сахара (для людей с сахарным диабетом, вместо сахара 
будут использованы его натуральные заменители); функциональное мороженое 
(биомороженое для профилактического питания с содержанием пробиотиков). 

Для позиционирования УТП предлагается использовать онлайн- и офлайн- методы: 
создание привлекательной упаковки, размещение баннеров с выделяющимися 
слоганами, проведение рекламных мероприятий с участием спортсменов, 
размещение брендированных точек продаж в виде торговых тележек. Затраты на 
предложенные мероприятия составят 2 690 белорусских рублей. Все проведенные 
мероприятия донесут новые ценности для потребителей: новая линейка продукции 
«ЗОЖ-новинка» натуральная, полезная и вкусная.  

Создав такой продукт, ОАО «Могилевская фабрика мороженого» займет на 
рынке позицию предприятия, производящего полезный для здоровья продукт.  
На рынке производства мороженого в Беларуси еще ни одно предприятие так 
себя не позиционировало.   
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