
 

 

УДК 81`42 
МЕТАЛИНГВИСТИЧЕСКИЕ ОСОБЕННОСТИ  

СЕТЕВОГО ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ ПОДРОСТКОВ 
 

Н. С. СУББОТА 
Брестский государственный университет имени А. С. Пушкина 

Брест, Беларусь 
 

В современном коммуникационном пространстве, формируемом коммуни-
кативными связями, между людьми, группами, различными институтами 
большая часть общения человека происходит посредством электронной комму-
никации, коммуникации, оказывающей прямое влияние на активные языковые 
процессы в языке. Коммуникативные жанры, зародившиеся в Сети (форумы, 
чаты, блоги, социальные сети), как правило, являются самыми насыщенными и 
выразительными в металингвистическом плане. В них преобладают тексты 
спонтанного характера и именно в этих жанрах рождаются языковые и речевые 
новации и преобразования, которые в последствии становятся объектами 
исследований.  

Говоря о способах и особенностях подачи и распространения информации 
в сети Интернет следует упомянуть о некоторых устойчивых характеристиках. 
Среди них превалируют такие параметры как синтетичность, проявляющаяся в 
наличии разнообразных способов подачи информации: текст, звук, видео, 
изображение и анимация; экспансивный характер развития; фрагментарность 
подачи; высокая скорость распространения, а также высокий манипулятив- 
ный потенциал. 

Общепринято, что в основе коммуникации лежит всем известная схема 
«адресант – передача информации – адресат». Однако, ввиду массового 
развития коммуникаций в интернет-пространстве данную схему уже нельзя 
назвать постоянной поскольку каждый её элемент может изменяться.  Источ-
ником сообщения может быть не один человек, а целая социальная группа 
(аудитория). Обращение к целевой аудитории, её потребностям и ценностям 
может проявляться в интернет-дискурсе как эксплицитно, так и имплицитно [1]. 
К эксплицитным (прямым) указателям М. А. Ластовецкая относит слова специ-
фичной направленности, например, сленг (при ориентации на молодое 
поколение), элементы мужской или женской речи (при ориентации на половую 
принадлежность), а также некоторые элементы детской речи. К имплицитным 
средствам отклонения от речевых норм и правил – авторские неологизмы, игра 
слов, вербальные средства экспрессивности, а также невербальные средства 
образности [2]. 

В рамках нашего исследования, в качестве целевой аудитории выступают 
дети и подростки, которые ведут собственные блоги в популярной социальной 
сети Instagram. Нами были проанализированы десятки постов на предмет 
наличия языковых и неязыковых особенностей, характерных для подростко- 
вой аудитории.  

Так, подростки практически повсеместно используют эмотиконы, довольно 
часто выделяют определенные фрагменты, а то и весь текст заглавными буквами:  
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«Наш трек ЧС доступен к прослушиванию НА ВСЕХ ПЛОЩАДКАХ! 💙💙💙», 
«у меня теперь НАСТОЯЩАЯ чёлка!», «Я ПРЫГНУЛА С ПАРАШЮТОМ!!!». 

Кроме этого, довольно частотны различного рода гетерокомпозиты – 
лексические единицы, которые сочетают в себе знаки различных модальностей 
(например, буквы и эмотиконы, сочетание букв и цифр): «Фото4ки🙈💕».  

Ещё один приём который часто используют подростки при написании 
постов в Instagram – повтор символов, причём как на русском, так и на 
английском языках: «… простых и атмосферных mooooooooood видео у меня 
ещё никогда не было ᤻᤻᤻᤹᤹᤹᤺᤺᤺», «loveeee @bananka_1104᤻᤹᤺», «Ребяткииии –
котяткиии, поделитесь треком, который вам не надоедает сто лет ��᤻᤹᤺».  

Высокой частотностью обладают различные интернет-аббревиации, ис-
пользуемые пользователями повсеместно в процессе переписки и ведения 
микроблогов: «Как ты хочешь выглядеть для своего парня на отдыхе VS как ты 
выглядишь на самом деле», «В чс не лечу».  

Следующий аспект, заслуживающий особого внимания – кодовые пере-
ключения. Согласно определению М. Г. Исаевой, кодовое переключение – это 
структурная единица (морфема, слово, словосочетание, простое или сложное 
предложение, часть сложного предложения, группа предложений) гостевого 
языка в высказывании на матричном языке, использование которой в целом  
не нарушает морфосинтаксические (грамматические) правила матричного  
языка [3]. В ходе анализа языкового корпуса – Instagram-постов блоггеров-
подростоков, были обнаружены примеры кодовых переключений различ- 
ных типов: 

 неассимилированные КП: «Ice cream, chillin’, chillin’ 🍒🍑🍨», «вчера я 
сыграла свой первый dj set!»; 

 полностью ассимилированные КП: «Лайкну фоточки того, кто угадает, 
что за песня в моей голове? ℹℹℹ», «Ненавижу. Я. Эти вот ваши. Батлы.», 
«ХАЛОУ, @todeswear», «Фешен из май профешен🖤», «Ай м хэппи 🌉❣» 

Кодовых переключений с частичной графической ассимиляцией:  
У меня на канале уже вышел выпуск «CRAZY свадьбы». 
Результаты проведённого анализа по выявлению металингвистических 

особенностей сетевого общения подростков, показали, что наибольшее значение 
интернет-юзеры уделяют эмоциональной стороне текстовых постов. Этот факт 
объясняет столь частое использование эмотиконов и спецсимволов, а также 
использование заглавных символов и их повтор. 
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