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Крупные спортивные мероприятия привлекают миллионы зрителей во 

всем мире. Такая громадная целевая аудитория является лакомым кусочком 
для компаний-производителей, выкладывающих миллионы долларов за 
право быть одним из спонсоров таких мероприятий. Что делать компаниям, 
оказавшимся «за бортом» события, а также не имеющим миллионного 
бюджета на рекламу. Чего только не придумают находчивые маркетологи в 
борьбе за потребителя. Известные спортивные мероприятия – отличный 
способ засветиться. Но имеет ли смысл официальное спонсорство, когда в 
распоряжении есть другой способ, который ближе к потребителю и к тому 
же обойдется дешевле!  

Эмбуш-маркетинг (или засадной маркетинг) – сравнительно молодое 
изобретение маркетологов. Эмбуш-маркетинг является одним из видов 
партизанского маркетинга. Он позволяет компаниям-владельцам брендов, 
не нарушая закона, использовать в своих целях накал страстей, связанных с 
каким-либо событием, и завоевать внимание целевой аудитории, не высту-
пая официальным спонсором этого события. Использование эмбуш-
маркетинга может принести ту же прибыль, но за меньшие деньги. 

Засадной маркетинг и официальное спонсорство – две стороны одной 
медали. Конечная цель и того, и другого – как всегда, потребитель.  

Наиболее эффективные методы эмбуш-маркетинга: приобретение рек-
ламного времени в пределах вещания мероприятия – 88,9 %, бесплатные 
билеты для поощрения поставщиков/клиентов – 88,9 %, спонсорство из-
вестного спортсмена-участника мероприятия – 85,2 %. 

Наименее эффективные методы эмбуш-маркетинга: примитивная пря-
молинейная реклама и раздача образцов, промо-листовок недалеко от места 
проведения мероприятия – 40,7 %. 

Засадной маркетинг появляется там, где официальное спонсорство не 
дает желаемого результата, поэтому следует улучшать качество спонсорст-
ва, а не бороться с проявлениями эмбуша. По сути, противостояние засад-
ного маркетинга и официального спонсорства будет длиться до тех пор, 
пока один из них не повысит своего качества до самого высокого уровня. В 
перспективе засадной маркетинг будет процветать – ведь все виды спон-
сорства не учитывают интересов потребителей, не направлены на выстраи-
вание с ними взаимоотношений, поэтому целевая аудитория будет более 
благосклонна к засадному маркетингу, который, главным образом, ориен-
тирован на потребителя.  

113 
 

крывается. На коллекторе второго транзистора опять устанавливается на-
пряжение, равное нулю.  

Таким образом, на выходе второго транзистора триггера сформировал-
ся прямоугольный импульс, длительность которого пропорциональна кру-
тящему моменту на валу. Аналогично, в процессе вращения упругого на-
груженного вала формируются прямоугольные импульсы, высота которых 
постоянна, а длительности их в любой момент времени пропорциональны 
моменту на валу.  

Сформированные импульсы поступают на первый вход логического 
элементов И. За время, равное длительности каждого из этих импульсов, 
поступающих от триггера на первый вход логического элемента И, на вто-
рой  вход этого логического элемента поступают короткие импульсы от ав-
токолебательного мультивибратора. Эти короткие импульсы проходят на 
выход логического элемента И, подаются на счетный вход счетчика, под-
считываются счетчиком и преобразуются в цифровой код.  

Вычисление средних значений крутящего момента и среднеквадрати-
ческих отклонений его производится микропроцессорной системой управ-
ления нагрузочными и скоростными режимами работы агрегатов, которая 
содержит микропроцессор, имеющий внутреннюю память, выполненную в 
виде регистров общего назначения, оперативное и постоянное запоминаю-
щие устройства, генератор тактовой частоты, таймер, буфер адреса, буфер 
данных, интерфейс, шину данных, шину адреса, шину управления, первый 
сравнивающий элемент, выполненный на регистрах общего назначения, 
второй сравнивающий элемент, выполненный на регистрах общего назна-
чения, первый и второй цифро-аналоговые преобразователи. По сигналу от 
микропроцессора посредством интерфейса, шины данных, минуя микро-
процессор, полученные на выходе цифрового датчика момента цифровые 
коды за время, определяемые таймером, записываются в оперативное за-
поминающее устройство. 

Обработка сигналов о моментах на валах с целью получения среднего 
значения момента, среднеквадратического отклонения этого момента осу-
ществляется микропроцессором по программе, которая состоит из команд. 
Программа вычисления этих статистических характеристик момента запи-
сана в постоянном запоминающем устройстве. При этом в ходе работы 
микропроцессор выдает на шину адреса номера ячеек постоянного запо-
минающего устройства, где хранится команда, которую необходимо вы-
полнить по программе. По шине управления в постоянное запоминающее 
устройство поступают сигналы, обеспечивающие чтение содержимого яче-
ек памяти. Запрошенные команды выдаются на шину данных и через буфер 
данных, принимаются в микропроцессор, расшифровываются и выполня-
ются.  
  


