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Исстари вступление туркмен в брак сопровождалось определенным 

комплексом свадебных обычаев и обрядов. Немалую роль в этом играла 
одежда, особенно женская.  

Следует отметить, что сбор материалов по этой теме в современных 
условиях – задача не из легких, ибо сведущих в этой области людей оста-
лось мало. В городском быту свадебная обрядность давно превратилась из 
культового ритуала в ритуал этикета, часть культурной традиции. Наибо-
лее ярко свадебный цикл проявляется в сельской местности, однако даже 
аксакалы не помнят во всех деталях эти обряды.  

На протяжении долгой эволюции свадьба впитала большое количест-
во компонентов различных обрядов. Одежда невесты отличается от повсе-
дневной не только по качеству, но, прежде всего, по символике. В про-
шлом одежда, выполняя экономические, эстетические и другие функции, в 
обрядах приобретала и магическое значение. Свадебный костюм был тесно 
связан с магией, выполняя различные функции, в том числе оберега и 
очищения.  

Народные праздники по своей природе оптимистичны. В свадебном 
ритуале большое значение имел платок. На <гелин той> (свадьбу невесты) 
женщины со всего села несут свадебные гостинцы, сласти в узелках из 
платков различных размеров. При уходе им возвращаются узлы с подарка-
ми, равноценными принесенным. Большой платок служил одним из видов 
подарка. Во время состязаний среди мужчин выиграть платок считается 
самым ценным призом. Свадебный кортеж (прежде из верблюдов и коней, 
ныне из автомобилей) девушки украшают разноцветными платками, кото-
рые затем раздают водителям и сопровождающим лицам.  

Обряды, связанные с бракосочетанием, отображают мировоззрение и 
целый комплекс представлений народа. Несомненно, свадебная одежда, 
помимо утилитарного назначения, выполняла роль оберега. Она и украша-
лась разного рода амулетами для защиты от вредоносных сил, помощи в 
сохранении здоровья и благополучия.  

Широко было распространено поверье, что невеста привлекает к себе 
всякую нечисть, поэтому ее надо оберегать всеми доступными средствами.  

В этих обычаях – сохранение традиций. Религиозно-магический ха-
рактер обрядов постепенно утрачивает силу. Многие обряды соблюдаются 
просто по принятому этикету. Современный свадебный костюм представ-
ляет собой трансформацию определенных глубоко архаичных, но в древ-
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Существенное место в системе стратегического управления занимает 

сбытовая стратегия. Назначение ее – организация оптимальной сбытовой 
сети для эффективных продаж производимой продукции. Разработке сбы-
товой стратегии предшествует анализ оценки эффективности существую-
щей сбытовой системы.  

В результате проведенного анализа были сформулированы цели, зада-
чи и основные приоритеты стратегии сбыта для РУП «Могилевлифтмаш»: 
экспорт качественного, надежного и нового лифтового оборудования в срок 
и по приемлемым ценам, обеспечение его запчастями в течение всего вре-
мени эксплуатации; расширение сбыта и усиление конкурентных позиций 
продукции завода; ускорение создания и освоения нового технически 
сложного лифтового оборудования, отвечающего требованиям Европей-
ских стандартов EN-81; разработка и поставка на производство востребо-
ванного на рынке типоразмерного ряда главных приводов пассажирских 
лифтов; радикальное преобразование производственных мощностей за счет 
технического перевооружения действующего производства, внедрения но-
вого широкоуниверсального оборудования с ЧПУ, современных энерго- и 
материалосберегающих технологий; выполнение комплекса мероприятий, 
направленных на снижение затрат на выпуск продукции и его реализацию 
как основного источника стабилизации финансового положения завода. 

Для определения стратегического направления деятельности рекомен-
дуется использовать матрицу выбора направления деятельности. Матрица 
представляет собой таблицу, в которой сравнивается положение относи-
тельно конкурентов (сильное, среднее, слабое) и привлекательность рынка 
(высокая, средняя, низкая). Пересечение данных критериев дает 9 страте-
гий, которых следует придерживаться при различном сочетании опреде-
ляющих факторов:  

1) удерживать лидерство;  
2) удерживать лидерство, расширяться;  
3) продолжать действовать, расширяться;  
4) постепенно уходить с рынка;  
5) либо завоевание, либо уход с рынка;  
6) продолжать действовать, если имеется достаточно ресурсов для 

расширения рынка сбыта или уходить;  
7) постепенный уход с рынка;  
8) постепенный уход с рынка;  
9) уходить с рынка.  
В сложившейся ситуации можно сделать вывод, что РУП               

«Могилевлифтмаш» следует придерживаться стратегии 3 или 5.  


