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Развитие инфраструктуры глобальной сети Интернет и ее коммерциа-

лизация привели к изменениям способов ведения бизнеса и появлению 
электронного рынка. При этом Интернет стал использоваться как интерак-
тивный канал взаимодействия компаний с бизнес-партнерами и клиентами, 
что обеспечило ведение интерактивного маркетинга и осуществление пря-
мых онлайновых продаж.  

Интернет-маркетинг (Internet Marketing) – комплекс методов по про-
движению корпоративных веб-ресурсов в сети Интернет с целью раскрут-
ки торговой марки и получения отклика от целевой аудитории, что, в ко-
нечном счете, подразумевает получение коммерческой прибыли. В на-
стоящее время Интернет-маркетинг это самостоятельный вид деятельно-
сти, который относится к электронному бизнесу. Среди основных пре-
имуществ Интернет-маркетинга по сравнению с офф-лайновыми средст-
вами маркетинга можно выделить следующие: широчайший охват целевой 
аудитории (глобализация рынка); персонализация взаимодействия с клиен-
тами; снижение трансакционпых издержек. 

Интернет-маркетинг в первую очередь предоставляет потребителю 
возможность получить информацию о товарах. Кроме того, компании, ис-
пользующие интернет-маркетинг, экономят деньги как на персонале, кото-
рый занимается продажами, так и на рекламе. А главное – интернет-
маркетинг позволяет расширить деятельность компании с локального рын-
ка на национальный и международный рынок. При этом как крупные ком-
пании, так и малые, имеют более уравновешенные шансы в борьбе за ры-
нок.  

В сравнении с другими видами медиамаркетинга (печатными, радио и 
телевидением), интернет-маркетинг растет очень быстро. Он завоёвывает 
все большую популярность не только у бизнеса, но и обычных пользовате-
лей, которые хотят продвинуть свой веб-сайт или блог и заработать на нем. 
Тем не менее в развитых странах, затраты па Интернет-маркетинг и рекла-
му составляют около 5 % от общих рекламных затрат. 
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Введение единой валюты Союзного государства относится к наиболее 

дискутируемым вопросам интеграционного процесса.  
Предполагается, что единой валютой должен стать российский рубль, 

однако в настоящее время существует ряд значительных разногласий двух 
стран по поводу деталей предполагаемой валютной реформы.   

1. Несоответствие темпов роста ВВП и уровня инфляции двух стран. 
В то же время сравнительный анализ статистических данных дает основа-
ние считать, что основные макроэкономические показатели Беларуси и 
России с 2004 года имеют достаточно высокую степень сходства.   

2. Организация эмиссионного центра в рамках союзного государства.  
Если рассматривать симметричную модель с различными эмиссион-

ными центрами, на которой настаивает Беларусь, то может возникнуть ве-
роятность нарушения установленных объемов эмиссии и правил ее осуще-
ствления, а также исчезнут позитивные результаты интеграции.  

При создании единого эмиссионного центра в Москве Национальный 
Банк РБ теряет свои ключевые функции центрального банка. Как следст-
вие, Беларусь теряет доходы от сеньоража и инфляционного налога.  

В качестве альтернативы возможно предложить участие представите-
лей Национального Банка РБ в качестве наблюдателей в Центральном Бан-
ке РФ, что позволит осуществлять оперативный контроль за наиболее важ-
ными решениями эмитента.  

3. Требуется координация политики национальных центральных бан-
ков, что повлечёт за собой потерю возможности напрямую воздействовать 
на уровень инфляции в стране, процентную ставку и на уровень занятости.  

4. Асимметричность экономической структуры двух стран. В России 
80 % ВВП производится предприятиями частного капитала, в Беларуси - 
лишь 10–15 % ВВП. Жесткое госрегулирование экономики в Беларуси не 
является фактором, способствующим организации экономического союза.   

5. Недостаточно определено институциональное оформление фис-
кальной политики Союза. Необходимо проделать значительную работу по 
оздоровлению экономики и фискальной сферы союзных государств.  

Решение о введении единой валюты в рамках единого государства яв-
ляется серьёзным шагом как для Беларуси, так и для России. Однако это, 
по-видимому, все же единственный путь, позволяющий без крупных рис-
ков для обоих государств иметь стабильную, безинфляционную валюту и 
осуществлять в Союзе стабильную денежно-кредитную политику. 


