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Dieses Problem ist aktuell fiir jedes industrielle Unternehmen. Jedes Unter-
nehmen strebt die Produktion, die dem Markt nétig ist, zu erzeugen, sie zu ver-
kaufen und, endlich, den Gewinn zu bekommen. Fiir die Entscheidung dieses
Problems habe ich ein Modell gebildet. Es hilft den optimalen Preis fiir das Er-
zeugnis des Unternehmens bestimmen. Bei solchem Preis wird der Gewinn von
dem Verkauf der Produktion maximal. Die Bestimmung des optimalen Preises
ist eine komplizierte Aufgabe. Wenn das Unternehmen einen sehr niedrigen
Preis festsetzt, so kann es den Verlust sogar erleiden. Wenn das Unternehmen
einen sehr hohen Preis festsetzt, so kann es die Kunden verlieren. Die Kéufer
werden dann beim hohen Preis die Waren der Konkurrenten kaufen.

Damit das Unternehmen immer rentabel ist, muBl man rechtzeitig die qua-
litative Analyse des Gewinns machen. Gewdhnlich schenken die inlédndischen
Unternehmen der Analyse des Gewinns nicht geniigend Aufmerksamkeit. Bei
ihrer Durchfiihrung verwenden sie nur die Informationen, die in solchen Doku-
menten des Buchhaltungsberichtswesens wie «Der Bericht von den Gewinnen
und den Schédden», «Der Bericht von den Finanzergebnissen» enthalten sind.
Auf der Grundlage dieser Angaben fiihren sie nur oberflachliche Analyse der
Struktur des Gewinns und ihrer Dynamik durch. Aber so kann man die Prob-
lemstellen in der finanziell-wirtschaftlichen Tétigkeit des Unternehmens nicht
feststellen. Deshalb muss man in die analytische Arbeit der Okonomen die mod-
ernen Methodiken einfiihren, die eine tiefere Analyse des Gewinns durchfiihren
lassen.

Damit die Analyse am effektivsten durchgefiihrt werden kann, muss man
die deterministische Faktorenanalyse des Gewinns verwenden, die durch die
Prinzipien der marginalen Analyse ergénzt ist. Die deterministische Faktorena-
nalyse lédsst die Faktoren bestimmen, die positiv auf den Gewinn beeinflussten,
und die Faktoren, die negativ auf den Gewinn in der Rechnungsperiode beein-
flussten. Die marginale Analyse setzt die Bestimmung der verlustlosen Bedeu-
tungen jedes der Faktoren voraus. Die Differenz zwischen der tatsichlichen Zahl
der realisierten Produktion und dem verlustlosen Umfang der Verkaufe der Pro-
duktion ist eine Zone der Sicherheit (die Zone des Gewinns), und je grosser sie
ist, desto fester ist der finanzielle Stand des Unternehmens.

107



