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Для железобетонных конструкций традиционно применяется армату-

ра, представляющая собой металлический стержень круглого поперечного 
сечения с гладкой поверхностью. Арматурная сталь в зависимости от ме-
ханических свойств подразделяется на горячекатаную (классы А-1–А-6) с 
пределом прочности σВ = 380–1050 МПа и пределом текучести                   
σТ = 240–800 МПа и термически упрочненную (классы Ат-3–Ат-7) с преде-
лом прочности σВ = 900–1400 МПа и пределом текучести                     
σТ = 600–1200 МПа. 

Для повышения сцепления арматуры с бетоном и упрощения техноло-
гии изготовления сварных соединений предлагается использовать стержень 
прямоугольного поперечного сечения, закрученный вокруг собственной 
продольной оси. 

При этом поверхность арматуры будет наклонена относительно ее 
продольной оси и при взаимодействии с бетоном возникнет нормальная 
составляющая (распределенное нормальное давление) от эксплуатацион-
ных усилий взаимодействия бетона и арматуры, что будет способствовать 
увеличению сцепления поверхностей закрученного прямоугольного стерж-
ня с бетоном. 

На техническое решение получено положительное решение на выдачу 
патента на полезную модель (№ u 20090923 от 28.01.2010 г. с приоритетом 
от 20.12.2010 г.). 

Рассмотрены арматурные стержни с разной формой поперечного сече-
ния: круглое сечение диаметром d, квадратное сечение со стороной, равной 
d, прямоугольное сечение со сторонами: 2d/d;3d/d. Увеличение высоты 
прямоугольника выше указанного нежелательно, ввиду возможной потери 
устойчивости при закручивании. 

С использованием методики расчета на кручение стержней некруглого 
поперечного сечения проведены расчеты и определены допускаемые зна-
чения относительного угла закручивания и требуемые значения закручи-
вающего момента при условии отсутствия пластических деформаций в ма-
териал арматурного стержня. 
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Информационные технологии изменили важнейшие ресурсы челове-

ческого развития. Раньше главным ресурсом считались производительные 
силы (производство и люди), теперь – интеллект и финансы. Одновременно 
происходит обесценивание традиционных, «старых» ресурсов и техноло-
гий. 

Задача их освоения сводится к тому, чтобы эффективно выделять из 
общества его интеллект и финансы и переводить их в те регионы, которые 
более приспособлены для их использования. Быстрое развитие ИКТ и 
электронной торговли объясняется растущими запросами потребителей. 
Переход к Информационному Обществу и развитие электронной торговли 
оказывается управляемым потребительскими запросами. Хотя ритм этого 
перехода диктуется развитием информационно-коммуникационных техно-
логий. Такого рода запросы наиболее существенны в постиндустриальных 
экономических системах, и они управляются бизнесом, который постоянно 
ищет более эффективные процессы, более широкие рынки, а также новых 
потребителей для своих новых услуг. В то же время наблюдается постоян-
ный рост запросов со стороны населения, которое желает иметь все более 
качественные средства коммуникации и доступа к информации для сугубо 
социальных целей и самовыражения. 

Интернет-технологии – это комплекс программно-аппаратных средств, 
являющийся открытой мировой коммуникационной инфраструктурой, объ-
единяющей компьютерные сети и средства связи, в том числе факсы, сото-
вые телефоны, пейджеры, дающие возможность обмена информацией и 
обеспечивающий доступ к удаленной информации. Применение Интернет-
технологий в торговле является новым шагом по сравнению с существую-
щими способами проведения торговых операций. Преимущества торговли 
на основе использования  Интернет-технологий по сравнению с традици-
онной технологией: уменьшение затрат на рекламу; уменьшение расходов 
на доставку; сокращение затрат на дизайн и производство; улучшенный 
анализ рынка и стратегическое планирование; большие возможности для 
маркетингового исследования «ниш» на рынке; усиление конкуренции, по-
вышение уровня качества товаров на рынке; доступ к новым рынкам сбы-
та; одинаковый доступ к рынку.   
  


