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БЕЛОРУССКО-РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

 

Название является одним из важнейших элементов любого бренда. 

Название – это та часть составляющей бренда, которая всегда находится на 

слуху и «на языке» у потенциальных потребителей. Оно должно отражать 

суть бренда, указывать на его особенности, быть простым и понятным, 

легко запоминающимся и уместным для использования в любом контексте. 

На что следует обращать внимание при выборе названия продукта, чтобы 

он выделялся среди остальных? 

Внешний вид – соответствие изображения имени тому контексту, в 

который оно будет помещено.  

Выделяемость – оценка своеобразности и уникальности названия.  

Глубина – название должно вызывать положительные ассоциации.  

Позиционирование  – соответствие названия тому месту, который то-

вар занимают на рынке.  

Краткость – имя должно легко запоминаться, легко произноситься и 

легко восприниматься. 

Звучание – имя должно легко вписываться в реальную речь и быть 

уместным в любой ситуации.  

В качестве источников для нейминга могут быть использованы: имена 

и фамилии знаменитостей, неологизмы, топонимы, аббревиатуры, эталон-

ный метод, метод превосходства,  метод рифмования.  

К неудачному варианту можно отнести случай, когда название бренда 

и логотип не соответствуют выпускаемой продукции, а название торговой 

марки сухое и ничего не значащее. В этом случае бренд не несет для по-

тенциального клиента или покупателя никакой полезной информации о 

товаре.  

Гораздо лучше, когда в названии марки присутствует смысловая на-

грузка, отражающая особенности товара или услуги. Когда название брен-

да и логотип имеют смысл и соответствуют предлагаемой продукции, это 

оправдывает ожидания и вызывает доверие и благосклонность к торговой 

марке потенциальных потребителей товаров. Соответствующее название 

бренда может принести дополнительную пользу и прибыль фирме. 

Если подвести итог, можно сделать вывод, что название бренда долж-

но соответствовать содержанию товара и максимально точно отвечать по-

требностям потенциальных покупателей.   
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Контекстная реклама – слово или группа слов в тексте, представляю-

щие собой гиперссылку, приводящую на страничку рекламодателя (ключе-

вые слова). Ключевые слова покупаются рекламодателем в поисковой сис-

теме. 

На сегодняшний день на белорусском рынке контекстной рекламы 

официально представлены три системы контекстной рекламы: Yandex, 

Google и «Бегун». Компания «Яндекс» предоставляет услуги по контекст-

ной рекламе в Беларуси через официальных представителей, количество 

которых составляет 5 компаний, Google имеет только одного официально-

го представителя, «Бегун» – 8  компаний. 

Контекстная реклама подразделяется на две категории: 

 поисковая – показ рекламных объявлений в результатах поисковой 

выдачи в ответ на запрос пользователя; 

 тематическая – показ рекламных объявлений на страницах сайтов, 

входящих в рекламную сеть, тематика которых соответствует интересам 

пользователя. 

Контекстная реклама имеет следующие преимущества: только заинте-

ресованные посетители, оплата за переход по клику, прозрачная статисти-

ка, расширенные возможности таргетинга, оперативность и интерактивный 

мониторинг, быстрое управление рекламной кампанией. 

Недостатки контекстной рекламы: завышенная цена по определенным 

тематикам и ключевым словам, оплата за клик посетителя по рекламному 

объявлению, а не за посетителя своего сайта, склик. 

В 2010 году затраты рекламодателей на интернет-рекламу составили 

5,9 млн долларов. Объем контекстной рекламы от общего объема оценен в 

0,9 млн долларов, что составляет 15 % от общего объема затрат на рекламу 

в интернете. Однако сегодня эксперты прогнозируют значительный рост 

этого сегмента интернет-рекламы в Беларуси. 

Подводя итоги можно сказать, что прослеживается рост на рынке кон-

текстной рекламы. На сегодняшний день на рынке наблюдается повыше-

ние интереса и спроса на контекстную рекламу и падение интереса к ме-

дийной рекламе на белорусском рынке, клиенты больше вникают в осо-

бенности рекламы в интернете и делают выводы. 

  




