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Без малого бизнеса рыночная экономика ни функционировать, ни раз-
виваться не в состоянии. Малый бизнес в рыночной экономике – ведущий 
сектор, определяющий темпы экономического роста, структуру и качество 
валового национального продукта. Поэтому абсолютное большинство раз-
витых государств всемерно поощряет деятельность малого бизнеса.  

В последние годы туризм стал одним из самых прибыльных видов 
бизнеса в мире. Вместо жаркого солнца всѐ чаще предпочтение отдаѐтся 
тенистым лесам, а вместо городских громад – поселениям традиционных 
народностей. Это заставляет говорить о феномене так называемого агроту-
ризма. Основными формами организации предприятий функционирующих 
в секторе агротуризма являются малые предприятия. 

В нашей стране агротуризм рассматривается как важная составляю-
щая национальной экономики. На сегодняшний день многие городские 
жители хотели бы провести свой отпуск не на море, а в деревне. 

Актуальность данной работы обусловлена небольшим периодом вре-
мени деятельности предприятия ООО «СПОРТПРОМ», что требует эко-
номического обоснования и оценки эффективности его деятельности. На 
данном предприятии предоставляются услуги по агротуризму в живопис-
ном лесном уголке Могилевского района на берегу Днепра в любое время 
года.  

В рамках данной работы была экономически оценена эффективность 
агротуризма как основного вида деятельности предприятия ООО «Спорт-
пром». Проведена оценка конкурентоспособности и выявлены достоинства 
и недостатки базы отдыха по сравнению с предприятиями-конкурентами, 
на основании которых было предложено добавить новые виды услуг, ис-
пользовать систему скидок, для более равномерной загрузки планируется в 
будние дни привлекать посетителей более низкими ценами по сравнению с 
выходными днями, а также развернуть рекламную кампанию.  

Ещѐ одним направлением развития предприятия был предложен инве-
стиционный проект по открытию кафе, что позволит повысить эффектив-
ность деятельности предприятия. 

Также была разработана информационно-аналитическая система, ко-
торая может применяться для поддержки принятия управленческих реше-
ний при формировании цен на услуги, оценки инвестиционного проекта, а 
также оценки конкурентоспособности предприятия.  

В результате работы было показано, что развитие предприятия в  дан-
ных направлениях эффективно и целесообразно.   
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В рыночной экономике решающим фактором коммерческого успеха 

является эффективность хозяйственной деятельности предприятия, в том 

числе и в сфере здравоохранения. Таким образом, в настоящее время каж-

дому учреждению здравоохранения очень важно вовремя и точно опреде-

лять параметры эффективности своей деятельности. 

В результате проведенного трехэтапного анализа эффективности дея-

тельности ОАО «Областная хозрасчетная стоматологическая поликлини-

ка» (финансовое состояние, сбыт, закупки), было отмечено, что ее дея-

тельность является эффективной и не требует коренных изменений в об-

ласти организации и управлении ее работой. Однако в целях еще большего 

совершенствования финансово-хозяйственной деятельности поликлиники 

был разработан ряд мероприятий по повышению ее эффективности. 

На основании данных статистической отчетности поликлиники за 

2009-2010 гг., был осуществлен корреляционно-регрессионный анализ ее 

чистой прибыли, результатом которого явилось уравнение регрессии. По-

лученное уравнение показало линейную зависимость между чистой при-

былью и показателями эффективности использования трудовых и матери-

альных ресурсов поликлиники, что в дальнейшем может использоваться 

для изыскания резервов увеличения чистой прибыли на основании улуч-

шения этих показателей при помощи влияния на них мотивационных и 

управленческих факторов. 

В результате проведенного анализа, выяснилось, что в 2010 году чет-

вертый квартал явился для поликлиники убыточным, вследствие чего была 

определена следующая рекомендация: либо в четвертом квартале 2010 го-

да не следует работать, что невозможно, либо  необходимо разработать 

мероприятия по стимулированию сбыта в данный период года. 

В качестве такого рода мероприятий были предложены следующие 

– проведение различного рода рекламных акций среди населения го-

рода;  

– размещение рекламных объявлений об оказываемых услугах в пе-

риодической печати, на телевидении, на радио; 

– распространение рекламной продукции с логотипом поликлиники; 

– создание собственного сайта в сети Интернет и, соответственно, 

реклама в интернете. 




